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m Cozinha afetiva
A tendéncia
veio para ficar

José Roberto Tadros
Empresario fala da sua
gestao a frente da CNC

gos e fantasias,
prévias e festas
Pernambuco
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Editorial

Bernardo Peixoto

Presidente do Sistema
Fecomércio/Senac/Sesc PE

LEGADO
QUE FICA

despedida é sempre um

momento dificil. Nao

nos conformamos em

dar adeus a quem tanto
fara falta e d6i pensar que alguém
tdo especial, como o professor
Josias Albuquerque, como era
carinhosamente chamado, ndo vai
mais estar conosco no dia a dia do
Sistema Fecomércio. Sendo a morte
a Unica certeza da vida, deveriamos
estar mais preparados para ela, mas,
de fato, nunca estamos.

Josias Albuquerque nos deixou, mas
sua vida foi repleta de realizagdes
importantes que transformaram a
vida de milhares de pessoas e nelas
deixou sua esséncia de que a grande
transformacao é, sem davida, por
meio da educacdo. Nesta edi¢do da
Informe Fecomércio, trazemos uma
matéria especial em homenagem

a este grande gestor e educador,
com depoimentos de pessoas que
tinham o nosso querido presidente
e amigo como fonte de inspiragdo.
Sem duvidas, foi a reportagem mais
dificil de publicar na nossa revista.

Na matéria de capa, destacamos
como o Carnaval j4 faz parte

do DNA do pernambucano

e como, atualmente, ele
movimenta a economia de
diversas formas, seja pelos
camarotes, venda de fantasias
ou aderecos. Cozinha afetiva e

a onda fitness sdo assuntos das
colunas “Fome de Qué” e “Ser
Cultural”, respectivamente, e na
reportagem sobre acessibilidade
cultural para comunidades
carentes destacamos os
principais projetos do Sesc nessa
area. A Avenida Agamenon
Magalhies é a estrela da

se¢do “Pelas ruas que andei”

e o Sircope estreia o espago
“Gestao Inovadora”, destacando
as mudancas implantadas que
levaram a evolucao do sindicato.
Tudo isso e muito mais vocé
pode ler nesta edi¢do da revista!
Boa leitural

y,
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Coluna
Econdémica

0 melhor Carnaval

do Brasil movimenta
economia antes, durante
e depois da folia

Fome de Qué

Cozinha afetiva
conquista paladar
do pernambucano

Capa

Muito mais do que uma
festa popular, Carnaval
aquece economia com
eventos privados

Entrevista

José Roberto Tadros,
empresdrio amazonense,
fala como a CNC atuara
daqui pra frente

Ser Cultural E

Onda fitness
conquista cada
vez mais adeptos

Deu Certo

Negécios sociais
tém como principal
propésito mudar
para melhor a vida
das pessoas

_/
Homenagem E

Josias Albuquerque
deixa Estado de
Pernambuco 6rfao e
autoridades lamentam
a sua partida

Pelas Ruas m

que Andei

Agamenon Magalhaes,
a avenida que é a cara
do Recife

Gestao
Inovadora

Como o Sircope
se reinventou e
fortaleceu a categoria

Conjuntura E

Instituto Fecomércio-PE
contribui para o cres-
cimento do turismo de
Pernambuco capacitando

profissionais da area

Em Foco

Acesso a cultura
é direito de todos.
Conheca alguns
projetos do Sesc
na area
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Por Angela Celeste
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Essa proposta da
comida que abraca,
aquece o coragao e a
alma, traz lembrancas
e nos faz degustar com
calma, valorizando o
momento, revivendo

histérias! W

Angela Celeste

iante da diversidade de tecnologias
e inovagdes gastrondmicas na
atualidade, que vdo desde a mais
aprimorada técnica de cozinha
molecular as impressoras 3D (que
imprimem a comida pronta para ser degustada),
observa-se uma valorizacdo das bases formadoras
da nossa cultura gastronémica. Em contraponto
ao movimento dos fast foods, surge uma nova
corrente de pensamento, o slow food, que
corrobora com toda uma cultura alimentar,
partindo desde a produgdo do alimento até ele
ser consumido de fato. Dentro do movimento
slow food, existe ainda o comfort food, que
remete aquela comida que traz bem-estar,
satisfacdo plena, vontade de comer mais uma vez
e aproveitar as boas sensac¢des causadas por essa
experiéncia. O mercado, por sua vez, aponta que
a tendéncia veio para ficar e isso é identificado no
crescente numero de restaurantes que apostam na
chamada cozinha afetiva.

Esses empreendimentos trazem consigo um
conjunto de técnicas, produtos e preparagdes
emblematicas de cada regido, muitas vezes

ja caidos em desuso, mas que sdo colocados
em evidéncia novamente e sdo apresentados
de uma forma contemporanea, valorizando

os ingredientes e ressaltando os sabores e
aromas que formaram uma memoéria gustativa,
transformando a experiéncia gastronémica em
um raro prazer.

Aquele bolo gostoso que faz lembrar uma avé
carinhosa; o delicioso almogo de domingo
compartilhado com familiares e amigos; o
peixe frito comido a beira da praia; os doces
maravilhosos (no caso de Pernambuco,

muito mais doces, por se tratar de uma
cultura fundamentada sobre o agticar).
Muitas memérias, muitos sabores, muita
cultura. Heranga gastrondmica de um povo
miscigenado. Indigenas, europeus e africanos,
cada um com sua contribuicdo, formaram

a nossa identidade alimentar, que hoje é
retratada pelos restaurantes com essa proposta
da comida que abraga, aquece o coragdo e a
alma, traz lembrancas e nos faz degustar com
calma, valorizando o momento, revivendo
histérias! Uma cozinha que se consolida no
mercado e encontra clientes (ou fas) fiéis.
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Foto: Wagner Ramos

Receltas
de
Familia
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Mercado

o

Heranca cultural e gastronémica, a cozinha
afetiva alia um conjunto de técnicas, produtos e
preparagdes a caracteristicas contemporaneas,
tornando os restaurantes mais atrativos. Reteteu
Comida Honesta, Ca-Ja e Quintal Cozinha

pra Torar sdo alguns exemplos que trazem no
cardapio mais do que uma boa gastronomia.
Ambientes simples e aconchegantes, pratos com
alimentos organicos (cultivados muitas vezes no
proprio local) e uma releitura da cozinha regional
e de receitas tradicionais sdo os ingredientes

de sucesso. Em comum, chefs e uma equipe
antenada, que capricha na apresentagdo para
conquistar de vez os olhos e o paladar.

P i
+

Retratos de Familia

Corroborando com toda essa atmosfera, a
Faculdade Senac Pernambuco desenvolve,
junto aos alunos do quarto médulo do

curso de Tecnologia em Gastronomia,

um trabalho de resgate dessas memérias
gustativas, olfativas e sensoriais, no qual
receitas, histérias e saberes sdo vivenciados
na forma de um livro de receitas, escrito
pelos préprios estudantes. Eles elencam uma
receita que traga para eles conforto, bem-
estar e aquele sentimento de pertencimento
a uma época, uma familia, um local e uma
lembranca. O livro, em formato de e-book,

é orientado por um professor e diagramado
por um profissional especializado, depois
sera disponibilizado em plataformas digitais.
Ao final da experiéncia, lagrimas molham

os olhos, emocdes sdo revividas, sabores sdo
relembrados e a nossa cultura é preservada. fJjj

*Angela é professora da Faculdade Senac
Pernambuco, chef e consultora, mestranda
em Educacdo, pbs-graduada em Docéncia do
Ensino Superior e graduada em Gastronomia.
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Por Rafael Ramos

O Carnaval

melhor do meu Brasil

s sinais de uma das mais tradicionais

festas do pais ja se apresentam para a

populagdo: o carnaval de Pernambuco.

A economia do estado é aquecida

antes, com o fortalecimento das
prévias, durante, com um grande nimero de atragdes
espalhadas por regides com fortes manifestagdes
culturais como na Regido Metropolitana e no Interior,
e no pds, com a desmontagem e reorganizagao.

A festividade do carnaval pernambucano em 2019 deve
ser beneficiada pela continuidade do movimento de
elevacdo do consumo da populagéo, que foi fortalecido
nos ultimos dois meses de 2018. No ano anterior,
estimou-se que o carnaval em Recife e Olinda recebeu
em torno de 1,6 e 3,2 milh&es de folides em suas ruas,
respectivamente, recorde de publico para ambos os
polos. A taxa de ocupagdo dos hotéis ficou acima dos
96%, reflexo de um trabalho de publicidade intenso
dos setores publico e privado para vender a regido em
outras localidades.

Contagiado pelo clima de expectativas positivas
criadas pelo setor produtivo no pés eleigdes, é provavel
que os numeros de investimentos privados alocados
para a festividade com atragdo de publico e criacao
de atragdes apresentem crescimento em relagdo aos
anos anteriores. O cenéario econdmico do turismo em
situagdo menos deteriorada que nos dltimos anos,
confirmado pelo alto volume de servigos do setor no
estado, divulgado pelo IBGE, também contribuira

de maneira significativa para que esses recursos
aumentem, gerando mais empregos e renda.
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E provével que os nimeros de
investimentos privados alocados
para a festividade com atracao
de publico e criacao de atracdes
apresentem crescimento em
relacdo aos anos anteriores™

J

Vale destacar também que a comemoragao dos
festejos de Momo no inicio de margo é outro ponto
positivo em relagdo aos anos anteriores, pois
incentiva um maior nivel de consumo. A populacao
ganha alguns dias para programar melhor os gastos e
fazer ajustes no orgamento, fazendo com que a renda
disponivel voltada as compras para a comemoragao
possa ser maior, ja que compra de material escolar e
o pagamento de impostos ficam amenizados por ja
terem sido iniciados, quando existe o parcelamento,
ou finalizados para as pessoas que pagaram a vista.
Dessa forma, espera-se um resultado superior

ao ano de 2018.

Analisando o comportamento dos pregos no pré-
carnaval, verifica-se que o indice geral da inflagdo em
2018 para a RMR atingiu os 2,8%, no acumulado em
12 meses de dezembro, valor que continua mostrando
desaceleracdo em relacdo aos anos anteriores.
Verifica-se na tabela que alguns itens se destacaram
em relacdo ao comportamento dos pregos. Com
reajustes bem abaixo dos demais ficaram produtos
que possuem importancia para grande parte da
populagdo que vai as ruas, como o café da manha,

os artigos de maquiagem, o cigarro e as passagens de
onibus intermunicipal e interestadual.

VARIACAO DE PRECO DOS ITENS
MAIS CONSUMIDOS NO CARNAVAL

ITENS JAN/18 DEZ/181
indice geral 3,0 2,8

Lanche

Café da manha

Refigerante e d4gua mineral

Cerveja

Tecido

Onibus intermunicipal

Gasolina

Artigos de maquiagem

Costureira

Fonte: IBGE - IPCA. Elaboracao Instituto Fecomércio-PE
Nota 1: Os dados do IPCA para fevereiro de 2019 (més pré
carnaval) ainda ndo haviam sidos divulgados.

J4 as tarifas de 6nibus urbano na RMR nio sofreram
alteracdo em 2018, porém iniciado 2019 ja se

debate um reajuste em torno de 7,0%, o que se for
concretizado ira restringir o orcamento da populacao
que utiliza o transporte publico para deslocamento.
Os servigos de taxis também ficaram estaveis, o que
pode ser reflexo do aumento da concorréncia dos
aplicativos de transportes.

Dessa forma, os nimeros apontam para um periodo
de maior aquecimento em 2019. Este ano, o Instituto
Fecomércio, em parceria com o SEBRAE, trouxe
dados que possibilitaram um maior conhecimento do
planejamento de consumo da populagdo, dando aos
empresarios informagdes importantes para que, ao
usa-las, possam elevar as vendas.
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Colaboradores do Sesc aderiram
a moda fitness e frequentam

a academia da instituicao, em
Santo Amaro, diariamente, em
busca de uma vida mais saudavel
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Ser Cultural

Por Vanessa Apolindrio

e Renata-Ali

FITNESS

QUE CONQUISTOU O MUNDO

pesquisa

Diagnéstico

Nacional do Esporte

(DIESPORTE),
realizada de forma inédita no
pais pelo entdo Ministério do
Esporte, apontou que 45,9% dos
brasileiros sdo considerados
sedentarios. No entanto, 54,1%
se declararam ativos, praticando
regularmente esportes ou
atividade fisica, ao menos trés
vezes por semana, com duragao
minima de 30 minutos.

E perceptivel, e comprovado
com dados cientificos de
pesquisas e artigos, que no
decorrer dos tltimos anos,
cada vez mais as pessoas estdo
preocupadas em manter sua

saude, dispor de boa qualidade
de vida, além de melhorar o
condicionamento fisico.
Segundo a Organizagao
Mundial de Satde (OMS), a
atividade fisica traz beneficios
significativos para a satde,
contribuindo para a prevencao
das Doencas Crdnicas nao
Transmissiveis (DCNTs), como
as cardiovasculares, cancer e
diabetes. Reforca ainda que
niveis regulares e adequados
de exercicios melhoram o
condicionamento muscular e
cardiorrespiratério, reduzem o
risco de depressdo e de quedas,
bem como de fraturas de quadril
ou vertebrais e s3o fundamentais
para o balango energético e
controle de peso.
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Diante desse cenario,
percebemos que o nimero
de pessoas buscando perder
peso de maneira saudavel
aumentou exponencialmente,
impulsionando o mercado fitness.
Seja se integrando num grupo de
corridas, praticando caminhada
ao ar livre, indo para academias,
aderindo aos programas do
governo e as politicas publicas
de bicicletas disponibilizadas a
custos baixos para locomocéo,
entre outros. Essa mudanca no
comportamento da sociedade
tem proporcionado uma abertura
significativa de mercado para
inimeros profissionais da area
da satde, sejam professores,
nutricionistas, endocrinologistas,
personal trainers, entre outros.

De acordo com a Associagao
Internacional do Mundo “Fitness”
(IHRSA), nos ultimos anos, o
Brasil passou a chamar atengdo
também pelo crescimento de

INFORME FECOMERCIO PE | JAN/FEV 2019

negocios voltados para a
malhagdo. O pais é o segundo
maior mercado de academias em
numero de estabelecimentos,
com quase 32.000 unidades

— atrés apenas dos Estados
Unidos—, o quarto em ntumero
de alunos e o décimo em
faturamento.

Tanta procura estimula que o
mundo fitness se renove sempre,
impulsionando o surgimento

a todo momento de novas
tendéncias, equipamentos,
tratamentos estéticos, produtos,
e até mesmo dietas, as quais
incentivam de forma equivocada
a busca pelo corpo ideal

num curto periodo de tempo.
Identificamos uma grande oferta
de aplicativos, videos, blogs

e sites, os quais estimulam a
pratica de exercicios fisicos

em casa e realizam orientacgdes
sobre dietas, comportamento e
estilo de vida saudavel.



Tanta novidade
estimula a
curiosidade e a
motivacao de quem
busca uma vida
saudavel e ajuda a
renovar essa onda
fitness a se espalhar

ainda maisW

A agdo de se exercitar em casa
exige cuidados, pois ndo ha
orientacdo de um profissional
especializado. Dessa forma,
existe o risco de executar o
movimento de forma incorreta,
podendo gerar danos para a
saude. Os aplicativos referentes
a dietas e/ou orientacdes
nutricionais seguem a mesma
linha, uma vez que tanto o plano
alimentar quanto a prescricdo do
treino sdo realizados de forma
personalizada, planejados de
acordo com a necessidade e o
objetivo de cada individuo.

Assim como a evolucdo da
tecnologia, novas metodologias
também s3o desenvolvidas para
tornar a vida saudavel adaptavel
a rotina das pessoas. Anualmente,
o Colégio Americano de Medicina
do Esporte (American College

of Sports Medicine - ACSM)
divulga uma pesquisa mundial
realizada por cientistas esportivos
e profissionais da area, trazendo
as tendéncias do mercado fitness
para o ano seguinte.

De acordo com essa pesquisa,

as dez tendéncias de satude e
fitness para 2019 sdo: tecnologia
wearable (aparelhos como
smartphones e relogios que
ajudam a incentivar a pratica

de exercicios ou acompanhar
programas de perda de peso),
treinamento em grupo,
treinamento de Intervalo de Alta
Intensidade (HIIT), programas
fitness para a terceira idade,
treinamento com o peso do
corpo, instrutores certificados em
métodos diferentes (como zumba
e crosshit), yoga, treinamento com
personal, treinamento funcional,
exercicio como remédio (prescrito
como tratamento para algumas
doencas). Entre as dietas,
destacam-se o jejum intermitente
- no qual os pacientes ficam cerca
de 16 horas sem se alimentar por
alguns dias da semana, e a low
carb, que consiste na restrigao do
consumo de carboidratos. Tanta
novidade estimula a curiosidade e
a motivacdo de quem busca uma
vida saudavel e ajuda a renovar
essa onda fitness a se espalhar
ainda mais. Escolha a opgdo que
mais se adequa a vocé e comece a
dar adeus ao sedentarismo!
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Por Camila Souza

Empresas que geram
Impactos sociais fazem
cada vez mais parte da

realidade pernambucana.

Evolucao de modelos
tradicionais é cada vez

mais comum

INFORME FECOMERCIO PE | JAN/FEV 2019

Negocios que
transformam

a medida em que novas
empresas surgem, também nao
faltam outras se reinventando.
Empreender para promover
cidadania e resolver um
problema social e ambiental é uma forma de
adotar um negdcio escalével que permite o
crescimento sustentavel. Esse propésito tem
motivado o surgimento de varias organizagdes
e startups, empresas de inovagdo e base
tecnoldgica, que conjugam os resultados
financeiros a geracao de beneficios para uma
comunidade carente de servicos bésicos, como
educacdo, satde, moradia, emprego e outros.



O Porto Social segue o modelo
conhecido como negécio de
impacto. “Somos um centro de
solugdes para transformacao
social. Capacitamos iniciativas

e investimos na criacao,
manutencio e no crescimento de
uma rede de projetos que afetam
a sociedade positivamente,
resolvendo problemas de forma
inovadora e colocando também
o cidaddo como parte ativa e de
extrema importancia para que

as reais mudancas acontecam”,
explica o diretor executivo do
Porto Social, Daniel Luzz.

No Brasil, isso vem acontecendo
de forma timida, mas relevante.
No pais, existem 17 milhdes

de pequenos negdcios, que
representam 99% do total de
empresas, 52% dos postos de
trabalho e contabilizam 27% do
Produto Interno Bruto (PIB),
segundo o Sebrae. Daniel conta
que o Porto Social teve inicio
com o Novo Jeito, uma ONG/
movimento que realiza agdes e
mobilizagdes para o bem comum.
Tudo realizado pela forga do
trabalho voluntério.

“Esse engajamento fez surgir a
cultura do voluntariado no Recife,
razao que motivou o nascimento
e crescimento exponencial

do Transforma Recife, uma
plataforma que liga esses e outros
voluntérios a instituicdes sociais
que estejam precisando desse
trabalho sem custo”, disse.

“O Porto Social surge justamente
para prover ferramentas as
iniciativas sociais. Somos,

mais do que a casa do
empreendedorismo social do

O Porto Social
surge justamente
para prover
ferramentas as
iniciativas sociais*™*

Brasil, somos um centro de
solugdes para a transformacéao”,
completa o diretor executivo.

A entidade promove a trilha
educacional, capacita¢des nas
areas de gestdo, marketing,
comunicacao, juridica, contabil,
voluntariado, captacdo de
recursos, criatividade e
engajamento civico e na trilha
Mentoria. Além disso, liga cada
projeto a pelo menos um mentor,
profissional do mercado, expert
no assunto da necessidade mais
latente da iniciativa.
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em diversas frentes. “Criamos
produtos para empresas como
Programa de Responsabilidade
Sécio-ambiental; incubamos

50 iniciativas sociais da

cidade do Recife anualmente
com o apoio da prefeitura;
oferecemos um programa
denominado DROPS para 50
iniciativas também da cidade

do Recife, mensalmente, com

o apoio do grupo NeoEnergia;
desenvolvemos e assinamos
areas de responsabilidade social
em feiras, eventos e encontros,
como fizemos na Casa Cor

2018; realizamos um festival

de inovagdo social para 40 mil
pessoas em mais de 40 polos e no
Parque Santana anualmente, o
Festival Vox; recebemos no Porto
Social 25 pessoas a cada dois
meses que vém conhecer e viver
o empreendedorismo social em
um programa chamado Imersdo
no Empreendedorismo Social e
Engajamento Civico”, detalha.
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Segundo Luzz, o Porto Social atua

Ainda de acordo com Luzz,
o numero de beneficiados é
incalculavel, uma vez que o
projeto atua em comunidades,
com familias e por meios digitais
com centenas de milhares de
pessoas. Os numeros de 2018,
relacionados aos contatos

mais diretos dos projetos
unicamente incubados no
Programa de Incubagdo, foram
aproximadamente 35 mil pessoas
de forma direta e continua. Isso
sem falar no alcance do Festival
Vox (40 mil pessoas) e matérias
nas midias de massa que ja
passam de mais de cinco milhdes
de pessoas impactadas.

Hoje sdo mais de 200 iniciativas
ligadas ao Porto Social.

A entidade conta com a

parceria do Transforma Recife,
Transforma Brasil, Novo Jeito,
Love.Futbol, Geracdo 4, Meu
Propésito, que sdo negdbcios
sociais e iniciativas residentes no
espago do Porto. “Podemos dizer
que temos atuagdo em centenas
de cidades do Brasil através desse
ecossistema”, finalizou Luzz.



Quando o tradicional evolui

O Shopping Recife é vizinho da
comunidade Entra Apulso, em
que a maior parte das pessoas

é de baixa renda. Ha quase

doze anos fundou um instituto
homénimo para incentivar que
as familias residentes ali tenham
a possibilidade de um futuro
melhor.

De acordo com a presidente

do Instituto, Ione Costa, ele
foi criado em 2007, quando o

Shopping Recife se incomodou

com a pouca participagao

dos moradores na dindmica O projeto foi concretizado por E, também, uma acdo de
no centro de compras. meio de empresas e investidores conquista cotidiana de cada
“Percebemos que a capacidade que perceberam o potencial dos colaborador do centro de
de empreender e ao mesmo moradores da Entra Apulso. compras: lojistas, fornecedores
tempo contribuir socialmente Além disso, o Shopping contou e parceiros que conquistamos”,
poderia provocar, numa cidade com a parceria de algumas disse a presidente da entidade.
com tantas desigualdades institui¢des para fornecer
sociais, possibilidades de capacitagdes para quem queria A area, de mil metros
mudancas”, explica. A relevancia se qualificar. “Oferecemos quadrados, é dividida em duas
de uma atuacdo social, o acdes como cursos de formacdo salas de aula com espaco para
fortalecimento desse movimento profissional, o incentivo aos 30 pessoas cada, laboratério de
empresarial e a capacidade de empreendedores da comunidade, informatica com 25 estagdes
influenciar positivamente na a participagdo dos lojistas no de trabalho, biblioteca, sala
conscientizacdo de parceiros e Programa de Aprendizagem, de apoio sociopedagdgico,
colaboradores para a redugao das o engajamento de parceiros ampla area de convivéncia,
desigualdades sociais foram os importantes como Sebrae em saldo de eventos, sala de
principais aspectos considerados Pernambuco e Senac e o apoio reunido, banheiros, espago
pelo Shopping Recife para a aos grupos e entidades da de administragdo e da equipe
criagdo da entidade. localidade”, explica. técnica. O instituto trabalha
com quatro pontos que sio
E entdo, em 2009, na comunidade chamados de pilares de atuacéo:
que enfrenta os mesmos educacdo, profissionalizacao,
problemas de saneamento cultura e lazer e convivéncia
e planejamento urbano que comunitaria. “Queremos
a maioria dos bairros com continuar dizendo aos
concentracdo de pobreza, foi empresarios brasileiros
inaugurada a sede do Instituto, que podemos fazer o Brasil
dando espago para o programa crescer economicamente.
Jovem Aprendiz, que permanece Somos capazes de fazer
até hoje com quatro turmas socialmente. Nosso mérito foi
de capacitagdo com vivéncias usar o didlogo como elemento
praticas e tedricas. “Acreditamos de trabalho. Dessa forma,
que este foi um passo decisivo seguimos com a colaboragdo
para o Shopping Recife. Tornou- de cada pessoa, com gestos
se uma fungdo e um compromisso simples, mas verdadeiramente
dos grupos empreendedores, BR comprometidos com um mundo
Malls, Milburn, JCPM e Magus. melhor”, explica Ione. @
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PAS Homenagen |

Por Ericka Farias
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EDUCACAO

COMO PRIORIDADE

Com uma trajetoria
marcada pela defesa
incessante de uma
educacao de qualidade
para todos, principalmente
como presidente do
Sistema Fecomércio/
Senac/Sesc-PE, Josias
Albuquerque também

se destacou como
protagonista no incentivo
ao desenvolvimento
socioecondmico de
Pernambuco

uito mais do que presidente do

Sistema Fecomércio/Senac/Sesc-

PE, durante seis gestdes, Josias

Albuquerque se destacou por ter

dedicado sua vida a educagao, a
responsabilidade social e ao apoio ao desenvolvimento
empresarial de Pernambuco. Ele foi o grande
responsavel pela transformacgdo de uma entidade
que fazia cobranca da contribuicdo sindical em uma
instituicdo realizadora de a¢des que passaram a ter a
populacdo e o comércio como prioridade.

Quando chegou a Fecomércio, a entidade ndo tinha sede
prépria, funcionava em um prédio alugado e com uma
série de débitos. Em menos de um ano, a equipe liderada
pelo visionario e empreendedor Josias conseguiu
liquidar o déficit e comecar a trabalhar para oferecer
agdes e produtos para desenvolver o segmento. Por
meio da sua atuacdo, a filosofia de funcionamento da
Federacdo foi modificada. Além da melhora da estrutura
interna, criou novos setores, gerou empregos, ajudou

o desenvolvimento e o crescimento do comércio, do
turismo, da educacgdo e consequentemente da economia
de Pernambuco. Uma das suas agdes que ajudaram a
impulsionar a economia foi levar os empresérios de
Pernambuco para prospectar o mercado internacional,
as missdes empresariais para o exterior, visitando varios
paises de diversos continentes. A Fecomércio foi a
primeira institui¢do empresarial do estado a promover,
em 1996, uma missdo internacional.
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/
/ Seu legado

continua presente
em cada uma das
pessoas que foram
beneficiadas pelo
seu incansavel
empenho em
investir em

educacao
)

Antes de ser presidente do
Sistema Fecomércio, Josias foi
diretor regional do Senac-PE,

na década de 1980, e foi nessa
época que comecou a investir

nas unidades méveis, levando
educacao profissional para todo o
interior do estado de Pernambuco,
formacdo profissional técnica e de
nivel superior. Como presidente
da entidade, criou a Faculdade
Senac, a primeira e tinica do
Nordeste. Seguiu como entusiasta
das agdes do Senac, construindo
modernas escolas, faculdades,
centro de convengdes, como o de
Caruaru, e interiorizando todas

as atividades. Foi responsavel
também pela interiorizagdo

das unidades do Sesc, quando
assumiu a presidéncia da
institui¢cdo, em 2001. Hoje, o Sesc
esta presente em todas as regides
do estado, além de possuir dois
hotéis, em Garanhuns e Triunfo,

e o Banco de Alimentos, projeto
social que intermedia a doagdo de
alimentos e orienta sobre questdes
nutricionais.
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O Sesc antes e depois de
Josias sdo duas entidades
completamente diferentes.

Faleceu, aos 82 anos, no dia

2 de fevereiro de 2019, mas
seu legado continua presente
em cada uma das pessoas

que foram beneficiadas pelo
seu incansavel empenho em
investir em educacdo. Por

ser muito querido em varios
segmentos privados e publicos,
Josias Albuquerque conquistou
a amizade e a admiracdo de
muita gente dentro e fora do
estado de Pernambuco. Alguns
deles foram convidados para
dar depoimento e atenderam
prontamente ao chamado

da Informe Fecomércio em
prestar uma homenagem.
Josias fard muita falta, mas
deixa de licdo para todos os
amigos e colegas de trabalho

a sua visdo empreendedora

e o amor pela educacdo de
qualidade para todos. ®



“Homem integro e exemplo de ser humano, por onde passou plantou
sementes do bem e de amor. Grande visionario e empreendedor, marcou
época na histéria de Pernambuco a frente da Fecomércio com sua ampla
Aguinaldo Fenelon - visdo de cidadania, sempre investindo na educagio continuada dos
Promotor de Justica do trabalhadores comerciarios, acreditando ser a educagéo o principal pilar

Ministério Publico para a construcdo de uma sociedade melhor para todos. Seu legado o
de Pernambuco

torna imortal na memoria do povo pernambucano, que hoje lamenta
imensamente sua partida tdo precoce.”

“Foi um privilégio para Pernambuco ter uma pessoa como o professor
Josias Albuquerque atuando a frente do Sistema Fecomércio/Senac/
Sesc. Um empreendedor com uma visdo diferenciada a respeito das
necessidades do nosso povo. O olhar, a sensibilidade e a energia dele
estavam voltados ndo sé para a geragdo de emprego, renda e para o
Jarbas Vasconcelos desenvolvimento do comércio em nosso estado, mas também para a
Senador de Pernambuco inclusio social. A busca pela democratizacdo da formacao e qualificacio
profissional foi uma de suas grandes marcas. Seu legado é especial e
um exemplo ndo s6 para Pernambuco, mas para todo o nosso pais.”

“Josias Albuquerque exerceu sua func¢do com maestria a frente do

Sistema Fecomércio/Sesc/Senac e em defesa do povo pernambucano.

Um homem ético e que sempre lutou pelos comerciantes, empresarios,

colaborando na gera¢do de empregos, na educacao, por meio da formagao

profissional, e, principalmente, no desenvolvimento do nosso estado.

Jodo Lyra Neto ; Com isso, Josias ficard marcado para sempre na histéria de Pernambuco.”
Ex-governador

“O professor Josias deixa saudade pelas qualidades e fard muita falta
também pelas caridades. Durante muitos anos nos seus aniversarios
B ele determinava aos amigos que transformassem os seus presentes em
Apresentador do cadeiras de rodas e fazia a entrega ao nosso programa para manuten¢ao
programa Super F i das nossas doagdes. Eu e os que foram beneficiados pedimos a Deus
el L bl o que cuide bem da alma do nosso estimado amigo.”

-

“O Brasil e Pernambuco perdem um lider empresarial que se
diferenciava pela seriedade com que atuava e especialmente pela
aposta firme que fazia na educacio como instrumento de promocao
humana. Um empreendedor chamado de professor.

e Mais que sua atuagao firme e seren.a na F‘ecomércio-PE e na CNC,

e = merece destaque o trabalho que realizou a frente do SENAC e SESC
da Ceplan Consultoria % Joke de Pernambuco. O testemunho-sintese de sua obra é o SESC LER
L Goiana, uma unidade escolar decente, avancada, inovadora, destinada
as criancas de uma regido marcada pela pobreza: uma usina de futuro.
Muitas outras iniciativas estado a fora sdo testemunho de sua obra.
E permanecerao.”
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Mendonca Filho
Ex-governador
de Pernambuco

Paulo Camara
Governador de Pernambuco
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“Lamento muito a perda do meu amigo Josias Albuquerque, que
tanto trabalhou pela geracdo de empregos em nosso estado. Josias
foi uma grande pessoa e um incanséavel defensor da produgdo, do
empreendedorismo, do desenvolvimento econémico de Pernambuco,
seja a frente da Fecomércio, do Sesc ou do Senac. E uma grande perda
pessoal para mim. Deixo o meu abrago e a minha solidariedade a
dona Erotides, aos filhos e netos e a toda familia do meu estimado e
saudoso Josias Albuquerque.”

“Amiga de Josias Albuquerque ha mais de 40 anos, acompanhei de perto
toda a sua trajetéria profissional sempre ascendente. Com trabalho,
dinamismo e competéncia, tornou-se um simbolo do empreendedorismo
criativo. Crente na educacdo e sua forca transformadora, soube oferta-
la de forma multipla e com qualidade, possibilitando o verdadeiro
crescimento dos que a recebiam. Obstinado em acolher e promover os
mais necessitados, o Banco de Alimentos cumpre um papel social sem
precedentes. Mas ndo posso deixar de ressaltar as qualidades pessoais
de Josias: sua lealdade, capacidade de fazer e conservar amigos, sempre
pronto a estender a m3o e a abracar os que o cercavam ou se achegavam.
Josias sera sempre lembrado como um missionario do BEM.”

“Pernambuco perdeu um apaixonado e grande realizador da causa da
educacdo. Tenho uma enorme gratiddo pelo professor Josias Albuquerque,
sentimento que dividia com meu pai, o saudoso José Mendongca, pela
instalagdo do SESC Ler em Belo Jardim, no Agreste, onde estdo nossas
raizes. O complexo educacional e cultural do SESC é muito importante
para nossas criangas e jovens e contou com a sensibilidade do professor
Josias para sua expansdo por diversas cidades pernambucanas. Nossa
homenagem e reveréncia a esse grande pernambucano, que fez um
trabalho marcante pela educagdo, tanto na Secretaria Estadual de
Educacdo, quanto no Sistema Fecomércio. Sob seu comando, o SESC
e 0 SENAC atingiram um patamar elevado de qualidade na formacao
de profissionais técnicos e de nivel superior. Minha solidariedade a
familia, aos amigos e a todos do Sistema Fecomércio.”

“Empreendedor com uma visdo coletiva de desenvolvimento, o professor
Josias Albuquerque sempre trabalhou pelo protagonismo do comércio
na economia do estado e pela democratizagdo de oportunidades por
meio da educacéo e da qualificacdo profissional. A formagdo de jovens
de poucos recursos e sua inser¢do no mercado de trabalho é o seu
maior legado. Sua dedicacgdo a educagdo e seu permanente estimulo
a responsabilidade social foram decisivos para fortalecer o Sistema
Fecomércio ao longo de 23 anos de gestdo, culminando com a criagdo
de uma faculdade que oferece cursos de graduagio e pés-graduagdo
para jovens e adultos. Josias Albuquerque permaneceré vivo na nossa
memboria e no legado que deixa para Pernambuco.”




Geraldo Jilio
Prefeito do Recife

Luiz Gastao
Vice-presidente
Administrativo da CNC

Jodo Carlos
Paes Mendonca

Empresdrio e presidente
do Grupo JCPM

LF

Armando Monteiro Neto
Ex-senador

“Senti muito profundamente a noticia do falecimento de Josias
Albuquerque. Como presidente da Fecomércio-PE e do Sistema
SESC/Senac, muitos recifenses e pernambucanos encontraram, direta
ou indiretamente, no trabalho de Josias, uma oportunidade de vida
melhor e este sem davida é o seu grande legado. Quero desejar a toda
a familia e amigos que possam encontrar forga neste momento de dor”

“Tive o privilégio de conviver de perto com o presidente Josias, viajar
com ele, ndo sb em suas missdes empresariais, mas nas missdes da
CNC também e viajar em seus sonhos de levar educacédo de qualidade
e transformadora aos mais carentes. Deixarei de trocar ideias e sonhos
ao lado dele, mas continuarei na busca de tornar tantos sonhos em
realidade e na busca de apoiar o Sistema Fecomércio em Pernambuco
e a honrar o seu legado.”

“Josias era daquelas liderancas que realmente influenciam na conducéao
do setor e mudam a trajetéria dos acontecimentos. Foi assim no varejo
e nas areas relacionadas ao longo de sua histéria na Fecomércio. Quem
convivia com ele sabe o quanto era incansavel nas lutas pelo que
acreditava. E marcou época. Foi, sem duvida, uma grande perda para
todos nés. Um homem de visdo coletiva, ampla e que sempre trabalhou
pelo bem do comerciario e dos empresarios. As varias agdes que fizemos
em conjunto existiram porque tinhamos, do outro lado, um parceiro
com a cabega moderna e conectada com as necessidades do segmento.”

“Ao longo de quase trés décadas tive a satisfagdo de manter fraternal
convivéncia com o companheiro Josias Albuquerque. No plano
da representacdo empresarial, exercemos, contemporaneamente,
as presidéncias das Federagdes de Industria e de Comércio em
Pernambuco, além de nos vincularmos as dire¢des nacionais dos
Sistemas CNI e CNC. Josias foi uma figura marcante nos cenarios local
e nacional. Foi sempre devotado a causa da educagdo em Pernambuco,
transformando essa bandeira em um compromisso de vida. No
comando do SESC e SENAC regionais soube priorizar a educagao
para o trabalho e levar lazer e diversdo para milhares de comerciarios.
Exerceu importante papel social como empreeendedor com uma agéo
proficua em beneficio dos pernambucanos, por meio, sobretudo, da
implantacdo de equipamentos esportivos, de lazer/ turismo e na
area educacional expandindo projetos, escola e ntcleos de ensino
superior. Reunia excepcionais atributos reveladores de sua dimensao
humana. Solidario, cordial, agregador, detentor de rara habilidade e
competéncia, que o ajudaram a forjar uma vitoriosa trajetéria como
dirigente empresarial. Josias era um lider nato que fez histéria e deixa
relevante legado para nosso estado e para o Brasil. Com sua partida,
perdem ndo apenas os amigos, mas, principalmente, Pernambuco.”
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Por Diogo Cavalcante
e Ericka Farias

Eventos privados, camarotes e fantasias:
muito mais do que uma manifestacao
cultural, o carnaval movimenta a economia
e impulsiona empresas especializadas

uando o ano comeca, boa parte dos recifenses ja fica

de olho no calendario de prévias. O som dos clarins
chega a arrepiar e o coragdo bate mais forte logo com os
primeiros acordes de Vassourinhas. A verdade é que os
pernambucanos sdo apaixonados pelo carnaval.

A festa foi trazida pelos portugueses com o nome de entrudo. Com o
tempo, a brincadeira dos folides com farinha, tinturas e até dgua suja foi
proibida. Confete e serpentina passaram a ser usados. O frevo surgiu no
século XIX, passando a dar uma identidade inica ao carnaval.

Atualmente, o ritmo ainda da o tom da festa, juntamente com o maracatu
e caboclinho, mas outros sons também contribuem com a folia. O vai

e vem frenético nas ruas ainda existe, mas eventos privados também
ganham forca e agitam a economia no periodo festivo.
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Modelo: Risonete Justino

Magquiagem: Silvio Braga (Senac-PE)

Aderecos: Loja Artesanato de Talentos
(Instituto Fecomércio PE)




Fotos: Wesley Allen

E impossivel pensar em festa
privada durante o carnaval sem
mencionar o Carvalheira na
Ladeira. Muito mais do que um
camarote, o evento é definido
pelos organizadores como uma
estagdo carnavalesca.

“Nao é um local privilegiado para
ver determinado bloco passar.
Oferecemos shows préprios com
atracdes com destaque nacional”,
ressalta o s6cio da produtora
responsavel pelo evento,

Victor Carvalheira.

O Carvalheira na Ladeira teve
sua primeira edi¢do em 2014 e

ja nasceu com o interesse de

se firmar como um destaque

no periodo mais disputado em
Pernambuco. “A gente fazia festas
aqui, no Recife, e viajava muito
pelo Brasil. Ai identificamos que
tinha uma oportunidade grande
de criar mais uma opgdo no
carnaval. Pensamos em fazer o
link da cultura da gente com as
atracdes do resto do Brasil. Deu
super certo”, revela o empresario.

O evento, que acontece da sexta-
feira pré-carnaval até a Terga-
feira Gorda, conta com uma
estrutura com mais de 12 mil
metros quadrados que abrigam
praca de alimentagdo, boate,
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Pensamos em
fazer o link da
cultura da gente
com as atracdes
do resto do Brasil.
Deu super certo™

Victor Carvalheira )j

banheiros climatizados e recebem
cerca de seis mil folides por dia.
A estagdo carnavalesca possui

o selo do Padrao Carvalheira,

por isso além de muito conforto
conta com um robusto open bar.
Sdo investidos em torno de R$ 10
milhdes e a festa emprega cerca
de mil funcionéarios temporarios.

Os ingressos comecaram a ser
vendidos logo apés o carnaval de
2018, antes mesmo das atragdes
serem reveladas. “Nosso publico
conhece a qualidade atribuida

ao nosso Padrdo Carvalheira.
Procuramos sempre bandas e
cantores que estdo em alta e com
hits emplacados. Nossas festas
s3o sempre oportunidades de
encontrar gente bonita e vivenciar
experiéncias inesqueciveis”,
destaca Victor Carvalheira.

Em 2019, os ingressos chegaram
a custar R$ 950,00 e a previsdo é
que eles esgotem até o carnaval.

Entre as atra¢des confirmadas
para este ano estdo Alok, Kevinho,
Xand Avido, Anitta, Simone e
Simaria, Saulo e Latino. Uma
caracteristica do evento é sempre
valorizar a cultura local e também
incluir na programacdo artistas
pernambucanos, como Alceu
Valenga e Silvério Pessoa.




Outra opgao de evento na
cidade do carnaval é o Camarote
Olinda. “Escolhemos Olinda
porque é o ber¢o do carnaval.
Para homenagea-la, a gente
deu esse nome”, revela Carlito
Asfora, um dos produtores do
evento. A festa estd no terceiro
ano e o crescimento da procura
tem sido um dos indicadores
do sucesso. “Estamos vendendo
ingressos para o interior de
Pernambuco, outras cidades

do Nordeste e até do Sul do
pais. Registramos vendas

em S3o Paulo, Manaus e
Brasilia, por exemplo. Algumas
pessoas vieram ano passado e
resolveram voltar”, afirma.

Para o produtor, a grande
procura por turistas é
impulsionada também pelos
atrativos das cidades de Olinda
e Recife. “Temos praias urbanas
boas para tomar banho de mar,

como Boa Viagem. A pessoa
pode dar um mergulho pela
manha e vir brincar com a gente
a tarde, por exemplo. Também
pode aproveitar para curtir as
praias em cidades préximas
ou aproveitar algum bloco nos
outros dias. Esses atrativos
fizeram aumentar o publico
que atingimos. Os atrativos
ndo sdo s6 do nosso camarote,
mas também o que a cidade
proporciona”, ressalta.

A festa no Camarote Olinda
comega no domingo de carnaval
e segue até a Terca-feira Gorda.
Entre as atragdes estdo Wesley
Safad3o, Marilia Mendonca,
Leo Santana, Simone &
Simaria, Gusttavo Lima, Gabriel
Diniz e Zé Neto & Cristiano.
Segundo Carlito Asfora, o valor
investido foi algo em torno de
R$ 8 milhdes e cerca de 600
funcionarios trabalham no

evento durante a folia. Os pregos
dos ingressos por dia chegaram
a R$ 450,00 e a expectativa é
que eles esgotem. “Comecamos a
vender com muita antecedéncia e
parcelamos em muitas vezes para
que as pessoas se programern”,
explica Carlito Asfora.

O publico esperado é de cerca

de seis mil pessoas por dia. O
Camarote Olinda possui cerca
de 350 banheiros, praca de
alimentagdo com nove operagdes
e espago para sentar, posto
médico com trés ambulancias e
um open bar completo.

INFORME FECOMERCIO PE | JAN/FEV 2019



g S W e S T S W U W W g S
g S W S Y UV Ura W Woa -

Outra opcao de evento privado
durante os dias de folia é o
Carnaval Boa Viagem, que esta no
seu segundo ano. Entre as atragdes
confirmadas estdo Matheus &
Kauan, Alceu Valenca, Zé Neto

& Cristiano, Xand Avido, Jorge &
Mateus, Latino, Timbalada, entre
outros. O ingresso custa até R$
450,00 e inclui um open bar.

O evento acontece entre o domigo
e a terca de carnaval.

Fotos: Prefeitura do Recife

No Recife Antigo, o Parador
oferece shows nos mesmos
dias e contard com Natiruts,
Baiana System, Thiaguinho,
Sorriso Maroto, Alexandre
Pires, E o Tchan, entre

outros. O ingresso custa até
R$ 300,00, mas é possivel
adquirir meia-entrada ou
inteira social por valor menor.

Ei pessoal, vem mocada

Além das festas privadas no
carnaval, os camarotes ja sdo
muito tradicionais no percurso
do desfile do maior bloco de
carnaval do mundo, o Galo da
Madrugada. Existe um grande
niimero de opg¢des com pregos
muito variados. Alguns deles sdo
voltados para curtir as atragdes
do desfile, ja outros incrementam
a programacao com musicos
proprios. Carlito Asfora faz parte
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ainda de um grupo de empresérios
que oferece dois camarotes no
percurso. “O Galo possui o maior
grau de exigéncia das pessoas.
Tudo é dificil pelo tamanho do
publico e pelo acesso complicado.
No Maluco Beleza, temos op¢des
de open food e open bar. No

Galo Paradise, bandas estardo
fazendo shows particulares, como
Gabriel Diniz e Xand Avido”,
destaca o produtor. Os ingressos
custam R$ 260,00 e R$ 540,00,
respectivamente.



Alessandra Lima

Conforto e seguranca atraem
folioes para camarotes

Seja por proporcionar uma
sensacdo de maior seguranga
seja por ofertar recursos de
forma mais cémoda ao folido, os
eventos privados tém ganhado
destaque e atraido um publico
fiel. A dentista Alessandra Lima,
27 anos, é uma dessas pessoas.
“Tive experiéncias desagradaveis
com o carnaval de rua. Prefiro,
com certeza, o camarote.

Tem comodidade, facilidade no
acesso as bebidas e banheiros.
Mas, primordialmente, minha
opcao pelo camarote é a
segurancga’”, explica. “Tem um
preco muito elevado, mas em
compensacao nao ha nenhum
gasto extra, porque a maioria
dos espacos oferece de tudo”,
acrescenta.

Alessandra frequenta diversos
espagos nesse periodo, como

o tradicional Carvalheira na
Ladeira, Camarote Olinda e o
Camarote do Galo da Madrugada
- este ultimo, especial em sua
visdo: “E o mais representativo

Jéssica Farias

de nossa regido, além de ser um
evento muito gostoso de ir e
vivenciar”. Em 2018, a dentista
também passou a frequentar o
Carnaval Boa Viagem.

“Pela 6tima experiéncia que tive,
vou novamente este ano, além de
ser proximo a minha residéncia”,
pontua.

Quem também vai ao camarote
da Zona Sul do Recife é a policial
civil Jéssica Farias, 27. Ela afirma
gastar quase R$ 1.000,00 para

ter uma folia confortavel. “Falta
estrutura de banheiros, seguranca,
acessibilidade aos locais. Esses
sdo pontos que me fazem nao
aproveitar o Carnaval de rua,
diferente do camarote, que tem
tudo isso, além de bebidas geladas
e de boa qualidade”, comenta.

Héa quem goste tanto da rua
quanto dos espagos vips, como o
publicitario Adson Viana, 27.
“Eu prefiro mesclar. Este ano
pretendo gastar no maximo R$
700,00. S6 comprei um dia de
Carvalheira na Ladeira e vou
compensar com os blocos de
Olinda mesmo”, diz.

Adson Viana

Leokarcio Cavalcanti

Apesar da qualidade e seguranga,
algumas pessoas ndo gostam
tanto assim dos camarotes,

como o jornalista Leokarcio
Cavalcanti, de 27 anos. “Respeito
quem gosta, mas, isso ndo me faz
sentir a verdadeira esséncia do
carnaval, que é a brincadeira de
rua. Ndo ha nada tao prazeroso
quanto acompanhar as orquestras
tocando aquele frevo, que

ndo tem letra, s6 o som dos
instrumentos num ritmo bem
acelerado”, aponta.

Avesso as bebidas, os gastos

de Leokarcio no evento sdo,
essencialmente, com agua,
alimentacdo e transporte - no
maximo, R$ 300,00 nos quatro
dias, afirma. O investimento

do rapaz vai mesmo para as
vestimentas. “Gosto de usar

as camisas de cada troca
carnavalesca de Olinda. Desde
setembro, quando elas comegam
a ser lancadas, eu costumo
comprar para usa-las ja nas
prévias e no dia do bloco. Entdo,
meu custo com o carnaval ja
comega no ano anterior”, pontua.
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Comércio se prepara
para lucrar com a alegria

Carnaval também é época de
reforcar o faturamento.

Muitas sdo as lojas que
personificam o conceito da

folia durante este periodo. “E a
bombacdo do ano”, brinca Naiara
Céandido, proprietaria da Contém
Glitter. “Comecei a empreitada
em 2017, para ser uma empresa
carnavalesca, e hoje ela segue
sendo meu unico trabalho”, conta.

O crescimento do empreendimento
em tdo pouco tempo assustou a
prépria dona. “A demanda sempre
é muito maior que a esperada.
Tanto que as vezes corro risco

de n3o ter glitter para vender.
Nunca imaginei que fosse pegar de
forma tdo rapida. Tive que adiar o
langamento da loja online porque
ndo iria aguentar a demanda
gigante”, espanta-se.
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Atualmente, a “Contém Glitter”
conta com o atelié/sede, que
fica no Rosarinho, um quiosque
no Shopping RioMar, além de
nove lojas parceiras em Recife,
Sao Paulo, Belo Horizonte

e Natal. “Para 2019, meu

grande investimento serd no
e-commerce. H4 um potencial
enorme de publico de todo o
Brasil. No Recife, as pessoas
podem estar abastecidas, mas ha
varios mercados que nosso glitter
pode atingir”, projeta.

Com materiais importados,
parte vem da China e outra

da Alemanha, a loja de Naiara
fabricou cinco mil unidades de
glitter em seu primeiro ano de
operacdo. Em 2018, esse valor
saltou para 30 mil. Agora, a
expectativa é alcancar os 50.



Quem também tem uma
ligacdo intima com o carnaval

é a Colombina. Especializada

em fantasias e aderecos, a loja
costuma ser muito procurada
pelos folides. “Mantemos

uma fidelidade muito grande

de clientes. Somos muito

ligadas ao espirito do carnaval
pernambucano e nos conectamos
muito bem com as pessoas que
gostam da festa”, explica Lucia
Nunes, uma das sécias.

Desde 2013 no mercado, a
Colombina entrou no carnaval
2019 na penultima semana de
janeiro. Lucia prefere ndo prever
numeros. “Cada ano, a festa tem
um espirito diferente. O momento
econémico e politico influenciam
muito. Por exemplo, em 2018, o
tempo para o carnaval foi breve.
Ja este ano, como ele é no inicio
de margo, serda maior”, pondera.

Se acrescentarmos o maior tempo
as boas expectativas econémicas,
o saldo deve ser mais que positivo
na visdo do economista Rafael
Ramos. “Temos um crescimento
na confianc¢a do empresariado
apos a ultima eleicdo. Eles estdo
vendo uma politica voltada para

o setor produtivo, mais liberal,
com menos burocracia, redugdo

de custos. Isso provavelmente vai
acabar aumentando investimentos.
Podemos até pensar na
possibilidade de mais emprego e
renda que em anos anteriores”.

Quanto as familias, elas estdo em
alta nas intenc¢des de consumo.
“2018 fechou com um saldo bom,
depois de trés anos negativos,
consecutivamente”, aponta Rafael.
No entanto, ele adverte que a
retomada da empregabilidade nao
serd da noite para o dia. “Essa taxa
vem caindo de forma moderada.

A gente espera que exista uma
variagdo positiva em relagdo ao ano
anterior”, contemporiza. [

Instituto Fecomércio

O carnaval também é um bom
periodo para os artesdos locais
faturarem. De olho nesse potencial,
a Fecomércio-PE, por meio de seu
setor de responsabilidade social,
realiza parcerias com institui¢des
para capacitar essa mao de obra.
Apés a qualificacdo, essas pessoas
podem vender seus produtos em
uma loja, localizada no Shopping
RioMar. O ponto chegou a lucrar
quase R$ 90 mil em 2018.

Este ano, cerca de cem pessoas
foram treinadas. “Os artesdos
recebem capacita¢do ndo s6 na
parte técnica, mas também na
gestdo de negécios. Aprendem
novas tendéncias, harmonizagdo
de cores, recebem licdes

sobre oferta e demanda, e sdo
estimulados a trazerem inovagdes”,
aponta a diretora executiva do
Instituto Fecomércio, Brena
Castelo Branco. Participam da
parceria instituicdes como o
Instituto JCPM, Tacaruna Social e
o Sebrae, por exemplo.
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£ VIA DE AMBIGUIDADES

dificil encontrar um recifense que nio Das mais importantes
passe, pelo menos uma vez na semana, da cidade, avenida

pela famosa Avenida Governador

Agamenon Magalhdes. Situada em uma
regido que contempla pontos estratégicos
da capital, a via é destino para quem se locomove

para trabalhar, estudar ou apenas para acesso as

que contempla nove
bairros e recebe
quase 100 mil
veiculos diariamente

Zonas Sul, Norte e area central do Recife, bem como ~ desenvolve relacdes
a vizinha Olinda. Ao todo, sdo 4,8 km de extensao, de amor e édio com

que vao desde a altura do Férum do Recife até o

quem dela precisa

fim do Parque dos Coqueirais, ja proximo a alguns

bairros da cidade dos bonecos gigantes.
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Construida no inicio da década de 1970, a Avenida
Agamenon Magalhdes tinha o objetivo de dotar a
cidade de um sistema viario capaz de viabilizar o fluxo
nos diversos sentidos e evitar retencdes.

O nome veio em homenagem ao governador do estado
por duas oportunidades, Agamenon Sérgio de Godoy
Magalhdes. Nao muito tempo apds ser inaugurada, em
1975, a via se tornou palco de uma das piores tragédias
do estado nos tltimos 44 anos: a cheia do Rio
Capibaribe, que deixou 100 mortos. Com o0 aumento
do nivel da dgua, o canal transbordou e a via ficou
completamente submersa.

De acordo com a Autarquia de Transito e Transporte
Urbano do Recife (CTTU), a via contempla nove
bairros recifenses: Santo Amaro, Campo Grande,
Torredo, Boa Vista, Espinheiro, Gragas, Derby,
Paissandu e Ilha do Leite. Do tamanho da sua
importancia também é a relacdo de amor e édio que
seus transeuntes nutrem com a avenida, termdmetro
da capacidade de locomogdo urbana, e que por isso
mesmo recebe o titulo de “complicada”.
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a olhar a Agamenon Magalh3es com outros olhos, o
relacionamento, ainda fresco, é s6 amor.

O jovem, natural de Pedras de Fogo, cidade paraibana
que faz divisa com Itambé, no interior pernambucano, se
mudou para uma das regides mais centrais do Recife, a
altura do Parque Amorim, na Boa Vista.

Nos dias tteis, o comunicdlogo vai até o bairro do Pina,
na Zona Sul, em um trajeto de 6 km e que dura em média
30 minutos, realizado apenas com um coletivo.

Para ele, a vantagem é o horario flexibilizado, que o
permite ndo pegar o horério de pico logo pela manha.
“Meu horario de trabalho comega as gh, entdo consigo
sair de casa até 8h30 e chegar pontualmente.

Mesmo em periodo de aulas, a diferenca pra mim ainda é
pouca. O bom de morar na regido central é que posso sair
de casa e ter acesso a diversos lugares, pegando o dnibus
no ponto em frente ao prédio”, comemora Gustavo.

O adjetivo define bem o relacionamento de
Katarina Népoles, de 23 anos, que mora em Settibal,
na Zona Sul do Recife, e atravessa praticamente
toda a via até chegar ao trabalho. Da sua casa até

0 escritério sdo 15 quilémetros. Apesar da avenida
ser contemplada por mais de 60 linhas de énibus, a
jornalista precisa pegar dois coletivos para chegar
ao destino. Esse, entretanto, ndo é o principal
problema, mas o tempo que ela perde no transito.

Nos raros periodos de férias escolares, o caminho

é percorrido em 40 minutos, nos demais meses

do ano, em 1th30. O habitual contratempo se torna
ainda pior quando a Agamenon se torna palco de
manifesta¢des. “Em um ano e meio de trabalho,
cheguei a pegar varios protestos nela. Durante esses
atos, ja cheguei a demorar trés horas dentro do
onibus. A situagdo é ainda pior se for em horario de
pico, durante o periodo letivo”, lamenta.
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A via é verde

durante todo
0 ano, mas fica
especialmente
mals bonita
no més de
dezembro

Quando o assunto é buscar solu¢des para tentar
melhorar o fluxo na avenida, muitas ideias ja surgiram
ao longo dos anos. Em 2011, 0 Governo do Estado trouxe
a tona um projeto de construgdo de quatro viadutos
sobre a Agamenon Magalh3es. De cara, uma ideia que
alimentou esperancas para a populagdo cansada de
tanto tempo subtraido em meio ao trafego. Porém, o
Conselho Regional de Engenharia e Agronomia (CREA)
logo mostrou que a solugdo ofertada ndo seria a melhor
escolha para melhorar o fluxo, além de degradacdo
urbanistica e ambiental. Logo, em 2013, 0 governo
decidiu ndo levar o projeto a frente, mesmo apés ja ter
feito licitages.

A intervencdo mais recente, feita no inicio de 2018, teve
a assinatura da Prefeitura do Recife com mudancas no
transito da Ilha do Retiro e da Ilha do Leite, beneficiando
ndo sé as interse¢des das vias envolvidas, como a
prépria Agamenon. Na Ilha do Retiro, foi instalado

um binério entre as ruas Benfica, Professor Benedito
Monteiro e José Mtcio Monteiro. Além disso, no Tunel
Chico Science, foi implementado o sentido tinico de
circulagdo em dire¢do ao Derby. Ja no bairro da Ilha

do Leite, houve uma alteracio no sentido da Rua Frei
Matias Tévis, tornando a Rua Estado de Israel uma

via de mao tnica. Houve ainda uma readequagdo nas
travessias de pedestres localizadas no encontro da

Rua do Paissandu com a avenida, visando garantir a
seguranga viaria das pessoas e a fluidez do trafego.
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Para aperfeicoar a vista daqueles que passam pela

via, estdo as arvores que percorrem todo o canteiro

central que divide os sentidos da avenida. Arborizada

de ponta a ponta, a via é verde durante todo o ano,

mas fica especialmente mais bonita no més de

dezembro. O motivo é o florescer dos ipés.

As flores roxas e amarelas duram apenas duas

semanas e acontecem uma vez por ano. Vai e vem de carros e pessoas

E justamente nos canteiros, junto aos ipés, que Com localizagdo central e estratégica, a Agamenon
os ambulantes esperam o transito parar para ter Magalh3es conta ao longo de sua extensdo com 17
uma oportunidade para lucrar em meio aos carros semaforos e 66 faixas de pedestre.

parados. Vendedores de dgua e pipoca, em sua Nela, é possivel encontrar os mais diversos
maioria, disfarcam a sede e fome dos recifenses que empreendimentos, desde o polo médico na Ilha
aguardam ansiosamente para chegar em suas casas. do Leite, passando pelo Hospital da Restauragdo,
Porém, por ter se tornado tdo corriqueira, a atividade até operacdes de alimentacdo como Spettus, Mc
passou a ser usada como disfarce para assaltos. Donald’s, terminando no Shopping Tacaruna.
LadrGes se passam por vendedores ambulantes e Ao todo, cerca de 280 mil pessoas passam pelos
aproveitam para realizar roubos aos veiculos. corredores de 6nibus e 98 mil veiculos trafegam
na via diariamente.
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Nova sede do Sircope
na Tamarineira

uem visita a sede do
Sindicato dos Representantes
Comerciais e Empresas de
Representacdes Comerciais
de Pernambuco (Sircope)

g hoje em d¥& pode ndo imaginar que, ha bem
pouco tempo, a situagdo da entidade era bem
diferente. Foi a partir do ano de 2015, quando
Archimedes Cavalcanti Janior assumiu a
presidéncia do sindicato, que as mudancas
comegaram e algaram o Sircope ao status que
possui atualmente. Por meio desse processo
de revitalizacdo, a entidade é capaz ndo s6 de
prestar apoio a categoria na esfera local, mas

Como o Sircope se
. . Mas nada disso aconteceu de uma hora
revita l.| Z0oU pa ra para outra. De acordo com Archimedes,
o primeiro passo dado apds assumir a
aten d erme I'h or os presidéncia foi realizar uma auditoria interna

também de levar as reivindicacdes de seus
re p resentantes completa no sindicato. “Fizemos uma

membros para discusses em nivel nacional.
andlise profunda dos aspectos operacionais,
comerciais de gerenciais, administrativos e financeiros do
Sircope”, afirma Archimedes. “Foi feito um
P ernam b uco mapeamento completo, pois precisdvamos
de uma visdo ampla das caréncias e dos
problemas do sindicato para que, com
isso, pudéssemos criar uma ponte para as
possiveis solugdes.”
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Com os dados da auditoria em maos,
o préximo passo foi contratar uma
consultoria de gestdo; como resultado,
o Sircope passou a ter indicadores
mensais de todas as atividades
desenvolvidas. Segundo o vice-
presidente Carlos Souza, “sdo esses
dados que possibilitam que a

diretoria tenha uma visdo detalhada

e apurada do que acontece”.

Ha também mapeamentos financeiros
diarios sobre as movimentagdes
realizadas pelo sindicato. “O senso
critico da diretoria é pautado por
dados concretos, sem achismos.

Isso nos garante a oportunidade de
servir a entidade e a categoria sempre
pensando nos préximos passos”,
analisa o diretor Réberson Carvalho.

A nova sede, localizada no bairro
da Tamarineira, fica num edificio
empresarial moderno, capaz

de oferecer conforto tanto aos

funcionarios do sindicato quanto aos
membros da categoria que precisem
passar por la. Segundo Archimedes,

a nova sede do Sircope foi concebida
pensando especificamente

nas necessidades e demandas

dos representantes comerciais.
“Adotamos softwares de gestdo, um
parque de informética completo e
todo um equipamento mobiliario
novo”, conta. Também foram
implementadas novidades no quadro
funcional. “Elaboramos um sistema
de ganhos através da qualificagdo e,
como resultado, elevamos a média de
funcionarios com acesso ao ensino
superior no Sircope.”

A diretoria do sindicato também
aposta na transparéncia e no dialogo
com 0s representantes comerciais
para aproximar e fortalecer a
categoria. “Transparéncia é um
aspecto muito importante para nés,

pois representamos uma categoria
econdmica forte. Nos empenhamos
para realizar uma gestdo para muitos,
e ndo para poucos”, afirma o diretor
Paulo Serpa. A comunicagdo também
é uma peca-chave desse processo.

O Sircope atualmente possui um
jornal eletrénico que é enviado para a
categoria em newsletters periddicas.
Por meio dessa publicacdo,
representantes comerciais de todo

o estado de Pernambuco ficam
atualizados sobre as conquistas
recentes da categoria, agdes do
sindicato e noticias relevantes do
meio. O Sircope possui, ainda, forte
participacdo nas redes sociais,
estando presente nas principais
plataformas online. “Na internet, a
atuacdo do sindicato é repercutida
nacionalmente pela categoria. E algo
muito positivo”, avalia Archimedes.
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Um desafio enfrentado pela nova
diretoria foi o im da contribuicdo
sindical obrigatéria, algo
estabelecido pela Lei n® 13.467/2017
(também conhecida como Reforma
Trabalhista). A diretoria do Sircope
enfrentou o problema de frente e
precisou se reinventar mais uma
vez. “O que vem acontecendo

é que a contribuicdo sindical

vem ganhando uma conotagdo
negativa. Para contornar isso,
elaboramos uma estratégia para
que ela seja percebida como uma

taxa de conveniéncia que
garante uma série de beneficios
para a categoria”, explica o
presidente. Para isso, foram
firmados convénios com redes
de hotéis, fabricantes de carros e
operadoras de planos de satide.
Alideia, segundo Archimedes, ...
é fazer com que o valor da taxa
anual seja diluida em meio aos
beneficios, fazendo com que

os atuais membros continuem
filiados e, a0 mesmo tempo,
estimulando a chegada de novas
pessoas ao sindicato.

Todas essas reformulacdes

fizeram com que o Sircope tivesse
um desempenho de destaque

no Sistema de Exceléncia em
Gestao Sindical (Segs), vencendo
por duas vezes consecutivas,

em 2017 e 2018, a premiacado

da Fecomércio-PE “Sindicato
Destaque”. Para conceder o prémio,
o Segs leva em consideracdo
vertentes como produtos e
servigos, representatividade,
atuagao legislativa, atuagao
gerencial, relagdes sindicais e
comunicagdo. Para Archimedes, o
reconhecimento do Sircope perante
o Segs demonstra a relevancia que
o sindicato vem conquistando, além
de ser um sinal de que as mudancas
desempenhadas pela atuacdo da
gestdo estdo dando resultado.
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Foi feito um mapeamento
completo, pois

precisavamos de uma visao

ampla dos problemas

do sindicato para que,

com isso, pudéssemos
criar uma ponte para as
possiveis solucdes W
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Archimedes recebe do ex-deputado estadual
Vital Novaes o troféu Sindicato Destaque 2018

Para os préximos anos, a diretoria esta
preparando o Sircope para a Revolugdo
Industrial 4.0. “O comércio eletrénico
exige uma nova forma de fazer negécios.
Nesse meio, existe uma grande
tendéncia de um contato direto entre
quem produz e o consumidor direto.
Entdo, o grande desafio é capacitar os
representantes comerciais para essa
nova realidade”, afirma. Um dos passos
nesse sentido foi a criacdo, em parceria
com a Universidade de Pernambuco
(UPE), de um curso superior voltado para
a formagdo académica de representantes
comerciais. “E um tipo de qualificacio
voltada para quem exerce a profissio

e também quer entrar para o meio ja
com uma base intelectual e profissional
mais apurada”, afirma. Em parceria

com o Senac, o Sircope também atuou
no desenvolvimento de um curso
tecnolégico de gestdo comercial.

A iniciativa deu certo e, atualmente, o
curso esta disponivel em modalidade
EAD para todo o Brasil.
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Por Mariane Monteiro

cresce e profissionais da
area sao capacitados para

rescimento e bom desempenho diante

do cenario nacional. E assim que o

setor do turismo em Pernambuco

vem se apresentando, de acordo com

os dados da Secretaria de Turismo e
Lazer de Pernambuco. Em 2018, o estado recebeu 5.
972.471 milhdes de turistas, um incremento de 5% na
comparagdo com o ano de 2017, que foi de 5.687.233.
Desse total, 279.306 mil foram estrangeiros, contra
238 mil em 2017, representando um aumento de 17%.
Além disso, os turistas, de modo geral, estdo deixando
uma maior receita. Em 2018, R$ 9,9 bilhdes foram
para os cofres pernambucanos, o que representa um
aumento de 27,72% comparado com 2017, que foi
de R$ 7,8 bilhdes. A frase “eu moro onde vocé passa
férias” nunca fez tanto sentido para esse setor.

acompanhar bom desempenho
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Iniciativa da
Fecomércio-PE, em
parceria com a ABIH
e Abrasel, ofereceu
aperfeicoamento
técnico para mais
de 100 pessoas

Pernambuco é destaque pelo litoral, formado por
belissimas praias, e pela cultura, que proporciona
manifestacgdes e festejos marcantes ao longo de todo
ano. “O turismo é uma atividade que impacta a
economia de forma transversal, isso significa que ele
atinge muitos setores. Por ser muito democratico, é
um dos principais segmentos no tocante a geragao de
emprego. A atividade turistica movimenta desde as
grandes empresas, hotéis, fabricantes de alimentos,
até um pequeno e micro empresario ou um MEI,
como um guia turistico, um taxista”, explica Arthur
Maroja, presidente da Associac¢do Brasileira da
Indtstria de Hotéis de Pernambuco (ABIH).
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Para receber bem os turistas que procuram esses
destinos em Pernambuco para descansar ou
conhecer, o Instituto Fecomércio, em parceria
com a ABIH e a Associagdo Brasileira de
Bares e Restaurantes (ABRASEL), realizou, ao
longo do segundo semestre de 2018, um ciclo
de capacitagdes com excelente adesdo nas
cidades do Recife e Ipojuca. “A ABIH e Abrasel
perceberam a necessidade de capacitagio para as
micro e pequenas empresas no setor de turismo.
A partir dai, surgiu a demanda para realizarmos
uma parceria das entidades com a Fecomércio no
segundo semestre de 2018. Servicos de garcom,
camareira, adega, culinaria, além de gestdo de
pessoas e lideranca foram estruturados nos
cursos para oferecer aperfeicoamento técnico
aos profissionais atuantes nesses ramos”, explica
_Brena Castelo Branco, diretora executiva do
Instituto Fecomércio.

Ao longo do ciclo de capacitagdes, foram realizados
11 cursos. 193 profissionais participaram das 230
horas de aulas realizadas em hotéis, restaurantes e
adegas, situados no Recife e em Ipojuca. Entre os
temas debatidos estdo culinaria sem glaten e sem
lactose, vinhos e aperfeicoamento nos servicos

de gargom e camareira - esses dois tltimos como
maiores demandas do ciclo. “E muito importante
nés termos infraestrutura para receber o turista,
porém nada adianta se os servigos deixarem

a desejar. Entdo, nos antecipamos nos cursos
realizados para o desenvolvimento da atividade
no estado. A medida que eles se qualificam, estdo
se capacitando para atender os turistas, que estdo
interagindo no mercado globalizado cada vez mais

competitivo e exigente por servicos de qualidade Capacitagdesdo
~ : ” : Instituto Fecomércio
total e padrdes oferecidos no mundo todo”, explica
. . o
Arthur Maroja, presidente da ABIH. ———
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Edson André Barros da Silva foi um desses
profissionais que participou do curso de
aperfeicoamento para gargons e aproveitou a
oportunidade para aperfeicoar o seu trabalho.
Funcionario do Hotel Transamérica, localizado
em Boa Viagem, Edson trabalhava no comércio

e, ap6s ficar desempregado, a indica¢do de um
amigo o fez migrar de setor e trabalhar no turismo
como gargom. “O curso veio em uma boa hora, foi
muito oportuno para mim porque tinha acabado
de conseguir um novo emprego no hotel e meu
chefe fez o convite para participar. Aprendi

sobre toda area de atendimento, como servico,
prataria, servir mesa e outras coisas. Por ser mais
velho, é mais dificil encontrar oportunidades e
essa capacitagdo ajudou, principalmente para
continuar buscando crescimento”, explica Edson.

Tanto os feedbacks positivos dos participantes
quanto a potencialidade de crescimento do
setor foram molas propulsoras para que a
parceria continuasse em 2019 . “E de extrema
importancia para a economia do estado investir
na capacitagao dos profissionais, pois o setor

do turismo vem superando outras atividades
como o comércio e a industria. Ampliar a forma
de atendimento, transformando e investindo no
aperfeicoamento técnico dos profissionais dessa
area, alavanca o setor”, completa Brena.

Além de investir, ampliar para alcancar novos
profissionais e empresarios esta entre os
objetivos também. “A intengdo é continuar
ampliando o calendario ao longo do ano.

Tanto na quantidade, quanto na distribuigdo
dessas qualificagdes no estado, estendendo

para outras cidades e destinos turisticos, como
Olinda, Gravata, Cabo de Santo Agostinho e
Jaboatdo dos Guararapes”, finaliza Arthur Maroja. [l
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Por Pedro Jordao

0s 72 anos de idade, 0 amazonense José
Roberto Tadros foi eleito presidente da
Confederacdo Nacional do Comércio de Bens,
Servigos e Turismo (CNC) para o mandato
018/2022. Assumiu também a presidéncia
do Conselho Deliberativo do Sebrae Nacional. Formado em
Direito pela Universidade do Amazonas, Tadros é empresario
do setor terciario desde 1974. Autor e coautor de diversos
livros, € membro da Academia Amazonense de Letras, do
Instituto Geografico e Histérico do Amazonas e da Academia
de Ciéncias, Artes e Letras do Amazonas. Com propostas de
simplificagdo de processos burocraticos, reducao da carga
tributaria e defesa do Sistema S — contra o sucateamento
das institui¢des que o compdem —, Tadros conversou com
a revista Informe Fecomércio sobre seus planos e propostas
para desenvolver o Brasil.
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Como a CNC atuara, daqui pra frente, em relacao
ao Sistema S e as instituicdes que o compoem?

José Roberto Tadros — Estamos reforcando a
interlocugdo com o governo do presidente Jair
Bolsonaro, como forma de contribuir nio apenas para a
questdo do Sesc e do Senac, mas também para a adogdo
de politicas publicas que ajudem o Brasil a retomar

o caminho de um crescimento sustentavel. Na nossa
atuacdo institucional, estamos tendo a oportunidade

de dialogar com integrantes do governo e sempre
buscamos mostrar a importancia da atuagdo do Sesc e
do Senac, além da necessidade premente da realizagdo
de reformas, como a da Previdéncia e a tributaria.

Por que o senhor acredita que é
importante defender o Sistema S?

José Roberto Tadros — A defesa resoluta e irrestrita das
institui¢bes que compdem o chamado Sistema S é mais
que importante, é necessaria, porque esse Sistema presta
relevantes servigos ao Pais. Ao longo de mais de 70 anos
de atividades, o Sesc e 0 Senac vém cumprindo um
papel de alta relevancia social. Criadas e mantidas com
recursos dos empresarios, as duas entidades tornaram-
se um ser vivo, atuantes e participativas, integradas a
comunidade e cumprindo papel importantissimo:
chegar a todos os lugares para impulsionar o
desenvolvimento econdmico e social, qualificando
profissionalmente milh&es de brasileiros, levando
cidadania e qualidade de vida, em suma, combatendo a
violéncia na sua origem, e ndo na sua causa.

INFORME FECOMERCIO PE | JAN/FEV 2019

§

Foto: SENAC/PE

Uma das estratégias de luta contra o
sucateamento do Sistema S seria lembrar que
ele funciona por meio dos recursos parafiscais
(aqueles das contribuicées compulsérias dos
empregadores sobre a folha de saldrios dos
funciondrios)? Como isso pode se dar?

José Roberto Tadros — O Sesc e o Senac sdo instituigdes
de natureza privada, é bom que se diga. Além dessa
questdo da forma de arrecadacdo desses recursos,
precisamos destacar que sdo institui¢des altamente
fiscalizadas, ndo podem ser chamadas de caixa-preta,
até porque tém Conselhos Fiscais Regionais, Conselho
Fiscal Nacional, auditorias permanentes, o TCU.

S3o filtros que poucas ou nenhuma outra instituicdo
tém. E mostrar a diversidade e presenca das duas
institui¢cdes em um pais das dimensdes continentais do
Brasil. Existe, de fato, uma amplitude e uma diversidade
muito grandes nessa atuagado. A realidade do Amazonas
é diferente da do Ceard, por exemplo. No Ceara, ha
acesso a todos os municipios por via terrestre. Ja no
Amazonas, ndo é assim.

E na CNC, o que muda daqui pra frente?
Quais suas prioridades?

José Roberto Tadros — Vamos trazer ferramentas
importantes que facilitem a gestdo da entidade.
Queremos ampliar a presenca da CNC no debate
nacional, com propostas concretas, para atuar de
forma pragmatica no fomento ao desenvolvimento
do Brasil por meio do fortalecimento das empresas
do comércio de bens, servigos e turismo. Uma ardua
missdo em um pais que hoje, ainda é extremamente
complicado, altamente regulamentado e regulado
com um Estado cartorial.



No contexto de crise econémica e divisao
politica por todo o pais, como o comércio
pode se desenvolver? O Sistema S pode
ter influéncia nisso? Como?

José Roberto Tadros — E absolutamente
fundamental o respeito a democracia e as bases

de nosso sistema capitalista. E preciso garantir
seguranga juridica e liberdade para empreender.
Nesse sentido, reformas sdo inadiaveis — é preciso
equilibrar as contas publicas, sem onerar o setor
produtivo com mais impostos e burocracias.
Precisamos de uma simplificacdo tributaria que seja
acompanhada da reducdo de impostos.

Equacionar o déficit da Previdéncia e garantir

um teto de gastos também é indispensavel.

Em resumo, é por meio das reformas que o governo
poderd estimular investimentos, alcancar equilibrio
fiscal, melhorar a produtividade, a estabilidade
institucional e a igualdade de oportunidades.

De acordo com a pesquisa Global
Entrepreneurship Monitor (GEM), sdo os
pequenos negadcios que mais se desenvolvem
e empregam neste momento de crise politica

e econémica, enquanto as médias e grandes
empresas sofrem os maiores impactos,
decrescendo. Pode-se dizer que a retomada da
economia vai se dar pelos pequenos? Como a
CNC vai encarar essa questao daqui pra frente?

José Roberto Tadros — No dia 7 de janeiro, em
Brasilia, fui empossado presidente do Conselho
Deliberativo Nacional do Servico Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas, o Sebrae.
Na ocasido, destaquei a importancia dos pequenos
empreendedores para o crescimento econémico
brasileiro. As micro e pequenas empresas s3o o
futuro do Pais porque absorvem uma quantidade
enorme de profissionais que ndo tém oportunidade
no mercado de trabalho, mas que tem pendores a
atividade econdmica. Lamentavelmente, o Brasil
tolhe quem quer empreender, criando obstaculos,
enquanto muitas nagdes facilitam a vida daquele
que tem disposi¢do para os negocios.

Tanto na CNC quanto no Conselho Deliberativo
Nacional do Sebrae estaremos empenhados em
valorizar o empreendedorismo e defender as
melhores condigdes para o desenvolvimento das
micro e pequenas empresas.

Quais foram as principais acoes da CNC
na ultima gestao e quais as metas para
0s proximos quatro anos?

José Roberto Tadros — A gestdo do Dr. Antonio
Oliveira Santos a frente do Sistema CNC-Sesc-
Senac foi marcada pelo desenvolvimento e pela
consolidacdo das instituicdes do Comércio em
beneficio e defesa dos empresarios e da sociedade
brasileira de forma geral. Se hoje a CNC é tao
respeitada, o Sesc e o Senac sdo tdo fortes e
presentes no dia a dia dos brasileiros, isso se

deve a lideranca exercida pelo Dr. Antonio. Em
relacdo as nossas metas para a CNC, pretendo dar
sequéncia ao projeto de modernizagdo institucional,
permitindo consolidar os avangos conquistados
pela Confederagdo, ampliar sua forga, relevancia e
a defesa pertinaz dos interesses dos empresarios do
comércio de bens, servicos e turismo. Como disse,
a CNC vai buscar caminhos de didlogo construtivo
com o novo governo e a sociedade, sempre em
defesa do setor terciario e do Brasil. Vamos também
seguir fortalecendo a presenca do Sesc e do Senac,
institui¢des que estdo historicamente associadas a
tantos beneficios para a sociedade brasileira e com
forte atuacdo também no Turismo. M

Foto: Carolina Braga/ CNC
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0 CONHECIMENTO A
SERVICO DE TODOS

Tendo como principio a garantia de que o acesso
aos bens culturais é um direito, projetos do Sesc b
sao exemplos de politica cultural em Pernambuco
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Palco Giratério
Foto: Leandro Lima

ais do que

uma forma de
entretenimento,
aarte é uma
area do
conhecimento que se reflete em
todos os aspectos da vida humana.
Essa afirmacdo pode parecer
abstrata, mas no dia a dia é facil
perceber como ela esta presente na
nossa cultura e exerce influéncia
sobre o nosso modo de pensar e
agir. Basta lembrar uma musica

do seu cantor favorito, o livro que
voceé estd lendo, o tltimo filme que
voceé viu, o quadro de um pintor
famoso. Tudo isso faz parte do que,
em geral, se entende como visdo de
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O acesso aos bens

culturais € um
direito que deve
ser garantido para
todas as pessoas

José Manoel Sobrinho

mundo, ajudando a compor nossos
valores, personalidade e atuagdo
profissional.

Na&o a toa, como explica o gerente
de Cultura do Sesc em Pernambuco,
José Manoel Sobrinho, o acesso aos
bens culturais é um direito que deve
ser garantido para todas as pessoas.
“Esse é um dos principios que
norteiam nossa politica de Cultura.
O outro é a diversidade, que é a
grande poténcia do Brasil”, afirma.
“O programa da nossa instituigdo
recorre a democracia para chegar a
todas as classes sociais.

E a valorizacdo das diferencas é
fundamental, assim como integrar
as linguagens artisticas”.

Nesse sentido, os projetos culturais
partem da ideia de que, além de
usufruir das experiéncias artisticas,
todos tém potencial de criar e
desenvolver habilidades nessa
area. “Noés pensamos a arte como
processo de formacao e construcdo
de saberes. Por isso, todas as
linguagens sdo prioridades”,
defende José Manoel. Com esse
foco, as acdes do Sesc apresentam
uma capilaridade que pode ser
atestada pelos nameros.

No ano passado, mais de 8 mil
alunos participaram dos cursos,
oficinas, residéncias e grupos
artisticos promovidos pela
instituicdo em 41 cidades do estado.
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Transborda | Frente do
Teatro Samuel Campelo #

Um bom exemplo é o Transborda. Em 2018, o

projeto passou a abrigar os festivais de artes cénicas
organizados pelas unidades no segundo semestre.
Assim, entraram num mesmo circuito as mostras de
Santo Amaro (Curso de Interpretacdo Teatral — CIT),
Santa Rita (Usina Teatral), Casa Amarela (Capiba),
Piedade (Na Onda da Danca), Sdo Lourenco da Mata
(Diélogos das Manifestagdes Populares) e Pesqueira
(Mostra de Artes Cénicas). De agosto a novembro, em
todos esses polos foram realizados espetaculos, oficinas,
encontros e performances, muitas delas gratuitas e
em espagos publicos. “Foi uma iniciativa arrojada que
trouxe a luz temas dificeis, como pedagogia das artes
e mercado. A ideia de agregar diversos projetos foi um
acerto”, avalia o gerente de Cultura.

Transborda Sesc Santo Amaro

Em S&o Lourengo da Mata, outra agdo de destaque

¢ 0 Titma Circense, que, ha 10
anos, oferece gratuitamente cursos de praticas de
circo para criangas, jovens e adultos. No inicio do
projeto, a formacgio comecava em agosto e tinha
uma turma. Hoje, as aulas vao de marco a dezembro
e contam com trés grupos: Circo para Criangas,
Iniciagdo Circense e Avangado. Entre as modalidades
oferecidas, estdo malabarismo, acrobacia de solo e
aéreo, equilibrio, magica, palhacaria e dramaturgia
para o circo. “No dltimo ano, montamos a trupe, que
desenvolve experimentagdes.
Assim, proporcionamos a populagdo trocas e fruicdo
com apresentag¢des em diversos estilos”, conta a
organizadora da agdo, Rayssa Soares.

Para participar da formagdo, a inscrigdo é gratuita e
deve ser feita no Ponto de Atendimento da unidade.
As aulas acontecem em uma lona instalada no
estacionamento do Sesc Ler. “Com base na proposta
de circo social, o Tiima Circense tem como objetivo
promover o conhecimento e a preservacao da
tradi¢do dessa arte por meio do ensino regular e
sistémico, criando um espago cultural legitimo e
aberto a reflexo”, afirma Rayssa Soares.




Foto: Damido Domingo = . Ao longo do ano, sdo fomentadas ainda iniciativas como
! : o Saldo Universitario de Arte Contemporanea (Unico),

Arte da Palavra, Sonora Brasil, Palco Giratério e Sesc
Dramaturgias, além das unidades méveis BiblioSesc e
TeatroSesc. Para 2019, a meta é atender 9 mil alunos nos
cursos e receber 100 mil visitantes nas galerias de arte e
70 mil espectadores nas salas de teatro.
“Temos trabalhado muito para garantir a execugdo dos
projetos, com muita cautela e planejamento.
As artes cénicas, a literatura, o audiovisual, as
manifestagdes de tradicdo, todas as linguagens terdo
espaco na grade”, adianta José Manoel Sobrinho.
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Empreendedorismo acessivel

Na mesma linha de que o conhecimento deve ser
acessivel, o Instituto Fecomeércio realiza, em parceria
com o Sebrae, pelo terceiro ano consecutivo, o
Programa de Formagao Empreendedora (FORME).
Durante um més e meio, a iniciativa oferece, em
algumas comunidades, um curso voltado para o
desenvolvimento de caracteristicas essenciais para
quem busca abrir uma empresa ou se posicionar no
mercado de trabalho. “O aluno é levado a ganhar
autoconfianca e melhorar a autoestima. No final, ele
apresenta um plano de negécios”, explica a diretora
executiva do Instituto, Brena Castelo Branco.

No Recife, a formagdo ja foi realizada em parceria
com os Compaz Alto Santa Terezinha, na Zona Norte,
e Escritor Ariano Suassuna, na Zona Oeste. Este ano,
além da capital, o projeto passa por Goiana, na Regido
Metropolitana; Gravata, no Agreste; e Arcoverde, no
Sertdo. Apds participar de uma das turmas no Recife,
Maério Ribeiro abriu com o irmdo a prépria empresa, a
Art Ballon, especializada em decoragdes e servigcos de
design com baldes. “Quando pensamos em montar o
negdcio, nés nao tinhamos nogdo de como comegar,
risco calculado, planejamento. Aprendi muito durante
as aulas”, conta o empreendedor.

De acordo com Brena Castelo Branco, boa parte do
sucesso de um empreendimento se deve as qualidades
que sdo trabalhadas durante o curso e que cada um deve
cultivar. Sdo dez caracteristicas. Entre elas estdo, busca
de oportunidade e iniciativa, persisténcia, saber célculo
de riscos, exigéncia de qualidade e comprometimento.
“Também é importante buscar informag&o sobre o
mercado e o produto que vocé oferece, planejamento e
monitoramento sistematico do que esta sendo realizado,
estabelecimento de metas, persuasdo e rede de contatos,
independéncia e autoconfianca”, detalha.
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