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editorial

JOSIAS ALBUQUERQUE

O CENTRO EM FOCO

Para manter nosso intuito de
olhar cada vez mais para dentro
do nosso Estado, a Informe
Fecomércio-PE traz, na capa desta
edicio, uma das avenidas mais
conhecidas e que faz parte do
itinerario diario de milhares
de pernambucanos.
Tao importante para o
comércio, como para o
transporte, a Conde da
Boa Vista tem sua histéria
tracada, dos tempos dureos
até a atualidade, na secao
“Pelas Ruas que Andei”.
Nesta edicdo, além da coluna de
Gastronomia, intitulada “Fome de
qué’, também apresentamos a “Ser
Cultural”. A ideia é que o espaco
atualize o leitor sobre questdes
voltadas para todos os tipos de
manifestacoes artisticas. Na secdo
“Descubra’, o cheiro e sabor das
iguarias pernambucanas estdo
contemplados na rota percorrida
pelas padarias mais tradicionais do
Recife e suas especialidades.
O mundo se renova e a tecnologia
avanca. Por acreditar nessa
evolucao, destacamos, na secio
“Deu Certo’, o projeto Robolivre,
que leva a robética para
escolas publicas e privadas de
Pernambuco. Outro exemplo de
transformacio que abordamos é

o do mercado de grandes eventos.
Antes com foco nas atracoes, hoje a
necessidade de melhoria se voltou
completamente para a experiéncia
do cliente. Por outro lado, ndo
deixamos de valorizar tudo que é
tradicional, assim como o mote da
secdo “Deu Certo”, que traz a tona
o antigo habito de fazer croché,
que ganha a cada dia mais adeptas
jovens.

Dentro da se¢io “Conjuntura’,
abordamos as inovacoes trazidas
pelo e-social, que comecara a ser
usado em breve pelas empresas.
Além disso, trazemos detalhes

do estudo apresentado pela
Fecomércio-PE, em parceria

com o Sebrae Pernambuco e a
Ceplan Consultoria, sobre os
principais problemas apontados
pelos empresarios dos setores do
comeércio e servicos em 2017 e as
perspectivas para o ano vigente.
Nossa entrevista traz um dos
atletas mais amados do Estado.
Apesar de nio ser pernambucano,
foi aqui que Alessandro Beti Rosa,
0 Magrao, se transformou em heroéi
para toda uma nacio de rubro-
negros. Para a Informe Fecomércio-
PE, ele relembra seu passado
inspirador e faz revelagdes sobre o
futuro. Esperamos que vocé tenha
uma boa leitura e até a préximal!
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DESCUBRA

"0S CLASSICOS
DAS PADARIAS
RECIFENSES

No Recife, em alguns estabelecimentos, o pao acaba virando
coadjuvante diante do sucesso de outros produtos

\ e , POR LUIZA ALENCAR

omprar um paozinho logo cedo ja faz parte da rotina de
muitas pessoas. Para alguns, a padaria é também a exten-
. sdo da cozinha de casa, referéncia nao s6 para a primeira
”’ - refeicio do dia, mas também para todas as subsequentes.

Isso acontece porque a gama de produtos oferecidos por
esse tipo de estabelecimento tem ficado cada vez mais diversificada. A
verdade € que as panificadoras acabam investindo em uma especiali-
dade para chamar de sua e, guando o produto se torna sucesso, ajuda a
fidelizar o publico de maneira definitiva.
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Inaugurada em 1875 por portugueses, a tradicional
Padaria Imperatriz, localizada no nimero 240 da Rua
da Imperatriz, é famosa por sua pizza. Dificil é passar
pelas redondezas e ndo parar para comer uma fatia de
mucarela ou calabresa, as duas opcoes oferecidas pelo
estabelecimento. A receita do produto é mantida em
total sigilo. “O que eu posso falar é que ela foi trazida
no inicio dos anos 70 por um pasteleiro que veio da
cidade de Sao Paulo para trabalhar no local e desde

o primeiro dia em que foi feita até os dias de hoje é
seguida a risca”, explica Horacio Nogueira Amorim
Filho, s6cio da empresa.

Por 13, o pao tabica (massa pura), o bolo pé de mole-
que, o bolo de mandioca e o bolo rei, que é uma igua-
ria portuguesa com frutas cristalizadas, entram na
lista dos mais pedidos da casa. E, apesar de se tratar
de padaria bem tradicional, a Imperatriz estd sempre
se renovando. Atualmente, as empadas de bacalhau e
cavacas, tipo de doce lusitano feito com massa de pao
de 16, entraram para o cardapio.

Por falar em tradicéo, a Padaria Santa Cruz, desde o fim
da década de 1950 sob a direcdo da familia Amorim,
tem clientes fiéis que vém de longe para buscar as suas
torradas amanteigadas, consideradas as grandes es-
trelas do local. Diferentemente de outras padarias, na
Santa Cruz, elas sdo feitas a partir de um tipo especifico
de pao, que com o tempo vai endurecendo e ficando
apto para o corte. Por dia, sdo produzidos mais de 50kg
da especialidade. “O processo é totalmente artesanal.

A paciéncia é ingrediente principal para a obtencio do
sabor diferenciado. Engracado que muitas vezes apa-
recem clientes de outros estados atras do produto. Ele
terminou virando uma referéncia da nossa padaria até
para as geracOes mais novas”, conta orgulhoso Eduardo
Amorim, diretor da empresa.

O gerente comercial Douglas Rodrigues conta que,
quando se mudou para os Aflitos, na Zona Norte do
Recife, ha 10 anos, passou a frequentar a Padaria
Santa Cruz, que estd localizada na regido central da
cidade, s6 para comprar as torradas. “Na mesma hora
j& abro o pacote e comeco a comer. E muito boa para
acompanhar um cafezinho. O sabor é inconfundi-
vel”, conta animado.

Mas, o pao de 16 do estabelecimento também tem mui-
tos fas. Figura entre os mais pedidos da casa e é um dos
destaques eleitos pelo gerente comercial. “Pao, torrada,
pao de 16. Todos os produtos sdo muito bons”, conclui
Douglas Rodrigues.

MAR/ABR 2018 + REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE 7



(3) PAD INTERNACIONAL

Com estilo germanico, a BrotFabrik, instalada na Rua
da Moeda, no Bairro do Recife, foi criada em 1999 pelo
alemao Timm Mendes, que veio a capital pernambu-
cana para um intercambio estudantil de sua faculda-
de de Administracio. A padaria surgiu como projeto
de trabalho de conclusio do seu curso. Inicialmente,
os paes reinavam absolutos: de centeio, preto, alemao,
australiano, entre outros. E até hoje eles sdo destaque,

P
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como ja indica o nome do estabelecimento, que signi-
fica “fabrica de pdo” em alemao.

Mas, com o tempo, a padaria foi se adaptando aos
costumes regionais e ampliou o seu cardapio. Hoje,
entre as mais variadas op¢des do balcao, destacam-se
os sanduiches e os folhados. “Acreditamos que a qua-
lidade dos nossos produtos é o nosso diferencial. Esco-
Ihemos os melhores ingredientes”, comenta Veronica
Silva, gerente da BrotFabrik. O cardapio ainda conta
com pizzas e saladas. Para os que ndo dispensam uma
sobremesa, por 13, ainda é possivel encontrar um
irrecusavel pudim de cocada.

(>) SABOR DE SAO JOAD

Jana Padaria Globo, o tradicional paozinho francés

é o carro-chefe da casa, mas as comidas regionais de
milho sdo sucesso garantido o ano todo. No periodo
junino, a fabricacao fica a todo vapor para atender a
demanda da época. “O sucesso é tanto que a produ-
¢ao dobra, pois € comum em nossa regiao prestigiar

a culindria regional’, ressalta Carla Aymar, diretora
comercial da padaria. No periodo, sdo mais de 300 qui-
los didrios, entre bolos de milho, pamonhas, canjicas e
outras iguarias tipicas, como os bolos pé-de-moleque,
Souza Ledo e de macaxeira. “Nosso diferencial sdo as
receitas originais. Comida de padaria de verdade, com
atradicio de servir bem e fazer amigos, desde 1961,
com muita qualidade e sabor, além de um preco muito
justo’, finaliza Carla Aymar.

8 REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE - MAR/ABR 2018



(3) RELAGAD AFETIVA
COM A COMIDA

E muito comum associar um ali-
mento a uma memdria ou ainda
a um sentimento. De acordo com
a neurologista do Hospital das
Clinicas, Terce Liana Mota de
Menezes, a alimentacido é uma
necessidade bioldgica, mas tam-
bém uma fonte de prazer. “A es-
colha de alimentos, como qual-
quer comportamento humano
complexo, é uma aprendizagem
que sofre influéncias biolégicas,
psicolégicas, econdémicas, sociais

e culturais. As experiéncias
gustativas comecam antes mes-
mo do nascimento, continuam
sendo enriquecidas ao longo da
vida e constroem memoérias com
forte componente emocional”,
explica Terce Liana.

A neurologista pontua ainda
que essa relacido entre memé-
ria e comida é construida pela
proximidade entre os centros

de processamento do olfato e
paladar e as regi6es que con-
trolam as emocodes e as memo-
rias. “Cada alimento ativa uma
diferente combinacio de sabores

basicos (doce, salgado, acido

e amargo), ajudando a torna-

-lo Gnico. Muitos deles tém um
sabor distinto como resultado
do seu gosto e cheiro percebidos
simultaneamente. A vezes, o que
chamamos de gosto é na verdade
olfato, pois os alimentos, ao
penetrarem na boca liberam
odores que sdo apreendidos pelo
nariz. Esse sentido é um gatilho
mais poderoso para a ativacao
das lembrancas do que a visdo e
a audicdo”, finaliza.

MAR/ABR 2018 REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE
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@ AS ESTRELAS DAS PADARIAS

PIZZA

A producéo é prépria e didria, mas o segredo da
Padaria Imperatriz é “guardado a sete chaves” e faz
tanto sucesso entre os clientes que até hoje nunca foi
alterado. O valor do retalho custa R$ 5,50, podendo
ser de mucarela ou calabresa. Ja a pizza inteira custa
R$ 22, para viagem sai por R$ 24.

SANDUICHES

Dificil escolher. Entre os sanduiches mais pedidos da
Brotfabrik, esta o Berlin, com maionese, mucarela,
lombo canadense, salame italiano, tomate fresco

e tomate seco; o Frankfurt, com maionese, frango
desfiado, lombo canadense, alface, tomate e cebola; e
o Bonn, que leva maionese, presunto de peru, atum
ralado, ovo cozido, azeitona verde fatiada, alface e ce-
bola. Todos sao feitos em paes baguetes com gergelim,
tém 28 centimetros e custam R$ 12,90 a unidade.

TORRADAS E PAO DE LO

Nas tradicionais torradas da Padaria Santa Cruz o
grande segredo é o tipo de pao utilizado que com o
tempo endurece sem mofar. A producido possui tempo
prolongado, mas a paciéncia com os processos é o prin-
cipal diferencial e gera um sabor que encanta diversas
geracdes de clientes. O quilo da torrada custa R$ 32.
Produto que também tem lugar cativo no coracdo e no
paladar de muitos fregueses é o pdo de 16. A producio
é artesanal e extremamente delicada, tanto no preparo
quanto depois de pronto. O pasteleiro da padaria foi

a Portugal aprender a fazer a iguaria, que pode ser
encontrada nos tamanhos P e G e custam R$ 23 e R$ 33,

COMIDAS DE MILHO

Quem gosta de comidas com o milho como o princi-
pal ingrediente, tem lugar certo para encontra-las
durante todo o ano: Padaria Globo. Bolos de milho,
pamonhas, canjicas sio uma das especialidades da
empresa. No periodo junino, a producao é reforcada.
Os precos sio variados. [

10 REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE + MAR/ABR 2018



PADARIA IMPERATRIZ

Endereco: Rua da Imperatriz, 240, Boa Vista.
Horario de funcionamento: de segunda a sexta-feira
das 06h as 19h30 e aos sdbados das 06h as 19h.
Contato: 3231-3793

BROTFABRIK

Endereco: Rua da Moeda, 97 - Bairro do Recife.
Horario de funcionamento: de segunda a sexta, das
10h as 1%9h.

Contato: 3424-2250

PADARIA SANTA CRUZ

Endereco: Rua de Santa Cruz, 101, Boa Vista.
Horario de funcionamento: de segunda a sdbado, das
6h as 19h30.

Contato: 3231-3009

PADARIA GLOBO

Endereco : Av. Santos Dumont, 174 - Varadouro,
Olinda.

Horario de funcionamento: diariamente, das 6h as
20h30.

Contato: 3468-9161/ 3468-2775

VEMAI...
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MAIS INFORMACOES:
(O (81) 99667-4067
© (81) 98737-2963
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PoR EDUARDO SENA

MAGRAO, GOLEIRO DO SPORT

“NO ULTIMO DIA, VOU
CHEGAR E DIZER'
‘PAREI'. NAD VOU
AVISAR ANTES, NAD"

o registro atende
por Alessandro Beti
Rosa. Em casa, por Lé,
Alg, pai. Em todos os
outros casos, Magrao.
Com 21 anos de carreira no futebol
profissional, sendo os ultimos 13
dedicados ao Sport Club do Recife, o
goleiro que mais defendeu a equipe
rubro-negra, foram raras mais de
700 oportunidades - é dono do
posto de maior idolo da histéria da
equipe secular. Durante o periodo,
o marido de Marilu e pai de Rafael,
Lucas e Gabriela conquistou nove
titulos com o clube: sete campeonatos
Pernambucanos, 1 Copa do Brasil
e 1 Copa do Nordeste. Em franca
recuperacao de uma lesio do joelho
direito, o atleta de 41 anos falou a
Informe Fecomércio sobre carreira,
aposentadoria e projetos futuros no
ambiente politico.

12 REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE - MAR/ABR 2018



MAR/ABR 2018 - REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE 13




14 REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE

MAR/ABR 2018

Magrdo x Alessandro, o que os separa e o que 0s
une?

Basicamente o apelido (ri). Sou a mesma pessoa, o
Magrao que se doa pelo clube, e o Alessandro faz o
melhor para a familia. Sou muito parecido tanto aqui
no clube como em casa, ou em qualquer lugar. Se ha
uma diferenca, é que queria trazer mais a familia
para esse ambiente do futebol, estar mais junto. Se for
parar para somar, de todo o tempo da minha carreira,
passei mais tempo fora de casa do que dentro.

Vocé entrou automaticamente na biografia de
Romdrio por, circunstancialmente, ter sido o goleiro
que levou o gol de niimero mil dele. A época, vocé
chegou a dizer que o fato ndo mudou nada na sua
vida. Dentro de campo, que, ou quais, experiéncias,
foram capazes disso?

Era uma pergunta que me irritava bastante “como

foi levar o gol mil?”. Nao mudou nada. Até pensei

que fosse mudar, que fosse fazer um comercial da
Gol, algo assim (ri). O que muda é sempre que vocé
pratica uma defesa importante que classifica a equipe,
que d4 um titulo, quando vocé é um personagem
fundamental; isso muda. Muda profissionalmente. As
pessoas da diretoria vao vir atras de vocé pelo o que
vocé fez. Toda vez que me destaco individualmente

e ajudo o clube dentro de campo isso ajuda na minha
renovacao de contrato, no aumento de salario. Se
estou aqui ha 13 anos é porque dentro de campo
pude fazer algo que foi importante para o clube e que
justifica minha presenca aqui até hoje.

Um gol que vocé ndo queria ter levado...

Ah... varios! Problema maior é quando vocé toma
um gol em que vocé falha e sua equipe é eliminada.
Vocé ndo consegue nem dormir, fica a noite inteira
em claro. Mas um gol... Ah, contra o Botafogo, no ano
passado, pelo Brasileirdo, na Ilha. Fui querer driblar o
jogador deles, acabei perdendo a bola e tomei o gol.

Nesse jogo ergueram pela primeira vez um
bandeirdo em sua homenagem, e vocé entrou
visivelmente emocionado em campo...

Ali eu me empolguei. Caramba, quando vi aquele
bandeirio, pensei, ‘que fera!”. Me empolguei com aquela
homenagem e quando fui tentar cortar o Bruno Silva,
acabei me prejudicando. Um gol que poderia ter evitado
pela festa que a torcida fez pra mim.

Nas redes sociais, nas arquibancadas, vocé é
sempre associado a figuras superlativas e quase que
onipotentes. Deus, heréi, monstro, mito... o que te
amedronta?



Hoje tenho medo de avido. Muito medo. Faz uns trés,
quatro anos que adquiri esse medo. Sapo também, ndo
gosto.

Quando foi a dltima vez que vocé chorou?

Foi andando de avido, indo para Chapecé (SC).

Fomos jogar em Barranquila, na Colémbia, pela
Sulamericana e voltamos para Sdo Paulo para dormir
14 e seguir para Chapecé. Dai, comecou a chover
muito forte em Campinas, demorou para o avido
decolar por conta da chuva. Quando embarcamos,
na decolagem, a noite, era raio, chuva forte, balanco.
Nagquele dia eu chorei. O médico do meu lado
tentando me acalmar. A dltima vez que chorei foi esse
dia ai.

No seu status de idolo hd um conjunto de valores que
o te faz ser admirado até por torcidas historicamente
rivais. Quais pilares sustentam essa imagem?

A educacio que aprendi com minha familia e o
respeito que deve ser dado independente de quem
seja o adversario. Sdo questdes que fazem com que eu
tenha esse respeito.

Sdo as suas maiores virtudes?
Respeito e verdade.

Had uma discussdo da figura do idolo do futebol
para além do exercicio de sua profissdo. Como vocé
expande o peso da sua camisa no extracampo?
Uso para fazer o bem. Estamos muito carentes

de idolos, idolos do bem. Muitas pessoas tém um
potencial muito grande, mas infelizmente nao
procuram fazer algo bom, o testemunho deixa a
desejar. Toda instituicdo que vejo que é séria e que
ajuda desde crianca carente ou doente a idosos,
eu permito que minha imagem seja explorada em
beneficio dessas pessoas.

Em um pais onde ha um desgaste da classe politica,
projeta-se em idolos uma esperanca. Vocé é filiado
ao PSB e ja houve sopros de uma atuagdo sua na
politica. Como é sua relacdo com esse ambiente?

Sai do PSB e estou filiado a um outro partido. Todos
noés cidadios devemos aprender um pouco mais sobre
politica. Somente assim podemos mudar a situacdo
em que o pais se encontra. E preciso procurar saber
sobre como funciona. Ha quatro anos, estava com o
pensamento muito forte nesse sentido, sobretudo
com relacio ao ex-governador [Eduardo Campos,

que faleceu em agosto de 2014), que acabou me
apadrinhando numa suposta candidatura. Mas depois
acabei me decepcionando, antes mesmo de entrar na
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politica. Ndo com os lideres, mas com pessoas que traziam filiado, ha a possibilidade. Até julho, agosto tem o prazo [de
propostas para mim que eu via que ia comecar tudo registro de candidatura junto a Justica Eleitoral].

5
&
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errado. Sobretudo em relacio a cargos. Quantos cargos

que eu teria que dar para tal pessoa para que ela pudesse No que vocé acha que pode contribuir?

apoiar... Comecei a ver que era um meio complicado, Se a pessoa tem boas intencoes, esta disposta a fazer o

acabei deixando de lado. bem pelo outro. Se bem que vejo que ndo bastam boas
intencdes. Por isso tem que ter gente nova, acredito que

Mas hoje é uma realidade préxima? pela pessoa que sou, se vocé puxar minha vida, ndo tem
E uma realidade. Pode acontecer até agora uma nada de errado. Caso entre nesse novo rumo, acho que
candidatura, ndo descarto. Ja que tem eleicdo e estou poderia muito bem tentar fazer o melhor 1a.
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Que conselho lhe deram, que vocé seguiu e lembra até hoje?
Do meu pai (Felix Rosa), fazer o melhor e respeitar a todos.

E o que a experiéncia lhe ensinou e que seria de grande valia no comecgo da
sua carreira?

As vezes, no inicio da carreira, vocé pensa “tenho uma vida toda pela frente”,
“ndo vou me esforcar tanto”. Quando somos mais jovens queremos dar

um “migué”, ndo queremos nos doar ao maximo. “Ainda é cedo pra mim,

tenho 19 anos”. S6 que o futebol é muito rapido. Recomendo aproveitar as
oportunidades. O futebol proporciona uma mudanca de vida muito rapida.
Quanto mais cedo vocé conseguir fazer isso, melhor. As vezes o tempo passou,
vocé ndo conseguiu nada e vai ter que se recolocar no trabalho de uma outra

forma.

Sdo 13 anos dedicados ao Sport, que se verteram em mais de 700 jogos e 9
titulos com o clube. Numericamente falando, qual sua pretensdo de atualizar
esse curriculo?

E cumprir meu contrato até dezembro de 2018 da melhor maneira possivel,
procurando ajudar o Sport no Brasileiro a fazer um grande campeonato. No
decorrer do ano, verei se terei condi¢oes de seguir em frente. Depende de
como irei terminar o ano de 2018.

A aposentadoria estd proxima, entdo?

Estou visualizando até o final do ano. Mas ndo quero colocar prazo, quero
deixar acontecer. E uma decisio dificil. Venho amadurecendo isso ha um bom
tempo. Faz uns quatro, cinco anos, que ja tive pensamentos fortes de parar.
Mas as coisas comecaram a mudar, dar certo de novo. Acho que a minha
parada nio vai ser anunciada antes, apenas decidida. No ultimo dia, vou
chegar e dizer ‘parei’. Nao vou avisar antes, ndo. Eu ndo sou mais menino, sei
das minhas condicdes. Se eu perceber que até o final do ano nao tiver uma
atuacio que me justifique no futebol, ja era.

Do que vocé se ressente?
Nao tenho ressentimento nenhum.

Onde Magrao é mais pernambucano?
Na tapioca, e no café da manha com cuscuz, queijo de coalho e ovo.

Nas horas vagas, que espago a internet ocupa na tua vida?

Muito pouco. Uso mais para ler sobre futebol e ler noticias. Ainda uso o
Facebook, mas até o Instagram sao meus filhos quem cuidam. Nio tenho nem
asenha.

Qual o lado bom da derrota?

A vitéria esconde muita coisa, ao ganhar, pensamos que esta tudo certo, mas
pode estar errado. A derrota nos ensina a reconhecer de forma humilde onde
erramos para depois erguer a cabeca e partir pra cima e reverter a derrota.

Em mais de 21 anos atuando como atleta profissional, além de milhares de
minutos em campo, foram muitas entrevistas. O que nunca lhe perguntaram
mas que vocé gostaria de ter respondido?

Dificil. Ja respondi praticamente a quase tudo. Mas respondi muita coisa aqui
que nunca me perguntaram (risos). [
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Nao é possivel pensar no
Sesc sem deixar
de reconhecer o papel que

o Programa Cultura tem
cumprido em sua atuagao
nos 15 municipios onde

ha unidades instaladas”

4 uma imagem que gosto de refletir so-

bre ela: o Sesc é um corpo do tamanho

do Brasil, uma Instituicdo espalhada

por mais de dois mil municipios. E uma

poténcia, essa marca constituida nos
seus 72 anos e a Cultura e as Artes tém ativa presenca
nessa histdria. Em Pernambuco, resguardada a sua
geografia, ndo é possivel pensar no Sesc sem deixar
de reconhecer o papel que o Programa Cultura tem
cumprido em sua atuacdo nos 15 municipios onde ha
unidades instaladas, seja pela Rede da Cultura articu-
lada no projeto Corredor Cultural, que garante a sua
presenca em aproximadamente 60 cidades do Estado,
com o0s seus inumeros projetos, seja pela presenca do
Teatro Sesc, uma carreta que roda nas cidades com
programacao que integra o local e o estadual. Alias,
este é outro pensamento importante: o Sesc constroi,
cotidianamente praticas entre o local, o estadual e o
nacional, desmanchando uma tradicdo de relacées
colonizadoras. O fato é que espalha-se por todos os
cantos do Estado, criteriosa e cuidadosamente, na
medida de suas possibilidades.
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Escrevo isto para festejar a pre-
senca desta coluna Ser Cultural na
Revista Informe Fecomércio, uma
iniciativa que credencia a acio dos
diversos trabalhadores do Sesc que
atuam no setor da Cultura e das
Artes. Desejo que seja um espaco
para que o leitor conheca um
pouco mais sobre a cultura e suas
articulacées no Estado.

Tudo no Sesc é construido po-
lifonicamente, nada emerge de
uma Unica voz. A Programacao
Cultural, igualmente. E o publico
tem um lugar especial de escuta.
O trabalho de mediacido consolida
a sua politica cultural que orienta
serem “o publico os principais
protagonistas da performance”.
Em agosto de 2015, o Presidente do
Sesc Nacional, Antonio Oliveira
Santos sanciona e publica a Reso-
lucido n°® 1.304 que aprova a poli-
tica cultural do Sesc para o Brasil,
numa acao afirmativa, articulada
e propositiva, que reconhece a
importancia da cultura. O capitulo
Intencionalidade afirma que “a
area das manifestacdes artistico-
-culturais é considerada como
contexto dos mais expressivos.” Os
Direitos Culturais e a Diversidade
Cultural sio os principios basila-
res da acao que se concretiza nas
diretrizes: promover as Manifesta-
¢Oes Artistico-Culturais Nacionais,
enfatizar os Processos de Criacao
e experimentacao, manter didlogo
permanente com os diversos
publicos e garantir equipe técnica
especializada e infraestrutura
adequada para que todos tenham
acesso aos Bens de Cultura, regu-
larmente.

Pois é, a galera do Sesc nao brinca
em servico, o trabalho é arduo e os

(>) PALCO GIRATORIO

A 21° edicao do Palco Giratorio, um dos maiores projetos de
artes cénicas em circulacdo do pais, movimenta Pernam-
buco até o més de outubro. A programacao vai da capital

ao interior do estado e é caracterizada pela diversidade de
expressoes, destacando questdes presentes na contempora-
neidade. Nesta edicio, os espetaculos locais “Como Manter-
-se Vivo?”, de Flavia Pinheiro, e “Segunda Pele”, do Coletivo
Lugar Comum, foram selecionados para o circuito nacional.
A grade esta bem recheada: 29 apresentacdes do circuito
nacional passam por aqui. Haverd a presenca de cinco
espetaculos locais convidados para agdes de intercAmbio
em 13 cidades, além 128 horas de oficinas e 10 Pensamentos
Giratérios.

(>) SONORA BRASIL

Valorizando a diversidade cultural brasileira, o Departa-
mento Nacional do Sesc lan¢ou no Recife a programacao
do Sonora Brasil, projeto musical de circulacdo no pais, que
completa 20 anos em 2018. Na capital pernambucana, a ex-
posicao “Experiéncia Sonora Brasil” fez o abre da iniciativa
e seguira em cartaz até junho na Unidade de Casa Ama-
rela. Para este biénio 2017/2018, as abordagens tematicas
do Sonora sio “Na pisada dos cocos” e “Bandas de Musica:
formacoes e repertorios”. Desenvolvidas pelos estados das
regides Norte e Nordeste, vao circular este ano os grupos
de “Bandas de Musica: formacdes e repertorios, que vao se
apresentar na Regido Metropolitana do Recife e no interior.
S3o eles: Corporacido Musical Cemadipe (GO), Banda Ma-
nauense (AM), Sociedade Musical Unido Josefense (SC) e
Quinteto de Metais da UFBA (BA).

ObjetivoerObres'D ® © © 06 0 6 0 0 & 0 6 © 6 06 0 6 0 6 0 0 O © O O O O O O 0 O 0 O 0 0O O 0O O 0 O
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MAIS DU QUE
ATRALUES,
UBLICU QUER

Produtoras de grandes eventos de Pernambuco investem em /

cXPERIENCIA

conforto e exclusividade para agradar publico cada vez mais
exigente. Musica oferecida agora fica em segundo plano A

POR ERICKA FARIAS noite do Recife é uma diversao. Por ser uma das capitais mais
multiculturais do pais, a cidade oferece programacoes para
os mais diversos gostos. Ao lado dos shows tradicionais, dos
bares e dos eventos privados, as produtoras de grandes festas
ganham destaque por ofertarem opcées focadas principal-
mente na experiéncia. Conforto e exclusividade sdo cada vez mais comuns
para um publico que agora exige um outro patamar de organizacao.
E unanimidade que a empresa que iniciou a mudanca nesse conceito de
festas foi a Carvalheira. Tudo comecou com a vontade despretensiosa de
quatro amigos que queriam aproveitar um espaco que pertencia a familia
de um deles para realizar um evento. “A Cachacaria Carvalheira é da mi-
nha familia. Tinhamos um bom local, mas ndo aproveitavamos com esse
proposito. Produzimos o primeiro Natal da Carvalheira e foi um sucesso’,
afirma Victor Carvalheira, socio da produtora até hoje. Apesar da primeira
experiéncia ter sido bem-sucedida, a empresa demoraria 10 anos para
ganhar atencio exclusiva dos seus componentes. “Faziamos tudo em nosso

by
. «MAR/ABR 20fBe =
- ® }
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(“

Nossas festas sao sempre

oportunidades

de encontrar gente bonita
e vivencilar experiéncias

lnesqueciveis”

tempo de folga. Nessa época, eu trabalhava em outra
empresa e dividia meu tempo entre as duas ativida-
des”, explica.

O divisor de dguas para a produtora foi o lancamento
do Carvalheira na Ladeira, que teve sua primeira
edicdo realizada em 2014. O evento ja nasceu com

a proposta de integrar o circuito das grandes festas
nacionais e com a pretensao de se firmar como um
destaque justamente no periodo mais disputado

em Pernambuco. Apesar de desde o inicio oferecer
atracdes nacionais, como Jorge Ben Jor, Saulo Fer-
nandes, Natiruts, Eddie e Monobloco, esse nunca foi o
principal foco da festa. Os ingressos sempre tiveram
um ticket médio elevado, mas sempre deu direito a
um robusto open bar.

Em 2018, a edicio da festa, que antes acontecia entre
o Sabado de Zé Pereira e a Terca-feira Gorda, ganhou
um dia extra e passou a comecar na sexta pré-Carna-
val. O camarote teve 12 mil metros quadrados, e, além
da bebida liberada, contou com praca de alimentacéo,

boate e banheiros climatizados e recebeu cerca de 6 mil folides por
dia. Apesar das atra¢des ainda ndo estarem confirmadas, as vendas
para a folia de 2019 ja comecaram. “Nosso publico conhece a quali-
dade atribuida ao nosso Padrao Carvalheira. A empresa leva o nome
da minha familia, entao o cuidado com o produto final oferecido é
fundamental. Procuramos sempre bandas e cantores que estao em
alta e com hits emplacados. Nossas festas sdo sempre oportunidades
de encontrar gente bonita e vivenciar experiéncias inesqueciveis’,
arremata Victor Carvalheira.

Sa0 12 projetos realizados por ano que abarcam cerca de 25 eventos.
Além do Natal e do Carnaval, as festas mais tradicionais sdo Sdo
Jodo Carvalheira, Carvalheira na Fogueira e Fica Trankili. “Fize-
mos a festa Borogodo, no Réveillon de Fernando de Noronha, e na
praia dos Milagres, em Alagoas, durante a Semana Santa. Desde
2014, temos um crescimento médio de 120% ao ano’, comemora o
empresario.

Rebeca Arandas, 26 anos, € advogada e ja foi para cerca de dez festas
com o Padrio Carvalheira. “Gosto por causa da qualidade do evento
e do publico que frequenta. O conforto e a organizacdo oferecidos
chamam minha atencéo”, explica. Sempre acompanhada dairmé e
de amigos, a diversdo sempre rende muitas fotos. “A dltima que fui
foi o Carnaval. Planejo ir também para o Sdo Joao’, revela.

Foto: Wesley Allen
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PUBLICO SUBIU A REGUA

O Padrao Carvalheira fez tanto sucesso que modificou todo o
mercado de producido de eventos com venda de ingressos no
Estado. O publico passou a ficar mais exigente e a querer mais
conforto em todas as festas. “Tinhamos um ticket médio bem
baixo, de cerca de R$ 20. Agora ficamos na faixa dos R$ 60
justamente para ter margem para caprichar na estrutura’, afirma
Allana Marques, sécia da produtora Golarrolé.

A empresa possui 12 anos de histdria e comecou com a unido de
um grupo de amigos que queria fazer uma festa. “Planejamos
receber 100 pessoas e acabou dando 500", relembra Allana. A
partir de 2007 a Golarrolé comecou a se profissionalizar, mas
foi em 2010 que surgiu um dos eventos mais tradicionais com a
chancela da produtora. “O primeiro Brega Naite ja vendeu cerca
de mil ingressos, um volume bem maior do que estavamos acos-
tumados. A marca existe até hoje”, relata a empresaria.
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Muito popular principalmente entre o
publico LGBT, /Allana Marques ressalta
que os eventos nao sio produzidos es-
pecificamente voltados para esse nicho.
“Faco festas que eu gostaria de ir com
meus amigos. Procuro atracoes diver-
tidas e que estejam se destacando na
midia. Temos uma boa divulgagido boca
a boca e nos empenhamos cada vez mais
para ofertar uma comida boa, bebida
gelada e um ambiente agradavel’, revela.
Atualmente a Golarrolé realiza cerca

de 40 festas por ano. Cada uma delas
recebe no maximo trés mil pessoas.
“Nao temos a intencdo de aumentar
muito esse numero. Queremos fazer o
que ja fazemos cada vez mais bem feito”,
revela a empresaria. Maledita e a Odara
Odesce sio outros titulos oferecidos pela
empresa. “O nosso Reveido, no dia 31 de

dezembro, também ja entrou na agenda

de muita gente. Sempre é sucesso e rende
boas memérias’, destaca. [
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Conde da Boa Vista é uma das prin-
cipais vias que compde e atravessa o
centro do Recife. Importante eixo que
faz ligacdo dos bairros mais antigos

da cidade com a Zona Norte e Oeste

do municipio, ela se transformou, principalmente

na ultima década, em um dos grandes corredores de
transporte da capital pernambucana. Por seu 1,6 qui-
lémetro de extensao circulam, diariamente, de acordo

com o Grande Recife Consércio, 75 linhas de 6nibus
(4 de BRTs), e um total de 13.100 veiculos, segundo a
Companbhia de Transito e Transporte Urbano do Reci-
fe (CTTU). Sem falar nas mais de 400 mil pessoas que
passam pela via para aproveitar o comércio, estudar,
trabalhar e utilizar outros servicos ali localizados.
Mas, além de ser uma importante veia que pulsa o
transito e o varejo da cidade, a avenida também faz
parte do patriménio memorial do Recife, tendo em
vista que cresceu junto ao desenvolvimento urbano
do municipio e se tornou um espaco de diversidade
cultural e social para quem a frequenta e conhece
bem. Mesmo com toda sua importancia histérica e ur-
bana, sdo poucos os que conhecem o passado escondi-
do entre os prédios e lojas que atualmente compdem
a conhecida avenida recifense e seu significado para
acidade.
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(3) A FORMOSA RUA QUE GANHOU
UM CAMINHO NOVO

Sao cerca de 265 anos desde o inicio do aterramento
que levaria a construcio da primeira parte da via, que
ganhou esse formato que possui hoje ha pouco mais
de 70 anos. Construida em uma area de mangue, a
Conde da Boa Vista, que ndo possui esse nome desde
a sua origem, passou por trés importantes obras para
se transformar no grande corredor que conhecemos
atualmente. Durante todos esses anos, a avenida
sofreu reformas e mudancas, desde o ‘boom’ empre-
sarial e sua povoagao por grandes empresas até a
degradacao do centro do Recife, devido a dispersao
imobilidria para outras regides da cidade.

A primeira etapa que deu origem a Boa Vista come-
cou em 1840, quando ela recebeu o nome de Rua
Formosa, devido a beleza adquirida no final da obra
e pelas construcoes que a acompanhavam na época.

“A [Rua] Formosa compreendia o trecho que seguia
do Rio Capibaribe - na Rua da Aurora, até a hoje
conhecida Rua do Hospicio. Antes, na area, havia
manguezais, assim como na maior parte do centro do
Recife. Foram essas reformas propostas pelo entao
presidente da Provincia de Pernambuco, Francisco do
; E"%'"!"'!:l_:!;;_:?u:m Rego Barros - o conde da Boa Vista, que comecaram a
EN ::'::_““-:ﬂg;nm s dar destaque a via, que nasceu com o objetivo de ligar
-~ "“:ﬁ;ﬂ?ﬂ'-uﬂ:w!r.r.n_ Al o centro aos suburbios, se transformando em uma
continuacdo da Avenida Guararapes’, comenta o pro-
fessor do Departamento de Arquitetura da Universi-
dade Federal de Pernambuco (UFPE), Fernando Diniz.
Apds a conclusido do primeiro trecho, em 1852, deu-se
inicio a segunda etapa da obra, que compreendia a
continuacio da Rua do Hospicio até a hoje denomina-
da Rua Gervasio Pires. Somente apds 59 anos do inicio
da terceira etapa da obra, o dltimo trecho, que segue
até o bairro do Derby foi concluido e intitulado de
‘Caminho Novo’, em 1899. Com o término da cons-
trucao que uniu a Rua Formosa e o Caminho Novo,
criou-se uma via de grande proporcao e extremamen-
te importante para o transito do Recife. O conde da
Boa Vista, falecido em 1870, que néo viu o término
das obras, foi homenageado mais tarde com o novo
i m nome da entdo ja considerada avenida.
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O primeiro prédio da Conde da
Boa Vista foi o que hoje abriga o
Recife Plaza Hotel

A VIA QUE RESPI-
ROU MODERNIDADE

Sendo assim, o que conhecemos
hoje por Conde da Boa Vista é a
unido da antiga Rua Formosa com
o Caminho Novo. Anos apés o fim
dessas obras, por volta de 1946,

na gestao do prefeito Pelépidas
Silveira, foi iniciada a duplicacdo
da via para atender a alta deman-
da do transito que ja tomava conta
do centro do Recife. A ideia era de-
safogar o trafego no local com um
fluxo de veiculos mais livre, tanto
para chegar como sair do centro.
Com o aumento do movimento
nessa regiao, cresceu em paralelo
o interesse imobiliario por esta
area. E aliado a essa especulagao
imobilidria veio a ideia de fazer da
Conde da Boa Vista uma via que
fosse o espelho da ‘modernidade’
no Recife.

“Diferente da Avenida Guarara-
pes, que foi construida sob um
determinado estilo - o protorracio-
nalismo - procurando trabalhar
construcoes simples e esquemas
de blocos e simetrias, com casas
acopladas umas nas outras, a
Conde da Boa Vista nio tinha essa
preocupacio. A ideia era transfor-
ma-la em um local que aspirasse
modernidade. Por isso, aos poucos,
os palacetes e casarios foram
dando lugar a edificios, sobretudo
apos o alargamento ocorrido por
volta da metade do século XX,
com a perda, inclusive, de alguns
jardins que pertenciam a essas
antigas construcdes’, conta o tam-
bém professor do Departamento
de Arquitetura e Urbanismo da
UFPE, Ruskin Freitas.

O primeiro prédio da Conde da
Boa Vista foi aquele no qual se
encontra hoje o Recife Plaza Hotel,
levantado no primeiro trecho da

NN
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via, em esquina com a Rua da Au-
rora. As construcgdes seguidas por
esta ndo respeitariam um padrao,
possuindo uma forte predominan-
cia de elementos do urbanismo
moderno e com um carater mais
suburbano, se comparados aos
casarios do ‘Recife Antigo’ “A
Conde da Boa Vista passou por um
processo de verticalizacdo a partir
dai. Sob a ideia de transformar o
Recife em uma cidade moderna, a
exemplo do que vinha acontecen-
do com S&o Paulo e sua tao famosa
Avenida Paulista, e buscando dei-
xar um pouco de lado a identidade
das construcoes histoéricas recifen-
ses, edificios altos para os padroes
da época e sem uma uniformidade
precisa comecaram a ser erguidos.
Edificios altos davam carater de
avanco, de prosperidade, eram as
construcées do mundo novo”, con-
ta o professor Fernando Diniz.
Uma das construcoes destruidas
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durante a ‘modernizacio’ da
Conde da Boa Vista foi a Igreja
Anglicana do Recife. Conhecida
como ‘Igrejinha dos Ingleses’, o
templo foi ao chdo durante as
obras de duplicacio da avenida na
década de 1940 para dar lugar ao
Edificio Duarte Coelho, que abriga
o Cinema Sao Luiz. A via ainda
passou por varias mudancas no
decorrer dos anos, ganhando cada
vez mais prédios no lugar de casas
e recebendo ainda mais empresas
em suas novas construcgoes. Entre
os anos de 1960 e 1970, a Conde
da Boa Vista concentrava os
principais centros empresariais da
cidade. No entanto, essa prosperi-
dade do centro do Recife e a valori-
zacao imobiliaria da Boa Vista nao
duraram muito tempo.

“Por volta da década de 1980,
houve uma grande dispersio imo-
bilidria no Recife. Outras areas da
cidade comecaram a ganhar inte-
resse das construtoras e donos de
empresas. A partir da construcao
do Shopping Recife, por exemplo,
houve a transferéncia de muitos
escritérios e consultérios para o
bairro de Boa Viagem, comecando,
assim, a gerar uma queda no valor

A mudanca mais
significativa e
recente na Conde
da Boa Vista foi
a implantacao do
Corredor Leste
Oeste, entre 2007 e
2008
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imobilidrio do Centro do Recife.
Com isso, a Conde da Boa Vista,
que, até entdo, possuia um dos
metros quadrados mais caros da
cidade, comecou a passar por uma
forte desvalorizacdo” explica o pro-
fessor Ruskin Freitas.

Sobre essa desvalorizacdo imobi-
lidria da época, Fernando Diniz
completa: “com a saida das grandes
empresas do centro, essa area

do Recife se tornou ainda mais
popular para o comércio varejista,
tanto formal quanto informal,

o que mudou drasticamente o
cendrio dessa regido da cidade. O
desinteresse em se investir na area
central, do ponto de vista empre-
sarial, criou uma degradacao do
local, o que pode ser visto na falta
de conservacao das construcoes
que encontramos hoje na avenida,
por exemplo”.

A mudanca mais significativa e
recente na Conde da Boa Vista

foi a implantacdo do Corredor
Leste Oeste, entre 2007 e 2008.
Alvo de muitas criticas devido as
consequéncias que trouxe para o
transito e circulacdo de pessoas
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na via, o corredor transformou a
avenida em uma grande estacdo de
paradas de 6nibus e, por consequ-
éncia, dispersou do local algumas
manifestacdes culturais e politicas
da cidade que aconteciam ali,
como o desfile de 7 de setembro e
de blocos carnavalescos.

Mas, uma caracteristica da Conde
da Boa Vista que predomina até
hoje e nao foi afetada pela muitas
reformas que passou sdo as suas
zonas de ocupacao. A avenida per-
maneceu dividida em trés desde as
etapas de sua construcao e estru-
turacdo. O primeiro trecho, da Rua
da Aurora até a altura da Rua do
Hospicio, é a &rea que conta com

a grande circulacao de pessoas

e, consequentemente, onde o
comércio predomina. O segundo
trecho, que segue até a Gervasio
Pires, é onde estdo localizados os
grandes equipamentos, como o
Shopping, grandes lojas e Facul-
dades. E o terceiro e ultimo, mais
préximo a Agamenon Magalhaes,
que comeca pela Soledade e segue
até a Rua Dom Bosco, conta com os
residenciais.



@ A AVENIDA DE TODOS 0S
COMERCIOS

A partir da grande desvalorizacido empresarial pelo
centro do Recife, tanto a Conde da Boa Vista como
outras importantes vias da regido ganharam um forte
interesse comercial, tendo em vista a localizacao pri-
vilegiada que possuem e o acesso facil da populacao, ja
que se trata de uma area estratégica da cidade.

“A questéo da procura de lojistas por um centro co-
mercial de rua ou uma via como a Conde da Boa Vista
é pautado principalmente pelo fluxo de pessoas. Na
Boa Vista, por exemplo, passa diariamente um ntimero
muito grande de gente que vai utilizar algum servico
pelas redondezas e precisa passar pela via. Isso no co-
mercio é um fator muito importante porque gera uma
demanda chamada compra por impulso. O transeunte
passa, olha algo que é do seu interesse, com um preco

que lhe agrada ou pela necessidade do produto, e acaba
comprando. Por isso que a Conde da Boa Vista é tao
importante para o comércio do Centro do Recife. A
circulacao de pessoas é extremante grande e isso cha-
ma a atencio do comércio local”, explica Rafael Ramos,
economista do Instituto Fecomércio-PE.

Hoje, a Conde da Boa Vista, em especial no trecho
antes nomeado de Rua Formosa, é conhecido pelo
emaranhado de gente que transita nela e o comércio
que tumultua ainda mais as calcadas da via. Diaria-
mente, o engarrafamento de gente, o sol escaldante e
os ambulantes que ocupam a beira da avenida consti-
tuem a atual identidade da tdo famosa via recifense.
Mas entre o comércio varejista formal e os ambulantes
que lotam a Conde da Boa Vista existe um mercado ja
tradicional no local: o dos piercings e tatuagens.

E comum ao passar pela avenida avistar, entre a pas-
sagem de 6nibus e da multidao que lota diariamente

a area, propagandas ou vendedores convidando os
transeuntes com a seguinte pergunta: “tatuagem ou
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piercing?”. Mas néo é somente
conquistando clientes em frente
as lojas que esse negdcio vem se
firmando por ali. O mercado de
piercings e tatuagens na Conde da
Boa Vista ja é bastante conhecido
e procurado.

Rafael Silva, de 31 anos, trabalha
com aplicacio de piercing ha 12
anos e possui uma loja de venda

e aplicacao do produto na Conde
da Boa Vista ha 10. Ele conta que
ademanda é grande por esse tipo
de servico. “A procura aqui € alta.
Temos sempre gente querendo
aplicar piercing e outros servicos,
como bifurcacio e suspensio. E
um mercado que ha muito tempo é
muito grande aqui, mas que acaba
sendo ofuscado pelo forte comér-
cio tradicional local”, explica.

O empresario diz ainda que o que
torna a Conde da Boa Vista tao
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Apo6s casamento, o casal Vitéria e
Rafael sempre morou na Conde da
Boa Vista. Rafael também trabalha
na avenida

forte nesse mercado é justamente
a variedade de pessoas vindas de
todas as partes da Regido Metro-
politana do Recife. “Tem muitas
cidades e bairros que nio ofere-
cem esse servico. E um merca-

do que nao é muito visado em
municipios menores ou pequenos
bairros, justamente porque a
demanda nio seria grande para o
profissional que trabalha com isso.
Ja aqui na Boa Vista é diferente.
Temos 6nibus que vém de todos os
lugares, de cidades como Abreu e
Lima e Igarassu, por exemplo, que
vem de 14 procurar esses servicos
aqui. E como ja somos um mercado
consolidado na Boa Vista, novos
empreendedores desse ramo
acabam abrindo um negdcio desse
tipo por aqui também”, conta
Rafael, que também possui um
bar na avenida.
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0 (CON)VIVER NA
CONDE DA BOA VISTA

A afeicao de Rafael Silva pela
avenida Conde da Boa Vista ndo
esta somente na sua visdo como
comerciante. O empreendedor
também mora na via ha 12 anos e
diz que nao pensa em se mudar de
14. “Morei primeiramente no Edifi-
cio Médulo, que fica no cruzamento
da Rua da Soledade com a avenida,
hoje estou na Capitdo Rui Lucena
e tenho a Boa Vista nas costas do
meu prédio. Comecei a morar aqui
pela praticidade de ficar junto ao
trabalho, mas nao troco essa locali-
zacdo por nada’, conta.

A esposa de Rafael, Vitéria Maciel,
também diz possuir uma relaciao

afetiva com a avenida. “Eu morava
na avenida Abdias de Carvalho e
cresci convivendo com a Conde

da Boa Vista, porque eu utilizava
diversos servicos oferecidos aqui,
de comércio a consultas médicas.
Depois, veio a faculdade. Estudei na
Universidade Catélica de Pernam-
buco e sempre estava na area por-
que era meu ponto de apoio para
tudo. Entao conheci o Rafael, que
ja morava por aqui, ficamos juntos,
nos casamos e acabei vindo para ca.
Morar aqui € lembrar dos passeios
com minha mae pelo centro, do
meu crescimento pessoal. O caos e
tumulto sio grandes, o barulho é
ensurdecedor, mas a gente acaba
se acostumando e levando mais
em conta as vantagens’, ressalta a
jornalista de 24 anos.



(=) A VEIA POLITICA DA
HISTORICA AVENIDA

Mas se a Conde da Boa Vista é pra-
ca para comerciantes e a0 mesmo
tempo une mercados, shopping,
colégios, faculdades, residéncias
em uma unica reta que corta o
Bairro da Boa Vista, ela também é
palco para manifestacoes politicas
€ ja se tornou um ponto impor-
tante de representacdo na luta

por direitos, voz e democracia na
cidade e até mesmo no pais.

Antes da construcao do Corre-

dor Leste Oeste, a Conde da Boa
Vista era famosa por concentrar
importantes passeatas politicas
pela cidade, além da Parada LGBT
e do desfile de 7 de setembro. Mas
com a implantacao das paradas de
onibus e da reforma na via para a
criacdo do corredor de transpor-
te que se interligava a Avenida
Caxangd esses eventos tiveram
que ser realocados. No entanto
sua representatividade frente a
sua importancia para o transito

na cidade acabou se tornando um
atrativo para classes sindicais e
organizacoes sociais, transforman-
do a avenida em um dos principais
cenarios de manifestacoes sociais
ocorridas no Recife.

Seja pelas reivindicacoes traba-
lhistas, como ajustes salariais de
classes como a de motoristas e de
funcionarios publicos dos mais va-
riados setores, como para reivindi-

car direitos ou protestar contra a
classe politica do Pais, a Boa Vista
é uma das vias mais usadas para a
realizacao de passeatas e protestos.
Mas foi nas jornadas de 2013, que
ganharam enormes proporgoes

a partir da luta contra o aumen-

to das passagens de 6nibus e se
tornaram um marco da luta por
direitos civis e trabalhistas no pais,
que a Conde da Boa Vista ganhou
ainda mais visibilidade pelos
manifestantes e, até hoje, € um dos
principais roteiros de passeatas e
protestos ocorridos no Recife.

De acordo com um dos coorde-
nadores da Frente Brasil Popular
no Recife, Eduardo Mara, a Boa
Vista se tornou um termémetro
da repercussao das manifestacoes
sociais no Recife. “Justamente
pela grande circulagio da classe
trabalhadora e a grande quantida-
de de veiculos que circula por 14, a
ideia de realizar uma manifestacao
no local é principalmente pelo fato
de sensibilizar essas pessoas que
ali estao sobre o que esta sendo
reivindicado. Sem falar que nas
manifestacoes dos ultimos anos,
contamos também com a partici-
pacao das pessoas que estao nos
prédios. Ao passar um protesto
como o qual a populagdo que

mora ali se identifica, a Boa Vista
se transforma em um caldeirdo
democratico, onde as pessoas
podem expressar sua opinido e
exigir seus direitos. Percebemos,
ao atravessa-la durante protestos
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e manifestacoes, como a popula-
cao esta reagindo a caminhada’,
explica Eduardo.

O também doutor em Servico
Social pela UFPE ressalta ainda

o significado de identidade que

a Conde da Boa Vista recebeu

ao se tornar um campo de luta
pelos direitos sociais. “Se a gente
olhar as grandes capitais do Pais,

a maioria possui ruas ou avenidas
representativas, onde acontecem
as maiores manifestacoes locais.
Em S3o Paulo é a Avenida Paulista,
em Curitiba tem a 15 de novembro,
por exemplo, e aqui no Recife com
certeza é a Conde da Boa Vista. Ela
€ a via que liga praticamente dois
pontos de concentragdo impor-
tantes de manifestacdes no Recife,
que é a Praca do Derby e a Praca
do Didrio, conhecida hoje popular-
mente como ‘Praca da Democra-
cia’ Entio ela, consequentemente,
se tornou um ponto importante e
de grande significado as causas po-
liticas e sociais pelas quais lutamos
nas passeatas”, comenta.

Nessa perspectiva, Eduardo con-
clui que a avenida, além de tantas
outras grandezas que a compdem,
como os seus prédios historicos,

o enorme corredor de 6nibus,

o comércio popular - formal e
informal - e a multidio que a povoa
diariamente, hoje possui também
um significado muito importante
para as lutas sociais. “A Boa Vista
acabou se tornando uma janela do
espirito de luta do povo pernambu-
cano. Uma avenida que fala para o
povo e com o povo., conclui. [
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<3 O artesao da natureza é capaz
de conduzir uma boa colheita
. com respeito pelo meio

' ambiente, semeando e

% colhendo com todo carinho,

amor e dedicagao”

.

Wagner Francis
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ala-se muito em alta gastronomia, res-
taurantes estrelados, pratos repletos de
técnicas, com ingredientes pouco usuais,
e cozinheiros que sdo considerados cele-
bridades. Atualmente, esses elementos
constroem um cendrio muito reconhecido e valoriza-
do pelos comensais, capitalizado pela figura do chef
de cozinha. Mas, pelo que entendo e reconheco como
alta gastronomia, acredito que ela se faz presente nos
detalhes que devem ser mantidos e respeitados, desde
o elaborar até mesmo o executar de uma receita ja
existente, seja ela de familia ou que traga a cozinha
classica em suas raizes.
Dentre essas questdes apresentadas, o ingrediente
ocupa um papel de grande relevancia uma vez que,
por mais estrelado que seja o chef e seu restaurante,
sem ingrediente nao haveria receita. Pois bem, de-
vemos valorizar e prestigiar quem tem um oficio que
acredito complementar o de chef de cozinha. O artesao
da natureza é capaz de conduzir uma boa colheita com
respeito pelo meio ambiente (sem agrotdxicos), seme-
ando e colhendo com todo carinho, amor e dedicacio.
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Insumos de qualidade e livres

de quimica nos permitem
oferecer aos nossos clientes uma
gastronomia respeitada

N

Como nos, chefes de cozinha, podemos “cultivar” os
cultivadores? Paremos um pouco a nossa rotina in-
tensa e agitada, inerente a nossa profissao, e analise-
mos como podemos contribuir com este movimento
que hoje esta mais forte, mas que ainda é pequeno
diante da demanda que temos. Atualmente, na cidade
do Recife, onde resido e trabalho, é possivel encontrar
vdrias feirinhas organicas que ofertam diversos itens
saudaveis e de qualidade.

Acredito que com um maior incentivo, por meio da
procura e valorizacio desses produtos, possamos

em breve contar com uma maior variedade desses
insumos. Se os chefes passaram a ter mais valorizacio
no mercado por que ndo valorizar quem nos entrega
produtos de qualidade? E um efeito em cadeia. Insu-
mos de qualidade e livres de quimica nos permitem
oferecer aos nossos clientes uma gastronomia respei-
tada, uma “alta” gastronomia.

Respeitemos o agricultor também para que seus filhos
se sintam incentivados, dignos e queiram seguir o
exemplo dos seus pais. Isso fara com que eles se apai-
xonem pelos insumos que nos conquistam e permi-
tem seduzir os mais exigentes paladares.
Parafraseando a chef Roberta Sudbrack, “o mise in
place ndo comeca em nossa cozinha, e sim no campo”. [

(3 CERVEJA

O Brasil é o terceiro maior produtor de cerveja do
mundo, atras apenas da China e dos Estados Unidos, e
ela é preferéncia entre os brasileiros quando o assunto
€ bebida alcéolica. Um mercado certo para as grandes
marcas e para a producao artesanal. De olho nesse
segmento, o Senac e o Instituto Ceres realizardo o
curso de Sommelier de Cerveja, a partir de julho, no
Recife. O objetivo é formar profissionais para atuar em
cervejarias, lojas, bares, distribuidoras e restaurantes,
sendo responsaveis pelo servico, controle de qualida-
de no armazenamento, definicao de perfil sensorial

de cervejas, desenvolvimento de novos produtos, har-
monizacgoes, entre outras atividades. Inscrigoes no site
www.institutoceres.com.br. Informacoes: 3413-6798.

@ COPA E GASTRONOMIA

Boa noticia para os amantes do futebol e da boa
gastronomia: o Senac vai promover uma viagem
gastronomica pelos paises participantes da Copa do
Mundo durante o Festival Volta ao Mundo deste
ano. O restaurante-escola da instituicao, localizado
no Recife, vai oferecer menus inspirados nos paises
participantes da Copa. Se no Mundial, ndo sabemos
se o Brasil vai para a final, no Volta ao Mundo, ele

ja estd garantido. As outras nacdes que integram o
cardapio sdo escolhidas pelos clientes, que votam
entre Peru, Colémbia, Japao, Franca, Portugal, México,
Espanha, Alemanha, Russia, Argentina e Inglaterra.
O Festival acontece de 12 de junho a 06 de julho,
com menu completo a R$ 45,90. O funcionamento do
restaurante-escola é de segunda a sexta, das 12h as
15h. Os clientes podem fazer reserva pelos telefones
3413—6700 e 3413-6693.
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CONJUNTURA

PERSPECTIVAS
POSITIVAS PARA
ECONOMIA
NACIONAL EM 2018

POR JESSICA MEZZOMO
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economia brasileira, apds periodo de
instabilidades e retracdo, encerrou
2017 com um desempenho melhor que
oregistrado em 2016 e perspectivas
otimistas para este ano. Esses dados
estio expostos na Agenda do Comércio 2018, que visa
colaborar com o desenvolvimento do setor terciario
pernambucano, apontando proposi¢cdes dos empresa-
rios e das liderancas institucionais que representam
os diversos segmentos do comércio de bens, servicos e
turismo vinculados a Fecomércio-PE. A agenda esta na
sua quarta edicio e é um documento fruto de parceria
entre a Federacio e o Sebrae em Pernambuco. A coleta
e analise dos dados é realizada pela Ceplan.
De acordo com o presidente da Fecomércio-PE, Josias
Albuguerque, o documento busca somar forcas na
construcdo de um ambiente de negdcios que fortaleca
o crescimento das atividades tercidrias em Pernam-
buco. “A Agenda é enderecada a sociedade, além das
diversas esferas de governo e deve contribuir para que
o Pais e nosso Estado sigam tragando novos caminhos
para uma retomada do desenvolvimento, que assegure
também o crescimento dos negécios no setor”.
As perspectivas apontadas para 2018 sdo positivas e
estio ancoradas em alguns indicadores, como a econo-
mia nacional alcancando estabilidade no 1° trimestre
de 2017, com variacdo de 0,0% depois de 11 trimestres
consecutivos de variaces negativas do PIB. A partir
disso, registra-se o crescimento mais elevado nos perio-

dos subsequentes, com 0,4% no 2° trimestre e 1,4% no
3° trimestre do mesmo ano.

De acordo com dados mais recentes levantados pela
Agenda, uma modesta acelera¢io do crescimento

da producao nacional no fim de 2017 indica que o
resultado final, acumulado no ano passado, deve vir a
ser de um crescimento proximo de 1%. Esse indica-
tivo soma-se ao otimismo de que a economia devera
continuar apresentando desempenho positivo nos
proximos anos.

Ja as vendas do comércio varejista tiveram uma timida
e significativa elevacao, principalmente no ultimo
trimestre. Dentro desse contexto, Pernambuco se
destacou mostrando taxas de crescimento maiores

que a média nacional. Em 2018, a tendéncia é que essa
melhora continue acontecendo e se mostre mais nitida
que no ano passado. As projecdes do Banco Central
(Bacen) reafirmam isso, dizendo que o pais entrou em
um cendrio de retomada de crescimento de 2,6% este
ano, apés uma taxa de 1% em 2017. J4 o consumo das
familias, deve subir de 1,2% para 3% em 2018.
Segmentos - Com base nas projecdes do Bacen, vislum-
bra-se uma melhora econémica significativa principal-
mente para os segmentos de moéveis, eletrodomésticos,
equipamentos de informatica, veiculos e materiais de
construcao, por conta do aumento da absorcdo de bens
de capital e de bens de consumo duraveis, estimados
para 2018. De acordo com a economista e sécia da Ce-
plan, Tania Bacelar, o setor com melhor recuperacdo

MAR/ABR 2018

REVISTA INFORME FECOMERCIO-PE

39



foi o de veiculos, que cresceu 7,7%
em Pernambuco, se comparado o
ano de 2017 e 2016.

Ja em segmentos cujos itens sdo
menos sensiveis as variacdes na
renda, é esperada uma moderada
expansio. Exemplos sdo os super-
mercados, hipermercados, farma-
cias, perfumarias e cosméticos. No
caso do turismo, o cendrio também
é favoravel ao crescimento, devido
a estabilidade relativa do ddlar,
que atrai estrangeiros para o Pais.
Em Pernambuco, Tania explica que
as dificuldades econémicas nio
afetaram o segmento. “Podemos
dizer que o turismo surfou na
crise, tanto o de negdécios quanto o
de lazer, no qual se destaca Porto
de Galinhas. Além da estabilidade
do ddlar, outra caracteristica que
contribuiu para o bom desem-
penho do setor € a iniciativa de
companhias aéreas para promover
o turismo interno”, explica.

A agenda ja estd na quarta edicao

N ke
e é um documento fruto de ‘
parceria Fecomércio-PE, Sebrae
em Pernambuco e Ceplan

7
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(3 OLHAR PARA 0 FUTURO

No documento, também ficam evidentes os desafios da
atividade comercial e da prestacdo de servicos, dadas as
mudancas estruturais no ambiente econémico nacional
e mundial. Com um olhar para o futuro, duas tendéncias
foram destacadas: o rapido crescimento do uso de novas
tecnologias de informacao para o e-commerce e a cres-
cente importancia dos servicos na producdo econémica.
De acordo com Osmil Galindo, economista da Ceplan,
diante deste ambiente de crise e de forte concorrén-

cia desde 2014, as empresas precisaram adaptar-se a
uma nova realidade econémico-financeira. “Isso é um
desafio, pois tem mexido com os habitos do consumidor,
exigindo um grande foco na gestdo e no relacionamento
com o cliente, estratégias de marketing, vendas mais so-
fisticadas e um olhar atento sobre as leis que impactam
cada segmento’, comenta o economista.

Visando defender e apoiar os interesses dos segmentos
empresariais do comércio de bens, servico e turismo em
Pernambuco, a Fecomércio-PE vem acompanhando
proposicdes para este ano, como por exemplo, a expan-
sdo de politicas de apoio a Arranjos Produtivos Locais
(APL), com trabalho efetivo no polo de confec¢ées do
Estado. A Federacao valida também politicas que visem
areducdo da burocracia e da carga tributaria, fomento

a acOes estratégicas que potencializem o acesso a novos
mercados, por meio do fortalecimento e da atracido de
feiras de negdcios; além da melhoria dos servicos publi-
cos e da infraestrutura para atuacdo do setor terciario,
entre outras iniciativas.

De acordo com Josias Albuquerque, essas acoes sao es-
senciais para a Federacao, pois reforcam o compromisso
em defender o interesse e a consolidacdo das empresas
do setor terciario no Estado. O método adotado pela
instituicio para promové-las é atuando de forma ativa
na disseminacéo de informacoes, seja através de estudos
e pesquisas, ou pela realizacao de féruns de debates,
programas de desenvolvimento territorial, realizacdo
de missoes internacionais e com as atuacées de suas
assessorias juridicas e legislativa.
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POR CESAR SOUZA

OBRASILEA
REGULAMENTAGAO
DO LOBBY

ntes mesmo da promul-

gacdo da Carta Magna

de 1988, tramitam no

Congresso Nacional pro-

postas de Lei que visam
regulamentar a atividade de lobby nas
instancias publicas de decisdo. Assim
foi com os PLS 25/1984, 203/1985 e o PL
6132/1990, autoria do ex-senador Mar-
co Maciel (DEM-PE), do PL 1713/2003,
de autoria do deputado federal
Geraldo Resende (PSDB-MS) e do PLS
336/2015, de autoria do ex-senador
Walter Pinheiro (PT-BA). O que todas as
matérias tém em comum em seu rito de
tramitacdo? Nenhuma obteve o devido
sucesso legislativo, ou seja, receber
pareceres favoraveis das comissoes de
mérito, serem aprovadas em Plenario,
remetidas a Casa Legislativa revisora
e ser promulgada como Diploma Legal
pelo chefe do Poder Executivo.

Porém houve uma mudanca no mo-
mento politico nos ultimos tempos. Em
fevereiro, o Ministério do Trabalho in-
cluiu o lobby, com o nome de “relacées
institucionais e governamentais”, no
cadastro oficial de ocupacdes no pais e
passou a ser oficialmente reconhecida
pelo governo. Somado a esse fato, o

PL 1202/2007, de autoria do deputado
federal Carlos Zarattini (PT-SP), recebeu
recentemente grande atencdo da midia,
ja que, apds mais de uma década sendo
analisado na Camara dos Deputados e
de receber uma grande modificacdo em
seu texto na Comissio de Constituicao,
Justica e Cidadania, finalmente foi colo-
cado para votacdo em Plenario.

A nova redacao, fruto do trabalho da
deputada Cristiane Brasil (PTB-RJ),
trouxe uma nova discussio sobre o
tema, ja que retirou muitas das obri-
gacoes previstas no PL original. Para
uns, as mudancas tornaram a matéria
indcua, demasiadamente branda e
permissiva as praticas ja existentes,
posto que simplificou o processo de
credenciamento dos profissionais
ligados aos grupos de interesse. Ja para
os defensores do texto da deputada
fluminense, as modificacoes foram
necessarias para adaptar o assunto para
arealidade brasileira e racionalizar os
procedimentos, tomando como exem-
plo as experiéncias dos paises em que a
profissdo ja é regulamentada.
Independentemente do resultado da
votacio e da versido escolhida, colocar

a sociedade para discutir uma matéria
de tamanha envergadura como essa é
um grande passo para a consolidacio
do Brasil como uma sociedade demo-
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cratica de direito. Isso porque, com o
passar dos anos, observando dentincias
e diversos escandalos de corrupcdo
envolvendo nossos representantes, a
ideia de lobby passou a ser considerada
por grande parte da populacdo como
algo antiético ou de conotacdo da purae
simples troca de favores.

Seu real significado e conceito per-
passa essa discussao e, com a maior
celeridade possivel, deve ser apresen-
tada e identificada como uma ativida-
de organizada e exercida dentro da lei,
por meio de grupos de interesses bem
definidos e legitimos, que tém como
objetivo principal trazer para o Poder
Publico uma nova visao e/ou um
conjunto de informacdes que poderao
servir para a tomada de determinadas
medidas, decisbdes ou atitudes. Isso s6
podera ser feito com uma legislacdo
clara, objetiva e direta, em que as atri-
buicdes e responsabilidades de cada
ator politico estejam expressas e as
penalidades, duras e exequiveis.

Nao da para permanecer nesse limbo
juridico. E hora de avancar no debate
da defesa de interesses de grupos
politicos no Congresso. E hora de se
colocar no seleto grupo de paises que
criaram regras para sua atuacso. E
hora da populacgao separar os compor-
tamentos escusos e antirrepublicanos
de procedimentos legitimos e naturais
de uma sociedade heterogénea. Ja
passou do tempo de se regulamentar o
lobby no Brasil.

César Souza, assessor
legislativo da Fecomércio-PE
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cSUCIAL
PROMETE REDUZIR
BURUCRACIA

Sistema vai melhorar prestagédo de informacdes empresariais e tera uso
obrigatoério a partir de julho de 2018 para todas as empresas brasileiras
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Sistema de Escrituracao Digital das

Obrigacoes Fiscais, Previdenciarias e

Trabalhistas (eSocial) foi instituido pelo

Governo Federal em 2014, por meio

do decreto n° 8373, com a intencao de
reduzir as burocracias nas prestacdes de informacdes,
unificando as entregas das obrigacdes fiscais, previden-
ciarias e trabalhistas em um unico sistema digital. O
eSocial deve diminuir os erros na contribuicio e, con-
sequentemente, punicdes, além de facilitar a fiscaliza-
cdo. O novo sistema, que passara a ter uso obrigatério a
partir de 14 de julho deste ano para todas as empresas
brasileiras - o que inclui os microempreendedores in-
dividuais (MEI) e as participantes do Simples Nacional
- foi pensado em conjunto por diversos érgaos publi-
cos, como a Receita Federal, o Ministério do Trabalho, o
INSS e a Caixa Econémica Federal.
Com um investimento da ordem dos R$ 100 milhées

aplicados predominantemente em tecnologia para o
desenvolvimento da plataforma, o eSocial € um novo
sistema de registro empresarial desenvolvido pelo Go-
verno Federal para facilitar a administracio e o repasse
de informacdes sobre os trabalhadores. Ele envolvera
toda e qualquer atualizacio da vida profissional dos
funcionarios de uma empresa: contratacio, previdéncia
social, recolhimento do FGTS, comunicacéo de acidente
de trabalho, folha de pagamento, comunicacio de dis-
pensa etc. De forma padronizada e simplificada, o novo
sisterna deve reduzir custos e tempo de trabalho da area
contabil das empresas na hora de executar obrigacoes
fiscais, previdenciarias e trabalhistas.

De acordo com José Maia, auditor-fiscal do trabalho,

o sistema foi elaborado para criar uma nova forma

de prestacao de informacdes do mundo do trabalho.
“Hoje todas as empresas tém que prestar informacoes
para diversas entidades. Esses entes se juntaram para,

(

Esse novo modelo deve
atender a trés objetivos
basicos: garantir os direitos
trabalhistas, simplificar

a vida do empregador e
diminuir seus custos e
fornecer ao estado mais
informacoes seguras”

a partir de agora as empresas poderem prestar essas
informacdes de maneira unificada e, a0 mesmo tempo,
atodos eles”, explica Maia. “Esse novo modelo de pres-
tacio deve atender a trés objetivos basicos: garantir de
forma mais efetiva os direitos trabalhistas, simplificar a
vida do empregador e diminuir seus custos e o terceiro
objetivo é fornecer ao estado mais informacoes tem-
pestivas, corretas e seguras. E um sistema que podemos
chamar de bom para todos”, afirma.

O eSocial funcionara como um banco de dados Unico
que abrangera mais de 40 milhdes de trabalhadores

e contara com a participacdo de mais de 8 milhdes de
empresas, além de 80 mil escritérios de contabilidade.
“Ele alcancara absolutamente todo o mundo do traba-
lho, isso inclui ndo s6 os celetistas, aqueles trabalha-
dores empregados, mas também os érgaos publicos e

também os estagiarios, os cooperados, os trabalhado-
res auténomos’, informa o auditor do trabalho.

O novo sistema de prestacio colocara no formato digital
informacoes que hoje ainda podem ser registradas

em meios ultrapassados e frageis, como em livros de
papel. Uma vez digitalizadas, essas informacoes estarao
seguras por um longo periodo de tempo, armazenadas
em um ambiente publico, seguro e sem custos para as
empresas. As 15 obrigacdes, fundamentais na relacdo
trabalhista entre empregador e empregado, passardao

a ser sistematizadas em um tnico banco de dados. Do
ponto de vista tecnolégico, a plataforma é um projeto
moderno e ambicioso. Sendo assim, conta com uma
inteligéncia para agregar valor aos dados prestados, rela-
cionando as informacoes entre si e detectando erros.
Além disso, o sistema proporcionara mais agilidade para
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o trabalho de fiscalizacdo do Ministério do Trabalho
e da Receita Federal. Sendo fundamental que as em-
presas se adequem a ele o quanto antes, cumprindo
todas as obrigacdes. As penalidades para as empresas
que nao aderirem no prazo ao eSocial sio as mesmas
a que ficam sujeitas pelo descumprimento de suas
obrigacdes ja que elas s6 poderao ser prestadas por
meio do sistema. De acordo com consultor juridico
da Fecomércio-PE, Luiz Rodrigues, as penalidades

EVITANDO FALHAS

Depois da implantacio do eSocial, o recolhimento dos
tributos trabalhistas e previdenciarios s6 poderao ser
feitos através do sistema. Pensando nisso, e tentando
evitar atrasos ou erros no processo de implantacao, os
Orgaos responsaveis pela elaboracdo do eSocial opta-
ram por uma introducao do sistema por fases e gru-
pos. O primeiro grupo é o das empresas que faturaram
acima de R$ 78 milhées, o segundo é o das demais
empresas e o terceiro sdo os 6rgios publicos. “Duran-
te as fases de implantacao, o eSocial ndo substitui
nenhuma forma de prestacdo usada até o momento,
mas devera ser preenchido de forma complementar

e paralela. Somente no final das trés fases, no final do
semestre, o novo sistema substituird a GFIP e a guia
de tributos s6 podera ser paga pelo eSocial”, explica o
Auditor-fiscal do Trabalho.

Para os trés grupos, a implantacio do eSocial sera
feita em trés fases bimestrais, para evitar falhas no
recolhimento dos tributos por falta de adequacéo ao
sistema. O primeiro grupo teve a implantacéo inicia-
da em janeiro de 2018, o segundo comecara em julho
e o terceiro em janeiro de 2019. Nos dois primeiros
meses deste ano, as grandes empresas tiveram que
enviar apenas os dados da empresa e suas tabelas.

No segundo bimestre, abril e maio,as informacdes
relativas a movimentacio do trabalhador: admissoes,
demissdes, etc. E no terceiro bimestre, deverao infor-
mar ao eSocial suas folhas de pagamento. O mesmo
processo faseado acontecera com o segundo e com o
terceiro grupo de empresas.

(

Com o eSocial, a organizacgao
empresarial sera maior,
evitando deslizes, erros

e gastos desnecessarios”

Luiz Nogueira
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sdo referentes ao ndo pagamento de tributos e ndo
cumprimento das obrigacoes, que s6 serdo possiveis,
através do eSocial. “Nao ter um trabalhador registra-
do, por exemplo, ja que a admissao de funciondarios
sera permitida apenas por meio da nova plataforma,
gera multa para as empresas. O processamento e
quitacdo das obrigacdes rotineiras da empresa com
a administracdo federal ficara inviavel se ela ndo se
adequar ao eSocial”, pontua.

MAIS SEGURANCA PARA
0 TRABALHADOR

Entre os beneficios promovidos pela modernizacao
da prestacio de informacdes estdo a maior garantia
de efetivacdo dos Direitos Trabalhistas e Previden-
ciarios. Além do eSocial possibilitar transparéncia
nas informacoées dos contratos de trabalho, devera
constar também conhecimentos acerca da condicao
de trabalho, como caracteristicas do local e riscos aos
quais o trabalhador pode estar exposto. “O Estado
podera fazer uso dessas informacdes de maneira mais
efetiva para garantir o direito dos trabalhadores’,
explica José Maia.

Ja para o assesor tributario da Fecomércio-PE, Luiz
Rodrigues, o eSocial é um sistema que garante segu-
ranca ao trabalhador. “O novo sistema de prestacao
vai impossibilitar procedimentos informais dentro do
emprego formal, assegurando o trabalhador dos seus
direitos. Ao mesmo tempo, exigira dedicacdo tanto do
trabalhador quanto do empregador ja que as informa-
¢Oes deverao ser prestadas imediatamente ou em um
prazo curto de tempo”, explica.




BENEFICIOS PARA AS EMPRESAS

Com o eSocial, o empregador nio terd mais que prestar quinze
obrigacées distintas, repetidamente e com alto custo. A
medida que a informacéao é digitalizada, as empresas terdo que
fazé-la uma unica vez para todos os érgaos, gastando menos,
de maneira mais segura, simplificada e sem erros. Segundo
Walistton Etelvino de Andrade, Auditor-fiscal da Receita
Federal do Brasil, um dos grandes objetivos do projeto eSocial
é areducao do tempo de trabalho das empresas para prestar
informacées a Fazenda Publica. “Através do eSocial eliminam-
-se a duplicidade de informacdes hoje existentes. Por exemplo,
hoje presta-se na GFIP, declaracdo mensal, informac¢dées muito
semelhantes a RAIS, declaracio anual, em que pese na GFIP
ser obrigatdria a informacao de demissdes e admissoes as
mesmas também fazem parte de outra declaracio no caso o
CAGED’, explica.

A legislacdo prevé tratamento diferenciado as micro e peque-
nas empresas. “Para as empresas do Simples Nacional e MEI
estd previsto um moédulo simplificado, ou seja, eles poderao
prestar a informacao no portal independente de software

de folha”, afirma o auditor-fiscal da Receita. De acordo com o
Sebrae-PE, que vem promovendo capacitacoes e formacio em
Pernambuco para empreendedores acerca do novo sistema de
prestacao, o eSocial sera positivo para o segmento. Para Luiz
Nogueira, analista da instituicao, devera haver um esforco
dos empreendedores para se organizarem e se adequarem ao
sistema. “Com o eSocial, a organizacdo empresarial sera maior,
evitando deslizes, erros e gastos desnecessarios. Se todas as
empresas ja fossem organizadas como esse novo sistema pre-
tende fazer com que se tornem, teriamos um cendario muito
mais facil para todas elas”, pontua. [}

15 OIBRIGA[,‘fIES EM
UM UNICO SISTEMA:

Com o eSocial, os empregadores vdo poder unificar
na mesma plataforma a comunicagéo com o Governo

Federal, informando em tempo real as seguintes
obrigacbes trabalhistas, previdencidrias e fiscais:

O GFIP - Guia de Recolhimento do FGTS e de Informagdes
aPrevidéncia Social

O CAGED - Cadastro Geral de Empregados e Desempregados para
controlar as admissoes e demissoes de empregados sob o regime da CLT

O RAIS- Relacdo Anual de Informacdes Sociais

O LRE - Livro de Registro de Empregados

O CAT - Comunicacio de Acidente de Trabalho

O CD - Comunicacio de Dispensa

O CTPS - Carteira de Trabalho e Previdéncia Social

O PPP - Perfil Profissiogréfico Previdenciario

O DIRF - Declaracio do Imposto de Renda Retido na Fonte

O DCTF - Declaracio de Débitos e Créditos Tributarios Federais

O QHT - Quadro de Horério de Trabalho

O MANAD - Manual Normativo de Arquivos Digitais
Folha de pagamento

O GRF - Guia de Recolhimento do FGTS

O GPS - Guia da Previdéncia Social

(

Através

do eSocial
eliminam-se
a duplicidade
de informacoes hoje
existentes”

Walistton Etelvino de Andrade

CRONOGRAMA DE
IMPLEMENTACAO

Empresas com faturamento anual acima de RS 78 milhdes

8 D E O Fase 1: janeiro e fevereiro - dados da empresa e tabelas
J A N E I R 0 O Fase 2: marco e abril - informagdes da movimentacio

D E 2 01 8 dos trabalhadores

O Fase 3: maio e junho - folhas de pagamento

Todas as demais empresas brasileiras, incluindo aguelas
que estdo no Simples Nacional e os Microempreendedores
Individuais (MEI)

O Fase 1: julho e agosto - dados da empresa e tabelas

16 DE
JULHO

D E 2 01 8 O Fase 2: setembro e outubro - informacées da movimentacio dos
trabalhadores
O Fase 3: novembro e dezembro - folhas de pagamento

Orgdios publicas

14 DE

l.l A N E I R 0 O Fase 2: marco e abril - informagées da movimentacio dos

DE 2019

O Fase 1: janeiro e fevereiro - dados da empresa e tabelas

trabalhadores
O Fase 3: maio e junho - folhas de pagamento
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DEU CERTO

ROBOTICA QUE
TRANSFORMA

VIDAS D0

Com a proposta de usar a tecnologia para promover o

desenvolvimento social, a pernambucana Robolivre

deixa de ser uma startup e amplia suas atividades

POR ARTUR FERRAZ

endo como principio basico a busca pela inovacao tecnolégi-
ca, as startups sdo pequenas organizacdes, com ou sem fins
lucrativos, que apesar de nascerem a partir de boas ideias,
em geral, apresentam dificuldades de prosperar. Segundo
dados da Fundacao Dom Cabral, 25% das startups que sdo
abertas no Brasil fecham em menos de um ano. Na contramao dessa
realidade, a pernambucana Robolivre, que, desde 2010, faz projetos de
robética voltados para o desenvolvimento social, tem ampliado suas
atividades, fechando parcerias e participando de ac¢des por todo o pais.
Ha dois anos, a Robolivre é uma empresa. Criada a partir de uma plata-
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A nossaideia é
mostrar que, ao
contrario do que
muita gente pode
pensar, é facil
fazer robotica”

Henrique Foresti

forma na internet que retine estudiosos e interessados em robética

para compartilhar experiéncias. Atualmente a companhia realiza

cursos e oficinas em instituicoes sociais no Recife e nas escolas da

rede de ensino de Belo Jardim, no Agreste do Estado. “A nossa ideia

€ mostrar que, ao contrario do que muita gente pode pensar, € facil

fazer robética. Qualquer pessoa é capaz de planejar e construir um

robd, basta ter o interesse”, explica o coordenador e fundador da

empresa, Henrique Foresti.

Mineiro da cidade de Varginha, o engenheiro de sistemas teve a

inspiracdo de criar a plataforma ainda em 2005, quando cursava

o mestrado na Universidade Federal de Pernambuco (UFPE).

“Eu queria que as pessoas conhecessem o projeto que estava

desenvolvendo, por isso resolvi disponibilizar na internet o

cédigo-fonte, o circuito eletrénico e o projeto mecanico para

que todos tivessem acesso e pudessem fazer em casa, usando as

préprias ferramentas”, conta Foresti. O projeto era o MNeRim,

robo bipede de 32 cm de altura, capaz de fazer movimentos como

andar e chutar.

Ao concluir o mestrado, Henrique foi morar em outro estado

e s6 voltou a Pernambuco em 2010. Disposto a retomar a agcao

que tinha iniciado cinco anos antes, ele comecou a dar aulas de

i roboética como voluntario em uma escola publica localizada no

‘ bairro da IlTha do Leite, area central do Recife. “E 14 fui perceben-

do o interesse cada vez maior dos jovens pela robética. Foi entao
que decidi montar um negdcio social’, recorda. A partir disso, o
engenheiro abriu, com a ajuda de colegas, a plataforma online,
que hoje conta com cerca de 6 mil membros cadastrados.

N
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ROBOTICA E TRANS-
FORMAGAD SOCIAL

Com o crescimento da plataforma,
a Robolivre passou a captar mais
recursos e novos parceiros, o que
possibilitou a diversificacdo de
suas atividades, mas sempre tendo
a proposta de usar a robética como
instrumento de transformacao
social. Assim, desde que se tornou
uma empresa, o empreendimento
passou a atuar em instituicoes e
unidades de ensino, oferecendo
aulas para cerca de mil jovens

de comunidades do Recife e Belo
Jardim. Entre os parceiros, estdo
entidades como Instituto Shopping
Recife, Instituto JCPM, projeto
MEMaker e Instituto Conceicao
Moura. Além disso, realiza acoes
em eventos como a Campus Party.
Um dos participantes das pri-
meiras turmas da Robolivre, o
estudante de Analise e Desenvol-
vimento de Sistemas (@Bl

M\\

Lima, de 25 anos, é um exemplo de
como a robética aliada a educacao
pode trazer oportunidades e aju-
dar o aluno a crescer profissional-
mente. Hoje, professor de robdética,
teve o primeiro contato com a
robética quando cursava o Ensino
Meédio. “No inicio, eu tive medo
porque achava que a robética era
algo muito complexo, que precisa-
va de muita matematica. Depois,
vi que se tratava de uma area do
conhecimento como qualquer ou-
tra”, lembra. “Sem duvida, as aulas
me ajudaram a descobrir minha
vocacao e definir os caminhos que
eu iria tomar dentro da area de
tecnologia”.

Durante as aulas, os alunos sdo
levados a desenvolver tecnologias
que contribuam para solucionar
problemas das localidades onde
vivem. “A gente procura trabalhar

sob essa 6tica social, para eles
perceberem como a robética pode
ser uma ferramenta tutil para o
dia a dia. Na comunidade do Entra
Apulso, em Boa Viagem, Zona Sul
do Recife, por exemplo, temos um
projeto voltado para prevencao de
alagamentos”, conta o professor
Marcos Egito.

No contato didrio com os jovens,
Egito constata os beneficios que
os encontros podem proporcio-
nar aos estudantes. “A grande
vantagem é que isso permite que
eles se tornem definitivamente
protagonistas da prépria vida.
Sempre digo que nao promovo,
tento ajudar as pessoas a aprimo-
rarem seus talentos. J4 tive aluno
que tinha dificuldade de interagir
com os colegas e hoje est4 se jun-
tando com amigos para abrir uma
startup”, ressalta.
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@ ENSINO COORDENADO

Em Goiana, na Regido Metropolitana do Recife, o Sesc também mantém
um trabalho direcionado para o ensino da robética. Na unidade, o
professor Fernandes Goncalves Matias acompanha as turmas do 1°

ao 7° ano do Ensino Fundamental, mostrando aos alunos os diversos
conceitos que permeiam esse tipo de tecnologia. “Procuramos dar a eles
todas as ferramentas necessarias para que o aprendizado se dé de forma
coordenada, crescendo a cada ano’, afirma.

De acordo com Fernandes, ja nos primeiros anos o estudante é apre-
sentado aos usos das pecas de encaixe, que servem de base para as
préximas etapas. “Depois que o aluno aprende a montar, nos 3° e 4°
anos, utilizamos ferramentas de robética, que ja vém com sensores de
movimento, e também apresentamos os varios tipos de rob6: huma-
noides, aéreos, industrias e terrestres. A partir disso, entre 0 5°e 0 7°
ano, ele ja aprende a programar, articulando as acdes do robé com um
computador”, detalha Fernandes.

Com essa metodologia, a unidade realiza desde o ano passado a Mostra
de Tecnologia, com o objetivo de preparar os jovens para a Olimpiada
Brasileira de Robética, que em 2018 acontece no segundo semestre. “As
atividades sdo organizadas no sentido de promover a interacao, a
ludicidade e a participacéo ativa dos jovens, que sdo fatores fundamen-
tais na construcio do conhecimento’, afirma a gerente adjunta do Sesc
Ler Goiana, Rosineide Galdino. [
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7
ANTIGAS LINHAS E

AGULHAS PASSAM
PARA NQVAS
GERAGOES

Quem pensa que croché, tricd e bordado sao coisas so para a vovo esta
muito enganado. Embora apenas 9% das pessoas que fazem esse tipo de
trabalho sejam jovens, as atividades manufaturadas ainda resistem entre
esse publico

PoR TATIANA FERREIRA

_l nrola a linha para preparar o ponto. Um laco, ndo muito
apertado, para ndo machucar os dedos e dar efeito. Um né
=== para deixar mais firme. Enrola de novo. Outro laco, outro né.
Paciéncia. A férmula nunca mudou, as vovoés continuam em
- _I suas cadeiras de balanco crochetando, tricotando e fazendo
bordados. De acordo com o levantamento do Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), a faixa etaria mais comum entre
pessoas que usam das maos seu meio de producido no Brasil é entre 50 e 64
anos (41%). O namero da um salto se constar que pessoas com mais de 40
anos representam 80% desse segmento.
Mas, na contramao dos costumes, uma crianca, um dia, sentou em um
tamborete ao lado desses veteranos e quis entender como a linhae a
agulha dancavam em suas maos. Hoje, mesmo significando apenas 3%
do levantamento do Sebrae, essa geracio curiosa (entre 18 e 34 anos)
é formada por jovens que ndo abriram mao do antigo conhecimento e
fazem resistir a tradicdo. S6 que, vale reconhecer, ela aplicou um pouco
mais de estilo e tendéncias de moda.

Shirlene Santana, que é marketéloga e tem 31 anos, aprendeu a fazer croché
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quanto tinha apenas dez anos. Sem-
pre se considerou muito impulsiva
e viu, na arte secular, a terapia que
precisava. Lidar com a linha que
parte ou o ponto que ndo deu certo
€ como aprender a compreender o
erro, buscar a solu¢iao de um pro-
blema sem perder o foco e refazer
tudo do zero se preciso, com calma.
O trabalho manual é tio presente
em sua vida, que é sempre sua
companhia em tempos livres - seja
enquanto volta para casa no 6nibus
ou quando escuta sua radio novela
no fim do dia. “Meu marido brinca
dizendo que eu sou uma jovem
idosa”, acha graca.

N&o é s6 isso. Para Shirlene,
crochetar vai além de manter uma
tradicio e desopilar, é também uma
forma de encontrar sua méae - ja
falecida. “Eu aprendi com ela e ela
aprendeu com minha avé. E como
senti-la novamente”, conta. Talvez
por essa razao que a marketologa
desistiu de vender suas producoes.

Elas viraram apenas presentes
carinhosos que da para si e amigos.
Ela ama fazer biquinis e tudo que
for relacionado a moda praia, mas
também monta croppeds, roupas
de frio, artigos para casa e para
bebés. “Levo, em média, sete dias e
ganho alguns calos nos dedos para
fazer uma peca’”.

No entanto, por muito tempo, Shir-
lene vendeu sua arte a fim de tirar
um extra. Em um més, fazia cinco
pecas e arrecadava cerca de R$ 900
com as vendas. Seu investimento,
por outro lado, era minimo: gastava
apenas R$ 50 com os materiais. “Eu
ganhava quase um salario, mas nao
valia a pena porque as pessoas nio
valorizam o trabalho do artesao.
Acham muito caro e soltam graci-
nha. S6 que, em plena regido Nor-
deste, acho absurdo nao haver mais
consciéncia sobre a importancia do
artesanato’, desabafa. Esse aspecto,
no entanto, nio é particular. Ainda
segundo o estudo do Sebrae, 13% é
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Levo, em média,
sete dias e
ganho alguns calos
nos dedos para
fazer uma peca”
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Kethully Albuquerque
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a porcentagem de artesios que en-
caram a desvalorizacdo do produto
como a principal dificuldade para as
vendas.

Quem também ja vendeu e hoje
faz tric6, xadrez vencedora (borda-
do) e croché por hobby é a técnica
em quimica Kethully Albuquer-
que. A jovem de 24 anos aprendeu
quando ainda tinha oito e teve
todo o ensinamento passado por
sua avo. “Eu fiquei curiosa quando
a vifazendo um vestido para mim
e, aos poucos, fui aprendendo os
pontos”, comenta. Ela acrescenta
também que, quando era crianca,
tomou a ousada decisdo de vender
seus produtos na escola e na vizi-
nhanca. A pequena Kethully, que
tinha apenas 10 anos, vendia esto-
jos, pesos de porta, bolsas e portas
moedas e cobrava até R$ 25. “Nem
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lembro a quantia que eu conseguia
no final, mas garantia uma grande
alegria. Dava para ir aocinemae

ainda tomar um sorvete nos fins

de semana’, relembra saudosa.
Além de espirito empreendedor

e a descontracio que envolve a
atividade manual, ela também
pode significar uma forma de ate-
nuar a dor do luto e reforcar lacos.
A assistente de biblioteca Ana
Elizabete Lins, que tem 29 anos,
aprendeu a fazer croché quando
tinha 12 com sua avé e mal sabia
que seria o maior vinculo que
desenvolveriam. Apés a morte da
mae de Ana, dona Josefa Severina
entrou em depressao e recebeu a
recomendacdo de voltar a fazer a
atividade aos 65 anos. Elas junta-
ram as dores, a paixdo pelo croché
e reaprenderam tudo juntas.



Mesmo nio vivendo mais tdo préoximas
e se vendo esporadicamente, as duas
trocam conhecimentos e Ana acabou
se tornando professora, quando a avé
nao consegue entender os desenhos
das revistas. “Ela me mostra, eu
aprendo e vou ensinar-lhe. A gente
troca muita figurinha, embora tenha
sido ela que me passou tudo que eu sei”,
pontua. A jovem, mesmo com o tempo
corrido, ainda tira um momento para
fazer pecas para si quando vé algum
modelo interessante na internet. “Ja
que o croché voltou a moda, temos que
aproveitar”, diz.

Seja para bordar, tricotar ou crochetar,
reunir técnica com estética é um
verdadeiro desafio. No entanto essa
tradicional pratica familiar vai além da
criacdo e da propria arte: sdo lagos . .
entre geracdes. Os fios do novelo, que Tro CO IMu ]_t a fl_g u r]_nha

tecem graciosas pecas e viram

tendéncia no mundo da moda, também com a minha aVé,

it oo i E com embora tenha sido
isso, os jovens resgatam velhos ela que me p assou
tudo que eu sel”

costumes para novas utilidades.[)
Ana Elizabete Lins
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JOSIAS ALBUQUERQUE E
REELEITO PRESIDENTE DO
SISTEMA FECOMERCIO-PE

presidente da Federacio do Comércio

de Bens, Servicos e Turismo do Estado

de Pernambuco (Fecomércio-PE), Josias

Silva de Albuquerque, foi reeleito para

o cargo, por unanimidade, no dia 24 de
abril. O novo mandato tera inicio em junho deste ano e
a posse da nova diretoria esta marcada para acontecer
no dia 18 do mesmo més.

“Agradeco a confianca dos presidentes de sindicatos e
pretendo, nesta nova gestao, fazer com que a
Fecomeércio-PE tenha uma representatividade ainda
maior, com a inaugurac¢ao do prédio da nova sede da
Federacao, que vai engrandecer o nosso trabalho’,
ressaltou Josias Albuquerque, emocionado na
reconducao ao cargo. Durante a mesma ocasiao
aconteceu ainda uma votacao e foi decidido, também
por unanimidade, que a a Casa do Comércio, que
ficara localizada na Avenida Visconde de Suassuna,
Boa Vista, Recife, se chamara Edificio Josias Albu-

querque. A grande obra esta prevista para inaugurar ity Il.w!.'
FL1h
no final deste ano. O ikt

AManihihnnttt\aege
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Informacgoes: 81 2101.8229

www.pe.sebrae.com.br
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