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0 faturamento do varejo da Regiao Metropolitana do Recife (RMR) cresceu cerca de
15% no primeiro semestre, na comparagao com o mesmo periodo do ano passado.
Esse resultado deve-se em parte ao fato que no inicio de 2009 as vendas estavam
deprimidas em decorréncia da crise, mas refletem também um desempenho muito
bom do comércio, especialmente no primeiro trimestre do ano em curso.

0 varejo fechou a primeira parte do ano com todos os ramos apresentando resultados
positivos, com aqueles beneficiados com a politica de renuncia tributéria saindo-se
particularmente bem no periodo. As vendas de informatica cresceram mais de 30%,
as lojas de utilidades domésticas e as concessionarias de veiculos cerca de 20% e 0S
materiais de construcdo 16,3%. Mas nao foram somente 0s ramos incentivados que
apresentaram uma boa performance: o aumento dos calgados chegou proximo a 20%
e as confecgoes alcangaram 21,6%.

No segundo trimestre o crescimento desacelerou-se, havendo o varejo diminuido
2,26% em relacao ao trimestre anterior. Com o arrefecimento, as vendas de junho,
quando retiradas as concessionarias de veiculos, cairam em relagéo a maio, embora
hajam crescido mais de 13% na comparagao com junho de 2009. A despeito dessa
retracdo, fica patente o bom resultado de junho, e ao incluir as revendas de veiculos,
o faturamento aumentou 1,60% em relagdo a maio e todos 0s ramos cresceram
comparados com junho do ano passado.

Além do mais, mesmo apresentando menos dias uteis e tendo o comércio sido
paralisado em varias ocasioes devido a Copa, alguns ramos tiveram resultados muito
bons na comparagao com maio, como vestudrio e calgados, certamente devido as
influéncias do Sao Jodo e da propria Copa do Mundo. Também as concessionarias de
veiculos voltaram a crescer, recuperando-se da retragao ocorrida em maio, apos o fim
do periodo de reducao do IPI.

Duas outras boas noticias do semestre sao: i) a massa salarial acompanhou a
tendéncia de crescimento do varejo e aumentou cerca de 11%; i) 0 numero de
empregados cresceu mais de 5%, recuperando-se da contragao que havia sido
causada pela crise no primeiro semestre de 2009.
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PROGNOSTICO

As pressoes inflacionarias se arrefeceram em junho e
deverao ser nulas em julho, o que permitiu ao Banco
Central diminuir o ritmo de crescimento da taxa Selic na
(ltima reuniao do COPOM e abrir espago para uma
menor restricao a expansao da economia nos ultimos
meses do ano.

Depois de crescer 2,7% no primeiro trimestre, o PIB
devera aumentar menos de 1% no segundo. No terceiro
e quarto o ritmo devera estar proximo do registrado no
segundo, mas apesar da diminui¢do do crescimento, ao
final do ano o PIB devera atingir cerca 7% em relagéo ao
ano passado.

Em Pernambuco, o grande volume de investimentos que
esta sendo realizado no presente devera se somar aos
efeitos multiplicadores de outros realizados em anos
recentes, permitindo prever um crescimento do PIB
estadual maior do que o nacional, aproximando-se dos
dois digitos.

Por conta do bom resultado esperado para a economia
pernambucana e com base no desempenho recente do
consumo das familias na RMR, nossa previsao é que o
faturamento do comércio varejista devera continuar
crescendo nos dois dltimos trimestres do ano. No
entanto, as taxas esperadas para 0s dois periodos sao
menores que a registrada no primeiro trimestre e
proxima a do segundo. Ao final do ano o crescimento
das vendas deverad atingir dois digitos , aproximando-se
dos 13,9% computados em 2004, que é até o presente
o melhor ano do indice publicado pela Fecomércio-PE
iniciado em 2002.
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DADOS MENSAIS, ANUAIS E ACUMULADOS

FATURAMENTO REAL MASSA SALARIAL NIiVEL DE EMPREGO
DISCRIMINACAO jun/2010  jun/2010  jan-un/2010  jun/2010  ju/2010  jan{un/2010  jun/2010  jun/2010  jan-jun/2010

mai/2010 jun/2009  jan-jun/2009  mai/2010 jun/2009  jan-jun/2009 mai/2010 jun/2009  jan-jun/2009
COMERCIO EM GERAL 1,60 12,09 15,76 -0,11 10,77 10,95 -0,36 4,79 5,20
COMERCIO EM GERAL (Exc. Conces.) -1,47 13,13 14,36 0,10 9,98 10,80 -0,36 5,09 5,46
BENS DE CONSUMO DURAVEIS -5,54 14,58 21,06 0,20 3,97 8,03 0,06 1,93 4,43
Moveis e Decoragoes 5,45 11,26 10,58 2,60 3,99 7,62 0,05 2,27 3,37
Lojas de Utilidades Domésticas -11,43 11,31 19,31 -0,44 3,63 12,73 -0,21 0,28 6,91
Cine-foto-som e Oticas -0,66 1,23 7,70 -0,80 -0,71 -2,86 -0,54 -7,66 -6,51
Informética -3,91 23,85 30,30 0,61 7,97 12,18 0,82 11,70 10,65
BENS DE CONSUMO SEMIDURAVEIS 8,92 1,57 13,63 -0,15 6,12 8,16 0,46 3,99 2,24
Vestuario 21,28 3,59 10,23 -0,78 4,51 4,40 0,74 1,58 -2,93
Tecidos -8,26 20,89 21,64 0,34 2,78 8,95 0,29 8,14 7,68
Calcados 15,78 5,87 18,70 0,42 8,21 10,36 0,93 4,21 4,86
Livrarias e Papelarias -7,80 6,78 6,07 -1,52 6,30 7,62 -1,22 5,34 2,84
BENS DE CONSUMO NAO DURAVEIS -2,37 13,70 10,16 0,98 4,94 5,54 -0,59 4,84 3,43
Supermercados -1,40 0,56 4,82 2,39 0,54 1,58 -0,29 3,36 3,02
Farmacias e Perfumarias -0,34 7,90 8,13 3,73 13,99 12,23 0,12 9,85 7,14
Combustiveis -3,04 20,72 12,68 -1,09 4,51 5,61 -1,12 3,69 2,12
COMERCIO AUTOMOTIVO 12,04 8,55 20,68 -1,49 12,13 10,11 -1,15 -0,72 1,87
Concessionarias de Veiculos 13,21 8,80 20,80 -1,54 16,55 12,04 -0,34 1,67 2,44
Autopecas e Acessorios 2,45 6,35 19,71 -1,30 -1,69 3,85 -2,66 -4,94 0,86
MATERIAIS DE CONSTRUGAO -4,07 15,83 16,29 -0,14 23,54 20,40 -0,84 9,92 11,81

Variacao percentual entre o més atual
€ 0 mes anterior

Em junho o comércio em geral da RMR,
medido através do indice Fecomércio-PE,
voltou a apresentar resultado positivo de
1,60%, em relagdo a maio. Quando sdo
retiradas as concessionarias de veiculos a
variagao do indice recua para -1,47%.

Nos segmentos, Comércio Automotivo
12,04% e Bens Semiduraveis 8,92% foram
os responsaveis pela alta mensal, enquanto
que foram registrados recuos nos Duraveis
-5,54%, Materiais de Construgdo -4,07% e
Nao Duraveis -2,37%. Nos dois segmentos
que mostraram aquecimento, ressaltam-se a
ocorréncia de trés eventos que ajudaram a
alavancar suas vendas: a entrada de novos
modelos de veiculos 2011, os festejos
juninos e a copa do mundo. Nos ramos, os
que se colocaram em melhor posi¢ao foram:
vestuario 21,28%, cal¢ados 15,78% e
concessionarias de veiculos 13,21%. Por
outro lado, as lojas de utilidades domésticas
-11,43% e tecidos -8,26% foram os que
tiveram as maiores perdas.

A massa salarial do comércio em geral teve
comportamento proximo ao més anterior,
com ligeira queda de -0,11%. Se retiradas as
concessiondrias o resultado ¢ o oposto,
0,10%, o que leva a concluir que o
desempenho foi praticamente estavel.

Nos segmentos, 0 maior recuo ficou por

VARIAGAO DO FATURAMENTO REAL NO COMERCIO VAREJISTA DA RMR
EM RELACAO AO MES ANTERIOR (%)
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conta do Comércio Automotivo -1,49%,
enquanto a maior alta foi para Bens Nao
Duraveis 0,98%. Nos ramos, apesar da
aparente estabilidade, a maioria teve recuo
na folha de pagamento, com livrarias e
papelarias e concessiondrias de veiculos
registrando queda de cerca de -1,5%. Noutro
extremo, farmacias e perfumarias, moveis e
decoragdes e supermercados apresentaram
0s maiores acréscimos de 3,73%, 2,60% e
2,39%, respectivamente.
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A variagdo do indice mensal do emprego
também foi negativa, -0,36%, quer se
considerem ou ndo as revendas de veiculos.
Nos segmentos, a maior parte registrou
perda, principalmente no Comércio
Automotivo -1,15%, enquanto Bens
Semiduraveis 0,46% foi um dos poucos que
nao apresentou queda. Nos ramos, as
empresas de autopecas e acessorios -2,66%
foram as quem mais diminuiram e as de
calgados 0,93% as que mais aumentaram.



Variacao percentual do més atual
em relacao a 1igual més do ano anterior

Em relag@o a junho de 2009, o indice
Fecomércio-PE do varejo da RMR, com
dados deflacionados pelo IPCA-IBGE,
apresentou crescimento de 12,09%.

Em meio a uma conjuntura econémica
favoravel, com a economia crescendo e
gerando novos empregos, todos os
segmentos do comércio contemplados na
pesquisa tiveram acréscimo, sobretudo,
Materiais de Construgdo 15,83%, Bens
Duraveis 14,58% e Nao Duraveis 13,70%,
que se destacaram por terem tido variagao
acima da média do comércio. Com o
crédito em alta e com consumidores cada
vez mais confiantes, os ramos do
comeércio tiveram um comparativo maior,
sobretudo em informatica, tecidos e
combustiveis que apresentaram
acréscimos na casa dos 20%, enquanto os
mais modestos foram cine-foto-som e
oticas 1,23% e supermercados 0,56%.

A massa salarial acompanhou o aumento
do faturamento, com alta de cerca de
10%, considerando ou ndo as revendas de
veiculos. Mesmo com esse excelente
resultado registra-se uma ligeira
desaceleracdo em relagdo aos meses
anteriores, visto que em janeiro era de
cerca de 13% e maio 11%. Nos
segmentos, sem duvida o maior
responsavel pela magnitude do indice foi
Materiais de Construgdo crescendo mais
que o dobro da média do comércio em
geral: 23,54%. Nos ramos, excetuando-se
as empresas de cine-foto-som e oticas e as
de autopegas e acessorios, os demais
experimentaram alta e os resultados mais
expressivos foram os das concessionarias
de veiculos 16,55% e farmacias e
perfumarias 13,99%.

Para o emprego, apesar de ter sido o
menor computado em 2010, registrou-se
alta no comércio de 4,79%. A maioria dos
segmentos seguiu a tendéncia geral e mais
uma vez Materiais de Construgdo teve o
maior indice, 9,92%. A excegdo coube ao
Comércio Automotivo com retragdo de
-0,72%. Nos quatorze ramos pesquisados,
apenas dois retrairam a mao de obra: cine-
foto-som e oticas -7,66% e autopecas ¢
acessorios -4,94%. Os outros doze foram
positivos, principalmente informatica
11,70%, materiais de construgdo 9,92% e
farmacias e perfumarias 9,85%.
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Variacao acumulada no més em relacao
ao mesmo periodo do ano anterior

VARIAGAO ACUMULADA DO FATURAMENTO REAL (%)
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. 2009

As vendas no primeiro semestre de 2010 na RMR fecharam com
desempenho positivo de cerca de 15%, quer se considerem ou ndo as
concessionarias de veiculos. No ano passado, nessa mesma época, o
comércio dava sinais de que estava superando a crise e o resultado
era de crescimento de apenas 0,24%. Para o restante do ano de 2010,
apesar das “vicissitudes enfrentadas no decorrer de 2009 a tendéncia
¢ de que o crescimento seja mais contido. Isso porque a taxa de juros
Selic estd mais elevada, o que pode deixar o crédito mais caro, sem
falar que houve certa antecipacao no consumo de alguns bens
duraveis com a redug@o de impostos. O resultado do primeiro
semestre, para os segmentos contemplados na pesquisa, ¢ que todos
tiveram expansdo, principalmente nos Bens Duraveis 21,06% e no
Comércio Automotivo 20,68%. Materiais de Construgdo 16,29%
também encerrou o semestre com vendas superiores a média do
comércio, resultado este confluente com o que foi apurado pela
Associagdo Brasileira da Industria de Materiais de Construgao
(Abramat). Nos ramos de atividade, os resultados também foram
animadores e todos encerraram com numeros maiores, com destaque
para informatica, tecidos e concessiondrias de veiculos.

B 2010

A massa de salarios também fechou bem o primeiro semestre com
desempenho de cerca de 11% maior que o ano passado. Nos
segmentos, apenas Materiais de Construgao 20,40% obteve
crescimento acima da média do comércio, enquanto os demais
variaram de 5,54% nos Bens Nao Duraveis a 10,11% no Comércio
Automotivo. Nos ramos, com excecdo de cine-foto-som e Oticas
-2,86%, os demais apresentaram resultados positivos,
principalmente para materiais de construgao.

O emprego acumulou nos seis primeiros meses de 2010 uma alta
de cerca de 5%, quer se considerem ou ndo as revendas de
veiculos. Nos segmentos, Materiais de Construcdo 11,81% que
experimenta um bom momento, foi o de melhor retrospecto,
enquanto o aumento mais contido foi o do Comércio Automotivo
1,87%. Nos ramos, afora materiais de constru¢do, informatica
10,65% fechou o semestre também com um bom resultado,
diferente de cine-foto-som e Oticas e vestudrio que encerraram
com recuo de -6,51% e -2,93%, respectivamente.

PARTICIPAGAO RELATIVA NO FATURAMENTO REAL (%) - JUNHO / 2010
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Aos Empresarios do Comércio Varejista da RMR

A Federacao do Comercio do Estado de
Pernambuco, por meio do Instituto Oscar Amorim
de Desenvolvimento Economico e Social, apresenta
mais uma vez a sociedade em geral os resultados
da Pesquisa Conjuntural do Comércio Varejista da
Regido Metropolitana do Recife. Com mais essa
prestacado de servigo, a Fecomércio/PE acredita
estar cumprindo o seu papel representativo,
levando aos empresarios, informagoes consistentes
de desempenho do Comércio. Embasadas em um
serio sistema de coleta de dados e rigoroso
tratamento estatistico, permitem uma correta
tomada de decisoes tanto em relacdo a novos
investimentos, quanto na defini¢do de estratégias
para fazer frente a um mercado tdo competitivo.

APRESENTACAO DO TRABALHO

Na atualidade, os estudos de conjuntura econdmica ocupam
lugar de relevo nas atividades publica e privada. Os fendmenos
econdmicos estdo em continua mutacdo, sendo por isso
temerario planejar agdes de curto prazo quando se conhecem
apenas os parametros estruturais.

A analise da conjuntura do Comércio € especialmente impor-
tante, porque dentre as atividades economicas ¢ das mais
dependentes de fendmenos de curto prazo. Em decorréncia de
seu conhecimento, serve como balizamento ndo sé para as
empresas, pois t€ém condi¢des de avaliarem suas posigdes em
rela¢do ao desempenho médio onde estdo inseridas, como
também para o governo central, que pode melhor direcionar as
politicas publicas.

Desde 2001 a Federagao do Comércio do Estado de
Pernambuco -FECOMERCIO/PE- integra uma rede nacional
de acompanhamento da conjuntura comercial, liderada pela
Confederag@o Nacional do Comércio (CNC) ¢ a partir de 2002
passou a divulgar mensalmente a analise do desempenho do
Comércio Varejista da Regido Metropolitana do Recife, por
meio da Pesquisa Conjuntural. A Pesquisa tem em seu escopo
trés variaveis principais: Faturamento Real, Nivel de Salario e
Numero de Empregados.

Fazendo parte do Indice Nacional idealizado pela
Confederagao Nacional do Comércio (CNC) desde
2002 junto com outras Federagoes, a Regido
Metropolitana do Recife vem se destacando por ser
a primeira a divulgar os seus resultados, o que
para nos é motivo de orgulho, por servirmos de
comparagdo para o restante do Pais. Mas tudo isso
80 é possivel porque temos uma Equipe de Trabalho
competente e comprometida com o ideal de luta e
clareza nos resultados apresentados.

Confiando em um Brasil mais produtivo,
esperamos, com esse trabalho estar contribuindo
para a Sociedade no desenvolvimento e na
manuten¢do de um instrumento cientifico apurado,
de andlise da realidade do Comércio.

Josias Silva de Albuquerque

Presidente do Sistema Fecomércio/Senac/Sesc-PE

O acompanhamento que ¢ feito permite as empresas avaliarem
seu desempenho em relag@o aos padroes estadual e nacional,
favorecendo o delineamento de tendéncias, abrindo espaco,
quando necessario, para uma intervencao rapida capaz de
reverter uma direcao nao pretendida ou reforgar resultados
julgados desejaveis.

Ressalta-se que as informagdes conjunturais além de se
constituirem em importante instrumento para a tomada de
decisdes de curto prazo, também podem ser uteis para o
processo decisorio e estratégico. A acumulagao dessas informa-
¢des permite a formacgao de painéis que ajudam a identificar
movimentos recorrentes, tais como sazonalidades, ciclos de
negocios ¢ outros, cuja identificagdo proporcionam uma melhor
programagao econdomico-financeira.

A experiéncia da FECOMERCIO/PE tem demonstrado que
existe em Pernambuco uma grande demanda de informacdes
sobre o desempenho do Comércio Varejista, constituindo-se
motivo de satisfagdo a grande receptividade que a Pesquisa
Conjuntural vem tendo ndo s6 por parte dos empresarios, mas
de institutos de pesquisa, dos meios de comunicagdo ¢ da
comunidade em geral.
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METODOLOGIA

A Pesquisa Conjuntural do Comércio Varejista da Regido
Metropolitana do Recife - PCCV ¢ uma pesquisa de natureza
exploratoria-descritiva realizada mensalmente pela
FECOMERCIO/PE, como parte de um levantamento de nivel
nacional coordenado pela Confederagdo Nacional do Comércio
(CNC). Entende-se como Comércio Varejista a atividade
comercial regularmente estabelecida, com um ou mais empre-
gados registrados (ou ndo) por estabelecimento e com mais de
51% das vendas destinadas a consumidores finais, sendo estes
pessoas fisicas.

Os dados primarios que dao origem a Pesquisa sdo obtidos
através de questionarios padrao preenchidos mensalmente pelas
empresas e coletados pela FECOMERCIO-PE por meios
eletronicos. A participagdo dessas empresas se deu através do
processo de amostragem estratificada aleatdria, que usou como
variavel de estratificagdo o Faturamento anual, formando assim
a amostra da Pesquisa que passa a ser chamada de "Painel de
Informantes".

Area geografica da pesquisa

Do ponto de vista espacial, todas as anali-
ses se referem a drea Metropolitana do
Recife, nas seguintes cidades:

E através do painel que se faz o acompanhamento Conjuntural
do Comércio por meio da produgdo de indices mensais de
desempenho analisando as seguintes variaveis: Faturamento
Real, Folha de Salarios e Numero de Empregados. Por
Faturamento Real entende-se a receita mensal bruta da
empresa decorrente da venda de mercadorias, incluindo
impostos e taxas incidentes sobre o faturamento tais como: IPI,
ICMS, COFINS e outros, excluindo-se as receitas financeiras e
ndo operacionais. A Folha de Pagamentos corresponde ao total
de rendimentos mensais pagos aos empregados, incluindo o
salario fixo, gratificacdes, comissdes, férias, participagdes nos
lucros e outras, sem dedugdo das contribuig¢des da previdéncia
e impostos. O Numero de Empregados registra o total de
pessoas em atividade na empresa e por ela diretamente
remunerados, sejam formais ou informais. Para fazer o
deflacionamento dos dados mensais da Pesquisa ¢ utilizado o
Indice de Pre¢o ao Consumidor Amplo - IPCA, calculado
mensalmente pelo IBGE.

Comparacées de analise e
o nivel de agregacao dos dados

* Abreu e Lima

* Cabo de Santo Agostinho
* Camaragibe

* |garassu

* Jaboatao dos Guararapes

* Moreno

* Olinda

* Paulista

* Recife

* Sao Lourenco da Mata

Bens De Consumo Duraveis
» Moveis e Decoragoes
* Utilidades Domésticas
* Cine-foto-som e Oticas
* Informatica

PESQUISA CONJUNTURAL DO COMERCIO

O acompanhamento das trés variaveis da Pesquisa Conjuntural
(Faturamento Real, Folha de Pagamentos e Numero de Empregados) ¢
feito por meio de trés categorias de analise: 1) més atual em relagdo ao
meés anterior; ii) més atual em relaggo a igual més do ano anterior; iii)
acumulado ao longo dos meses no ano, em relagdo ao acumulado nos
mesmos meses do ano anterior.

Cada categoria analisada possui quatro niveis de agregagdo: i) o mais
amplo inclui todo Comércio Varejista da RMR; i) Comércio em Geral,
sem a presenca das concessionarias de veiculos; iii) Grandes
Segmentos; iv) Ramos.

COMERCIO EM GERAL

Bens De Consumo Semiduraveis Bens De Consumo Nao Duraveis Comércio Automotivo

* Vestuario * Supermercados « Concessiondrias de Veiculos
* Tecidos  Combustiveis * Autopecas e Acessorios

e Livrarias e Papelarias  Farmadcias e Perfumarias
* Calgados
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