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SOLETIM CONJUNTURAL

1. O ambiente nacional e estadual

Em abril, a economia brasileira seguiu apresentando baixo ritmo de expansio, o que levou o Ministério da
Fazenda a rever a perspectiva de crescimento anual para 2% em 2014. O baixo ritmo de crescimento de
abril foi influenciado pelo aumento da pressio inflaciondria, provocada por despesas com educagio, ali-
mentacio/bebidas e gastos pessoais, cuja continuidade deve fazer com que o valor acumulado do IPCA em
2014 se situe préximo ao teto superior da meta de inflagio definida pelo BACEN (6,5%).

Do ponto de vista do emprego, verificou-se leve redu¢ao da taxa de desemprego nas Regides Metropolitanas
do pais, onde o indice passou de 5,0% em marco para 4,9% em abril. Ao contrdrio da tendéncia nacional,
o desemprego aumentou na Regido Metropolitana do Recife (RMR) entre margo e abril/2014, quando al-
cangou o patamar de 6,3%.

Por outro lado, verificou-se estabilidade no que se refere ao rendimento médio mensal, em torno a R$
1.503,00 na RMR e R$ 2.028,00 no conjunto das demais regiées metropolitanas do pais. Essa estabiliza-
¢i0, combinada com a elevagio da taxa de desemprego, liga o alerta para a questao do gerenciamento fi-
nanceiro praticado pelas familias, como apontam o avango no nimero de protestos financeiros e os indices
de endividamento das familias junto aos bancos. Em paralelo, as institui¢oes financeiras, além de terem
reduzido o prazo de pagamento dos créditos concedidos, tém adotado maior seletividade na liberagao de
crédito ao consumidor, encarecendo os custos da tomada de empréstimos.

Com isso, a CNC apurou queda de 2,3% na Intengio de Consumo das Familias (ICF) em abril de 2014,
passando, esse indicador, para 0 menor nivel desde janeiro de 2010. O recuo foi generalizado, abarcando
pessoas de todas as classes de renda. O Indice de Confianga do Consumidor, calculado pela FGV, tam-
bém apresentou variagio negativa entre margo e abril. Neste més, viu-se uma situagio semelhante ao pico
de baixa observado no pior momento de 2013, quando ocorreram mudangas na politica macroecondmi-
ca dos EUA, o recrudescimento inflaciondrio e manifestagoes de rua afetaram negativamente o consumo.

Nesse quadro, a CNC revisou para baixo a projecao de crescimento anual das vendas no varejo em 2014,
passando do patamar anterior de 5,3% para 4,9%. Com isso, o que se vé ¢ uma convergéncia para o de-
sempenho obtido no ano passado, quando as vendas cresceram 4,3% em relagio a 2012.

O més de abril, portanto, foi marcado por dificuldades no que se refere a realizagio de vendas em todo o
comércio do pais. Cabe observar, a partir da préxima se¢io, o comportamento mais especifico do setor na
Regido Metropolitana do Recife.



2. Queda de 3,6% nas vendas entre margo e abril de 2014

As vendas no varejo da RMR registraram queda de 3,6% em abril de 2014, relativamente ao més de margo
(Grifico 1 e Tabela 1). Essa redugio ocorreu em maior propor¢io no Comércio Automotivo, principal-
mente nas lojas de Autopegas e acessérios (-16,4%), e nos Bens de Consumo Durdveis, com destaque para
os estabelecimentos de Cine-foto-som e Oticas (-8,9%).

Também houve diminuico significativa nas Livrarias e Papelarias (-26,6%), por conta do desaquecimen-
to das vendas apds a demanda tradicional no inicio do periodo letivo. Por sua vez, repetindo o que se re-
gistrou no més de marco, as vendas de Materiais de Construcio apresentaram variagio mensal de fatura-
mento de -3,4%.

As vendas foram positivas, apenas, nas lojas de Méveis e Decoragoes (5,2%) e de Vestudrio e Tecidos (2,8%).

Gréfico 1
Variacao do faturamento real no comércio varejista da RMR em relacao ao més anterior (%)
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Tabela 1 - Pesquisa conjuntural do comércio varejista da RMR - abril de 2014
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BENS DE CONSUMO DURAVEIS
Moveis e Decoragdes

Lojas de Utilidades Domésticas
Cine-foto-som e Oticas

Informética

BENS DE CONSUMO SEMIDURAVEIS
Vestudrio / Tecidos

Calcados

Livrarias e Papelarias

BENS DE CONSUMO NAQ DURAVEIS
Supermercados

Farmécias e Perfumarias
Combustiveis

COMERCIO AUTOMOTIVO
Concessionarias de Veiculos

Autopecas e Acessorios
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3. Vendas de abril/2014 reproduzem desempenho de abril/2013

O faturamento do varejo da RMR, em abril de 2014, praticamente repetiram o desempenho do mesmo
periodo do ano anterior, uma vez que se registrou aumento de 0,7% no comparativo com 0 mesmo més

do ano passado (Grafico 2).

Observe-se, na Tabela 1, que os resultados foram melhores nos Bens de Consumo Semidurdveis (5,9%),
principalmente nas Livrarias e Papelarias (13,4%). Ressaltem-se ainda as vendas das Lojas de Utilidade
Domésticas (9,9%) e dos Supermercados (9,5%).

Por outro lado, o ramo de Materiais de Construcio apresentou queda (-5,6%), confirmando tendéncia
¢ao ap q

j4 observada em marco de desaceleragio neste ano. Também tiveram redugoes os ramos de Farmicias e
Perfumarias (-17,2%), Informdtica (-6,8%) e Autopegas e Acessérios (-6,0%).
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Gréfico 2 - Variagao do faturamento real no comércio varejista da RMR em relacéo a igual més do ano anterior (%)
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4. Apesar do bom desempenho do 1° trimestre, verifica-se tendéncia declinante nas vendas
acumuladas do 1° quadrimestre de 2014

O faturamento acumulado no primeiro quadrimestre de 2014 aponta que as vendas em 2014 continuam
superando os resultados de 2013 (5,3%). No entanto, verifica-se tendéncia de desaceleragao em relagao ao
ano anterior, principalmente a partir de margo (Grifico 3).

Se esse resultado se explica, em parte, pelo fato de o carnaval ter ocorrido, em 2014, no més de marco,
também deve ser levada em consideragio a queda no indice de confian¢a do consumidor, a pressio infla-
ciondria, a elevacio da taxa de desemprego na RMR e problemas relacionados 4 gestio do endividamento.

ATabela 1 mostra que o melhor desempenho no acumulado das vendas neste ano foi verificado no Comércio
Automotivo, ressaltando-se também os segmentos de Bens de Consumo Duréveis e Bens de Consumo
Semidurdveis. Observam-se como destaques as Utilidades Domésticas (13,2%) e as Livrarias/Papelarias
(11,0%). No sentido oposto, Farmdcias e Perfumarias apresentaram queda significativa (-13,1%).



Grafico 3 - Variagdo acumulada do faturamento real (%)
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5. Nivel de emprego e massa salarial se sustentam no comparativo entre marco e abril. No
acumulado anual, ttm desempenho positivo

O nivel dos saldrios em abril praticamente se manteve no mesmo patamar verificado em margo, registran-
do queda de apenas 0,2%. Destacaram-se os Bens de Consumo Semidurdveis (1,1%), alavancados pela de-
manda de mio-de-obra e consequente pagamento de remuneragées nas lojas de Vestudrio e Tecidos (4,6%).

Por outro lado, os Bens de Consumo Durdveis apresentaram redugio de 2,5%, principalmente os estabeleci-
mentos de Méveis e Decoragoes (-4,2%) e de Utilidades Domésticas (-3,2%). Também com reducio acentu-
ada no nivel salarial ¢ possivel ressaltar as Livrarias e papelarias (-10,0%) e as Farmdcias e Perfumarias (-5,0%).

Em relago a abril de 2013, o nivel dos saldrios quase nio se alterou, apresentando leve declinio (caindo so-
mente 0,4%). A queda mais expressiva foi verificada no Comércio Automotivo (-10,2%); por outro lado, a
massa salarial das lojas de Materiais de Construgao cresceu 7,3%. Ressalte-se, ainda, a redugao no nivel dos
saldrios em Cine-foto-som e Orticas, Concessionarias de Veiculos, Informatica e Vestuario/Tecidos. Por sua
vez, destacam-se o crescimento do nivel salarial, pela ordem de grandeza, as livrarias e Papelarias, Utilidades
Domésticas, Autopegas e Acessérios e Supermercados.

No que se refere ao emprego, o nivel das ocupagoes do comércio varejista praticamente se sustenta entre
marco e abril de 2014, registrando queda de apenas 0,2% (Tabela 1). Nos Bens de Consumo Semidurdveis
ocorre maior reducio relativa (-1,4%), com destaque para as Livrarias e Papelarias (-8,6%) e Calcados
(-3,2%). Também se verifica queda nos Bens de Consumo Durdveis (-0,3%), ressaltando-se as lojas de
Moveis e Decoragdes (-2,1%).



No comparativo com o mesmo més de 2013, observa-se discreto aumento no nivel de emprego (1,2%),
em especial nos Bens de Consumo Semidurdveis, principalmente nas Livrarias/Papelarias (11,2%) e em
Vestudrio e Tecidos (8,8%), registrando-se alta, ainda, nos Bens de Consumo Nio-Durdveis e Materiais de
Construgio. Por outro lado, ocorreu considerdvel redugao nos Bens de Consumo Durdveis (-6,6%), veri-
ficada de forma mais expressiva nas lojas de Cine-foto-som e Oticas, Informdtica e em menor escala nas

de Calgados.

6. Sintese

O que se pode afirmar, em termos da andlise da conjuntura do més de abril, é que as vendas acumuladas
no 1° quadrimestre de 2014, embora situadas acima do patamar de 2013, tendem a convergir para o de-
sempenho apresentado no ano passado. Esse é um resultado preocupante, haja vista as vendas terem sido
afetadas, no ano anterior, por eventos considerados “exégenos” ao ciclo tradicional de vendas, como as ma-
nifestagdes e greves.

Esse quadro ¢ ainda mais agravado quando se tem em vista que as vendas nos proximos meses devem ser
afetadas pela proximidade da Copa do Mundo, que provocard uma diminuigio de dias tteis, e também
pela ocorréncia de feriados em junho, além de eventuais manifestacoes populares e/ou greves. O “Efeito-
Copa”, que incidiu principalmente sobre a venda de bens durdveis (televisoes e eletronicos em geral) estd
praticamente no fim.

Além disso, segmentos que até marco tinham apresentado bom dinamismo — como os materiais de cons-
trucdo — passaram a registrar retragio nas vendas (mensais e anuais). Essa tendéncia, que se confirmou em
abril, guarda estreita relagio com o arrefecimento, de modo geral, da atividade econdmica, sobretudo na
Regido Metropolitana do Recife, que tem experimentado taxas de desemprego acima da média nacional.

E preciso, portanto, assumir uma postura de cautela para os proximos meses. Consideradas as dificuldades
que tém incidido sobre a economia, de modo geral, esse é um comportamento que jd pode ser visto tanto
entre empresdrios, como entre consumidores de todo o pais.
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