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SOLETIM CONJUNTURAL

1. O ambiente nacional e estadual

A conjuntura do més de margo de 2014 foi marcada por antincio, pelo Governo Federal, da expectativa de
repeti¢do, neste ano, do desempenho do PIB brasileiro de 2013 (crescimento de 2,3%), indicando a conti-
nuidade das dificuldades associadas 4 sustentagio do patamar de crescimento econdmico de anos anteriores.

Em um contexto mais recente, apds leve desaceleragao no dltimo trimestre do ano anterior, setores econd-
micos importantes, a exemplo da industria, apresentaram melhora nos trés primeiros meses de 2014. De
modo geral, a inddstria no Brasil cresceu, de forma acumulada, 1,4%, segundo informagées da Pesquisa
Industrial Mensal (PIM-IBGE). Em Pernambuco, esse crescimento foi de 8,3%, diferencial de rendimento
explicado pela expansao sazonal da producio de agicar cristal e, em menor parcela, de dlcool.

A inflagio verificada para 0 més de margo em relagio a fevereiro, segundo o IPCA-IBGE, foi de 0,9% no
Brasil, proporcio que entre janeiro e fevereiro equivaleu a 0,7%. Na Regido Metropolitana do Recife esses
indices foram de, respectivamente 0,5% e 0,6%. No acumulado do ano, o indice para o pais alcan¢a 2,2%,
enquanto na RMR chega a 1,7%. Com isso, a tendéncia para o acumulado no final do ano ¢ que a inflacio
se aproxime da banda superior da meta definida pelo Banco Central (de 6,5% no ano).

Outro importante indicador para a compreensio da conjuntura é o rendimento médio das pessoas ocupa-
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das. Nas regides metropolitanas do pais houve queda, em marco, de 0,3% em relacio a fevereiro de 2014,
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de acordo com estimativas da Pesquisa Mensal do Emprego do IBGE. Na Regido Metropolitana do Recife,
o valor médio do rendimento nao variou entre fevereiro e marco, mantendo-se em R$ 1.492,00. No com-
parativo entre mar¢o de 2014 e mesmo més de 2013, a variagio foi de 3% para o total das regides metro-
politanas e de 1,3% para a RMR, o que contribuiu para o hiato do rendimento desta tltima em relacio
ao resto do pais.

A taxa de desemprego em relaciao ao més anterior das regies metropolitanas foi de 5,0%, enquanto na
RMR correspondeu a 5,5%. Embora maior, ¢ importante salientar que a tendéncia verificada desde o ini-
cio do ano na RMR ¢ de queda no desemprego, ao passo que nas regiées metropolitanas é de crescimento.

Além disso, a capacidade de consumo pode ser mais ou menos afetada pelo grau de endividamento, que
alcancou, no més de dezembro de 2013, 77,5% dos consumidores da RMR, com comprometimento, na
forma de dividas, de 46% da renda mensal, conforme foi apontado em Sondagem realizada pela Fecomércio.

No que diz respeito ao desempenho do comércio varejista, as vendas apontam elevagdo no inicio de 2014,
tanto no Brasil como em Pernambuco, cuja trajetéria de crescimento segue acima da nacional (Gréfico 1).



Grafico 1 - Brasil e Pernambuco: crescimento acumulado das vendas no comércio varejista nos ultimos 12
meses (%)

10 [
Il BRASIL [l PERNAMBUCO

9,1 9.0

| | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | | J
Fonte: PMC - IBGE
No primeiro bimestre de 2014, as vendas do comércio varejista no estado cresceram 10,8%, indicador bas-
tante positivo se comparado 4 média nacional, que foi de 6,5% no mesmo periodo, sendo o indice per-

nambucano o segundo melhor entre os estados do Nordeste, superado apenas pelo de Alagoas, que equi-
valeu a 11,3% (Grafico 2).



Grafico 2 - Brasil e Estados do Nordeste: crescimento médio mensal do comércio varejista ampliado (%) -
acumulado de janeiro a fevereiro de 2014
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Nesse contexto, sio destacadas a seguir as informagées que pautam o desempenho do comércio varejista
na RMR no tltimo més de marco.

2. Vendas em margo/2014 recuam 5,8% no comparativo com o més anterior
No més de marco, as vendas registraram queda de 5,8% em relagio ao més de fevereiro (Tabela 1 e Gréfico 3).

As principais redugoes no ritmo das vendas ocorreram nos Bens de Consumo Semidurdveis e, de forma
mais acentuada, nas Livrarias e Papelarias, neste tltimo caso, um resultado que reflete 0 comportamento
tradicional das vendas apds o aquecimento da demanda no inicio do periodo letivo. Também no Comércio
Automotivo verificou-se queda, motivada pela redugio das vendas nas Concessiondrias de Veiculos.



Gréfico 3 Variacéo do faturamento real no comércio varejista da RMR em relacéo ao més anterior (%)
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE - Cepesq

Também se observou queda nos Bens de Consumo Durdveis, ocasionadas pelas redugoes nas vendas de Méveis
e Decoracoes e nas lojas de Utilidades Domésticas. Por outro lado, ressalta-se que os Bens de Consumo
Nao-Durdveis registraram alta, alavancada pelo faturamento dos Supermercados.



Tabela 1 - Pesquisa conjuntural do comércio varejista da RMR — marco de 2014

FATURAMENTO REAL MASSA SALARIAL NIiVEL DE EMPREGO

DISCRIMINAGO mal4 ma/idnmaid mayt4 maft4 janmafie mai4 majié janmarié
Cfel4 mari3 a3 fetd martd nmadd i3 mand  jnmais.

COMERCIO EM GERAL 88 30 68 60 17 54 A5 17 14
COMERCIO EM GERAL (Exc. Conces) 50 08 45 64 | 33 63 A6 19 16
BENSDECONSUMODURAVEIS 26 76 95 | 14| 08 09 03 76 54

Maveis e Decoragoes

Lojas de Utilidades Domésticas
Cine-foto-som e Cticas

Informética

Vestudrio / Tecidos
Calgados

Livrarias e Papelarias

Supermercados

Farmacias e Perfumarias
Combustiveis

COMERCIO AUTOMOTIVO
Concessionarias de Veiculos

Autopecas e Acessorios

WATERAIS DECONSTRUGRO | 07 | 28 33| 48 | B4 a7 06 13 a1

Fonte: Instituto Fecomércio-PE - Cepesq

3. Vendas do més de marco/2014 superam as do mesmo més no ano anterior

As vendas verificadas em margo foram 3,0% superiores comparativamente as do mesmo més de 2013, um
resultado que pode ser considerado positivo, em virtude da realizagao do carnaval de 2014 no més em and-

lise (Gréfico 4).

Como destaques mencionam-se com maior expressividade o faturamento do Comércio Automotivo e
com menor intensidade o de Bens de Consumo Durdveis e, nele, o das lojas de Cine-foto-som e Orticas
e Utilidades Domésticas (Tabela 1). No sentido inverso, observou-se queda nas Farmdcias e Perfumarias,
Moveis e Decoragoes e Informdtica.
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Gréfico 4 - Variacao do faturamento real no comércio varejista da RMR em relacéo a igual més do ano anterior (%)
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Fonte: Instituto Fecomércio-PE - Cepesq

4, Vendas acumuladas do 1° trimestre de 2014 superam em 6,8% o faturamento do mesmo
periodo no ano anterior

O resultado das vendas do primeiro trimestre (acumulado entre janeiro-margo) aponta crescimento acu-
mulado das vendas no varejo em 2014 acima do ritmo apresentado no ano anterior (Grifico 5).

Esse ¢ um resultado que permite vislumbrar, no primeiro semestre de 2014, um desempenho superior aquele
verificado no ano de 2013, quando diversos acontecimentos — como as greves ¢ manifestagdes — marcaram
negativamente as vendas do comércio. Ocorre, porém, que uma eventual reincidéncia desses “eventos”, em
especial no periodo da Copa do Mundo, pode comprometer novamente as atividades do setor.

De acordo com a Tabela 1, verificam-se como destaques os Bens de Consumo Durdveis (principalmente
nas Lojas de Utilidades Domésticas) e Bens de Consumo Semidurdveis, ressaltando-se o faturamento das
Livrarias e Papelarias, que foi melhor que aquele verificado no ano anterior.



Grafico 5 - Variagdo acumulada do faturamento real (%)

0 W 2013 2014

3,92
2,72 2>
262 247 :
2,08 2,21
I ] I
| | | | | I | | |

Fonte: Instituto Fecomércio-PE - Cepesq

0

5. Tanto 0 emprego quanto a massa salarial apresentam queda em marco de 2014
comparativamente ao més anterior. No acumulado anual, desempenho € positivo

No que diz respeito a massa salarial, observa-se na Tabela 1 que o nivel dos saldrios caiu 6,0% entre fevereiro
e margo, principalmente nos Bens de Consumo Semidurdveis, e em maior escala nas Livrarias e Papelarias,
onde ocorreu importante desmobilizacio de mio-de-obra tempordria. Os Bens de Consumo Nao-Durdveis
também apresentaram redu¢do no nivel dos saldrios, principalmente nas Farmdcias e Perfumarias.

Em relacio a marco/2013, a massa salarial cresceu 1,7%, com destaque para os Bens de Consumo Nao-
Durdveis (especialmente nos postos de Combustiveis e nos Supermercados), para as lojas de Autopegas e
Acessérios e Livrarias e Papelarias. Por outro lado, as Concessiondrias de Veiculos, as lojas de Vestudrio e
Tecidos, Cine-foto-som e Oticas e de Informdtica apresentaram queda no pagamento de saldrios.

Em relacio ao emprego, o nimero de ocupagoes do comércio varejista caiu 1,5% entre fevereiro e margo
(Tabela 1), sendo a queda mais acentuada nas Livrarias e Papelarias, em virtude, como se informou anterior-
mente, da elevaciao da demanda de mao-de-obra que tipifica o periodo de inicio do ano letivo e posterior des-
mobilizagio. Nas lojas de Informdtica e de Vestudrio e Tecidos, o nivel de emprego apresentou discreto avango.

No comparativo dos tltimos 12 meses, nivel de empregos apresentou ligeiro aumento (1,7%), com des-
taque para os segmentos de Vestudrio e Tecidos, Livrarias e Papelarias e de Combustiveis, indicando que a
geragio de empregos no comércio varejista da RMR tem se sustentado.



6. Sintese

Conforme visto, o quadro de dificuldades verificado no 2° semestre de 2013 se manteve no inicio de
2014, associado a pressao inflaciondria e a0 desempenho pouco promissor do setor industrial. Com isso,
o Governo revisou as previsoes oficiais de crescimento para o ano de 2014, de 2,5% para 2,3%, uma re-
peti¢io do ano anterior.

No que se refere ao varejo, Pernambuco vem sustentando trajetéria de vendas em ritmo superior ao da eco-
nomia nacional e, em termos regionais, o estado apresentou segundo melhor desempenho de vendas do
Nordeste no 1° bimestre de 2014.

Essa dinAmica estadual, quando observada com o recorte metropolitano, se confirma. Os dados de fatura-
mento no varejo na RMR indicam um inicio de ano melhor que 0 mesmo periodo em 2013, a despeito da
sazonalidade do primeiro trimestre, que se reflete em ramos especificos.

No entanto, apesar dos resultados positivos no primeiro trimestre de 2014, o cendrio nacional recomen-
da adotar postura cautelosa em relagio aos préximos meses. A reincidéncia de feriados e a proximidade da
Copa do Mundo devem diminuir ritmo das compras, que também pode ser impactado por outras questdes,
tais como aquelas relativas a capacidade de endividamento das familias e ao recrudescimento inflaciondrio,
bem como a imprevistos, tais como novas greves e manifestagoes.
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