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O Dia dos Namorados deve-
ra ser mais comemorado em Petroli-
na este ano do que foi no ano Passa-
do. De 364 entrevistados pelo Centro
de Pesquisa do Instituto Fecomércio
em convénio com o Sebrae , na tercei-
ra semana de maio, cerca de 57% pre-
tendem comemorar a data , o que sig-
nifica um avanco em relagao a 2012,
quando o percentual dos que come-
moraram a data ndo chegou a 47%.
Este acréscimo do numero dos que
celebrarao a data em Petrolina segue
0 mesmo comportamento da Regido
Metropolitana do Recife e de Caruaru,
onde sondagem semelhante foi reali-
zada. Cerca de 54% das pessoas que
pretendem comemorar o Dia dos Na-
morados sao mulheres.

Dos que nao comemorarao,
mais de dois tercos justificam-se por
nao ter namorando (a), sendo este
também o padrao detectado nas de-
mais areas onde foram realizadas
sondagens. Em Petrolina menos de
15% dos consumidores entrevistados
ligaram a n&o celebracdo a falta de
dinheiro ou estarem desempregados.

Na sondagem ficou constatado
que a principal forma de comemo-
racdo é mesmo a de dar presentes,
tendo sido referida por mais de 88%
dos entrevistados. E esperado que
um em cada trés casais va a restau-
rante ou pizzaria, enquanto mais de
13% irdo para hotéis/motéis/pousa-
das. Bares e lanchonetes deverao ser
relativamente pouco utilizados para
festejar a data, devendo este ano ser
a escolha de somente 8,6%. Essa or-

Grafico 1 Pretensdo dos consumidores para comemorar o Dia dos Namorados (%)

Nao pretendem comemorar

denacéo das preferéncias do consu-
midor, encabecada pelos presentes,
na qual os bares / lanchonetes estao
em quarto lugar € comum a todas as
areas onde foram realizadas sonda-
gens e se manteve inalterada entre
2012 e 2013, muito embora os per-
centuais hajam se alterado significa-
tivamente entre os dois anos.

O aumento no ndmero dos con-
sumidores que pretendem comemo-
rar o Dia dos Namorados devera ser
a fonte principal do incremento espe-
rado pelo varejo este ano, ja que a
média dos gastos com presentes de-
vera permanecer praticamente inal-
terada, chegando a R$ 143,30, so-
mente dois reais a mais que no ano
passado. Nos servigos as variagdes
no gasto médio esperado com ba-
res / lanchonetes e hotéis / motéis /
pousadas também deverao ser pe-
quenas, de modo que um acréscimo
mais significativo s6 ocorrera nos
restaurantes / pizzarias, que devera

Grafico 2 Tipos de comemoragoes no Dia dos Namorados (%)
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passar de pouco mais R$ 75,00 para
R$ 91,35, aparecendo como escolha
de 8,7% dos entrevistados. Os celu-
lares que tem presenca destacada
em outras grandes datas comemora-
tivas e os eletros domésticos que fa-
zem a festa no Dia das Maes pratica-
mente ndo marcam presenca no Dia
dos Namorados.

Verifica-se na sondagem que o
valor do presente é proporcional ao
nivel de escolaridade dos consumi-
dores. Quanto maior é a escolaridade
maior sera o gasto como o presente.
Os homens também pretendem gas-
tar mais do que a mulheres com 0s
presentes no Dia dos Namorados,
sendo que 0s outros gastos por tipo
de comemoragao serao compartilha-
dos pelo casal.

As preferéncias por presentes
este ano estdo dominadas por arti-
gos de vestuério, perfumes / cosmé-
ticos e bijuterias / joias deverao ter
pequena dominagao de preferéncias
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Grafico 3 Estimativa de gastos no Dia dos Namorados (R$)
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por presentes este ano, com desta-
que para os dois primeiros. Enquanto
calgados / bolsas / carteiras e flores,
embora itens sempre lembrados, es-
tao este ano num patamar de prefe-
réncia baixo, aparecendo como a es-
colha de 8,7% dos respondentes.

No ranking dos presentes do
ano passado vestuario e perfumes /
cosmeéticos também ocuparam o pri-
meiro lugar nas preferéncias, mas o
terceiro esteve com calcados / bolsa
/ carteiras, que em 2013 trocou de lu-
gar com bijuterias / joias. Vale res-
saltar que mesmo com algumas tro-
cas de colocagbes de ano para ano,
a estrutura de preferéncias é bastan-
te estavel.

E notavel o fato que os quatro
principais tipos de presentes domi-
nem as preferéncias tanto do ponto
de vista intertemporal quanto espa-
cial, pois predominam em todas as
areas onde foram realiza-
das sondagens, com des-
taque para os artigos de
vestuario. Se aos quatro
tipos de presentes forem
somadas flores, eletros
eletrénicos e informéatica /

Grafico 4 Principais tipos de presentes preferidos pelos consumidores (%)

Eletro-eletrdnico

a 2
w o

Informatica/celular

N
-

Flores .
Calgados/holsa/carteiras

-
N
-

Joias/Bijuterias

-
a

-

Perfumes/cosméticos

Vestuario

A prazo:

cartao de loja

n
S
=
@
i)
N
©

| BB

Grafico 5 Formas de pagamento na compra dos presentes (%)
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cipalmente com dinheiro, sendo esta
a preferéncia de 54% dos consumi-
dores. Os cartbes de credito deverao
responder por mais de 43% das com-
pras, de modo a haver pouco espa-
GO para outras formas de cobertura
dos gastos. A predominéancia dos pa-
gamentos a vista assim como a con-
centragao em duas formas de paga-
mentos, tal como em Petrolina, se
estende a todas as faixas de renda
e devera prevalecer nas demais are-
as sondadas.

Género (%)

Faixa de renda familiar dos entrevistados (%)

Mais de 10 salarios minimos 5,77

Mais de 5 até 10 salarios minimos [

Mais de 3 até 5 salarios minimos

Mais de 1 até 3 salarios minimos 54,67

Até 1 salario minimo

Estado civil (%)

Casado 19,23
Unido estavel . 6,04
Divorciado I 3,02
Viivo | 0ss

Solteiro 70,33

Nao respondeu I 0,82

Nivel de escolaridade (%)

Ensino médio

Ensino superior

Ensino Técnico - 6,04

Ensino fundamental . 5,22

Pos-graduacéo I 2,75

Analfabeto ‘ 0,27
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