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DEZEMBRO DE 2014 (MES DE REFERENCIA: OUTUBRO
DE 2014)

1. Contexto nacional e regional

Em outubro de 2014, a economia brasileira se manteve no ritmo de desaceleracdo iniciado no més de ju-
nho. Os desempenhos do varejo e da prestagao de servigos tém sido afetados pela pressao inflaciondria, pro-
vocada em parte pela alta do preco dos produtos alimenticios e dos servicos em geral e pela persisténcia das
dificuldades que inibem o crescimento do produto interno (PIB), liderado pela retracao do setor industrial.
De acordo com dados da Caged, o mercado de trabalho apresenta desempenho positivo. No acumulado
do ano (janeiro a outubro de 2014), observa-se uma adigio de 2,2% nos empregos formais. No entanto, o
més de outubro registrou retragio em relacio ao més anterior, refletindo em especial uma forte diminuicio
dos empregos na construcio civil. Pernambuco também seguiu esta tendéncia.

Observa-se que a Inten¢io de Consumo das Familias (ICF) medida pela CNC indica queda de 0,4% em
outubro de 2014 comparativamente ao més de setembro, reducio que no acumulado do ano chega a 3,8%,
o0 que caracteriza a desaceleracio do consumo das familias. Tal situagao é refor¢ada queda mensal de 1,6% na
série com ajuste sazonal do Indice de Confianga dos Empresarios do Comércio, também medida pela CNC.

Apesar desses indicadores, a Pesquisa Mensal do Comércio (PMC) do IBGE mostra que as vendas no va-
rejo brasileiro subiram 1,0% em outubro, apontando recuperacio apds queda em setembro, e na compa-
racdo anual registra um avanco de 1,8%.

Por sua vez, os consumidores, devido 4 indefini¢io dos rumos da economia, fator que gera incerteza quanto
a manutengao do emprego e ao encarecimento e a diminuicio da oferta de crédito, tém tomado decisoes
mais cautelosas tanto nas compras a vista quanto na contratacio de crédito, o que se traduz na diminuicio
das compras e no redirecionamento dos gastos, priorizando o pagamento de dividas. Isso pode ser com-
provado pela redugio da inadimpléncia (de 21,6% em outubro de 2013 para 17,8% em outubro de 2014)
de setembro (19,2%) para outubro (17,8%), segundo dados da CNC.

Os nimeros apresentados no gréfico 1, que indicam a varia¢iao acumulada no volume de vendas do vare-
jo ampliado, mostram que os dados de outubro apontam um aumento discreto na variagio negativa das
vendas observada no pais (-1,4% de janeiro a setembro de 2014 ¢ -1,5% no que se refere ao acumulado de
janeiro a outubro do mesmo ano).



Grafico 1 — Brasil, Pernambuco, Bahia e Ceara: variacdo acumulada do volume de vendas do comércio varejista
ampliado (em %) - janeiro/14-setembro/14 e janeiro/14-outubro/14 (base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio - IBGE. Elaboracéo Ceplan Multi.

2. Comeércio varejista em Pernambuco

Tanto o comércio varejista quanto o varejo ampliado pernambucano vém apresentando desempenho instd-
vel comparativamente ao ano anterior. Tomando-se por referéncia os nimeros disponibilizados no grafico
2, nota-se que houve variacoes significativas ao longo do periodo analisado.

Grafico 2 — Pernambuco: variacao mensal do volume de vendas do comércio varejista e do comércio varejista
ampliado (em %) - janeiro/14-outubro/14 (base: igual més do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio - IBGE. Elaboracéo Ceplan Multi.

Apesar da instabilidade na comparagio mensal interanual, ressalta-se um bom desempenho relativo em
2014 comparativamente ao de 2013 (gréfico 3). Todavia, observa-se que, embora as vendas de outubro do
corrente ano tenham sido positivas, consolidam a tendéncia de desaceleragao verificada a partir do més de
maio. No entanto, deve-se ressaltar que, destarte essa tendéncia, os resultados verificados no perfodo de ja-
neiro a outubro de 2014 indicam que as vendas no varejo e no varejo ampliado (respectivamente 3,1% e
1,4%) foram maiores do que as observadas no mesmo periodo de 2013.



Grafico 3 — Pernambuco: variacao acumulada no ano do volume de vendas do comércio varejista e do comércio
varejista ampliado (em %), janeiro/14-outubro/14 (base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio - IBGE. Elaboracdo Ceplan Multi.

Os aspectos determinantes que definem a diferenca de desempenho tanto do varejo quanto do varejo am-
pliado, com enfoque mais detalhado no que diz respeito aos segmentos do comércio, serdo abordados na
$€Ga0 a seguir.

3. Desempenho por segmentos

O grafico 4 mostra um processo de desaceleragio na maioria dos segmentos, com excegio para os de “mé-
veis” e “tecidos, vestudrio e cal¢ados”, que indicaram em outubro melhores resultados do que os obtidos
no més anterior.

O comportamento do varejo foi determinado pelas vendas de “farmdcia e perfumaria”, “méveis”, “outros
artigos de uso pessoal e doméstico” e “eletrodomésticos”, cujo desempenho no periodo de janeiro a outu-
bro de 2014 foi bem superior & média observada no total do comércio varejista. Deve-se ainda ressaltar que
“tecidos, vestudrios e calgados”, “combustiveis e lubrificantes”, “livraria e papelaria”, “informdtica, comuni-
cagio, materiais e equipamentos de escritério” e “hipermercados e supermercados” tiveram vendas abaixo
desse patamar, com esses dois tltimos tendo vendas inferiores as do mesmo periodo de 2013. A desacele-
ragdo destes segmentos, notadamente aqueles associados ao consumo direto das familias, como “farmdcia e
perfumaria” e “hipermercados e supermercados” e “tecidos, vestudrio e calcados”, sugere que as dificuldades
da capacidade de consumo j4 alcangaram a pauta dos géneros mais essenciais. Por outro lado, também hd
sinaliza¢des que refletem um contexto mais adverso no mercado de bens importados, a exemplo do seg-
mento de “informdtica, comunicagio, materiais e equipamentos de escritério”.

Por sua vez, o varejo ampliado teve desempenho significativamente influenciado pelas vendas de “veicu-
los, motocicletas, partes e pecas”, que, apesar de ter apresentado recuperagio em relagio ao més anterior,
teve um volume 3,6% menor do que o verificado no mesmo periodo de 2013. O volume das vendas do
varejo ampliado nio foi pior por causa do desempenho dos estabelecimentos de “materiais de construgio”,
que nos dez meses de 2014 tiveram crescimento de 5,0% nos negdcios em relagao ao mesmo periodo de
2013, apesar da desaceleragio a que estd submetido. No primeiro caso, a queda dos ritmos das vendas re-
flete diretamente o aumento da dificuldade de os consumidores adquirirem bens durdveis, especialmen-
te em relacio ao crédito. No segundo caso, o desempenho positivo do setor de “materiais de construgao”



ainda deve refletir demandas do setor de construcao civil em obras de infraestrutura e empreendimentos
privados (exemplo das obras vidrias e dos projetos no municipio de Goiana) e do segmento imobilidrio..

Grafico 4 — Pernambuco: variacao acumulada no ano do volume de vendas, por segmentos do comércio
varejista (em %), janeiro/14-setembro/14 e janeiro/14-outubro/14 (base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio - IBGE. Elaboracéo Ceplan Multi.

(1) Inclui veiculos e materiais de construcao, além dos demais segmentos do varejo.

(2) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo.

(3) Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos.
(4) Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.

4, Mercado de trabalho formal

O desempenho de certa forma positivo do comércio varejista pernambucano no periodo de janeiro a ou-
tubro de 2014 em relacio tanto ao conjunto do varejo quanto & maioria dos segmentos considerados in-
fluencia positivamente sobre o mercado de trabalho. De fato, no periodo de outubro de 2013 a outubro de
2014 observa-se que o nivel de emprego formal no Estado praticamente se sustentou, verificando-se varia-
40 no registro de trabalhadores de 2,6% no varejo e de 2,8% no varejo ampliado, como mostra a tabela 1.

Entre os segmentos que mais empregaram em outubro de 2014 relativamente ao mesmo periodo de 2013,
destacam-se “farmdcia e perfumaria” (6,4%), “hipermercados e supermercados” (4,9%), embora esse mo-
vimento nao esteja associado ao comportamento das suas vendas, que no dltimo caso apresentou declinio,
e “material de construcio” (4,5%).

Os dados de ocupagio também indicam variagoes positivas este ano em relagio ao ano passado para pra-
ticamente todos segmentos do varejo, a excegdo de “informdtica, comunicagio, material e equipamentos
de escritdrio”, “mdéveis” e “eletrodomésticos”, que apresentaram quedas de respectivamente 11,7%, 0,9%
e 0,1%. No primeiro caso, tal desempenho pode ser explicado pelos reflexos da variagio cambial sobre os



precos dos produtos importados. Em outubro de 2013 o valor de compra do délar americano era em mé-
dia R$ 2,19 e no mesmo més de 2014 passou para R$ 2,44, o que representa uma variagio em termos no-
minais de 11,9%. Com a reducio nas vendas, o segmento tem contratado um menor contingente de mao
de obra nos estabelecimentos.

Tabela 1 — Pernambuco: estoque de empregos formais em outubro/14 e variacao (%) em relacéo a igual més do
ano anterior, por segmentos do comércio varejista

SEGMENTOS DO COMERCIO ESTOQUE DE EMPREGO VARIAGAO PERCENTUAL

VAREJISTA 190.986 2,6
VAREJISTA AMPLIADO(1) 248.738 2,8
Combustiveis e Lubrificantes 11.624 2,2
Hipermercados e Supermercados (2) 65.600 4,9
Tecidos, Vestudrios e Calgados 37.975 1,3
Mdveis 12.162 -0,9
Eletrodomésticos 9.216 -0,1
Farmécia e Perfumaria(3) 19.400 6,4
Livraria e Papelaria(4) 3.768 0,8
Informética, Comunicacao, Mat. e Equipamento de Escritorio 4.625 -11,7
Outros Artigos de Uso Pessoal e Doméstico 26.616 2,1
Veiculos, Motocicletas, Partes e Pecas 26.989 2,4
Material de Construcéo 30.763 4,5

Fonte: Cadastro Geral de Empregados e Desempregados (Caged/MTE) e Relagdo Anual de Informacdes Sociais (Rais/MTE). Elaboracéo Ceplan
Multi. () O nimero de empregos formais, ou reconstituicdo de estoque, nos meses de janeiro a novembro de cada ano € calculado pela adicéo
das variagdes absolutas divulgadas no Caged, incluindo as declaragdes fora do prazo, ao estoque de empregos em 31 de dezembro da Rais
mais recente.

(1
@
®
@

Inclui veiculos e materiais de construcdo, além dos demais segmentos do varejo.
Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo.

Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos.
Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.



5. Sintese

Fatores como a erosao do saldrio médio em decorréncia da inflagao, o crescimento do endividamento das
familias e a tendéncia de elevagio da taxa de juros, refletindo em dificuldades de acesso ao crédito, tém sido
determinantes da inibi¢ao do consumo, levando a diminui¢ao do ritmo de crescimento das vendas do va-
rejo. Os dados do acumulado do ano referente as vendas do varejo e do varejo ampliado para o periodo de
janeiro a outubro indicam que nio houve recuperacio do comércio em outubro. Os niimeros reforcam a
trajetéria de desaceleracio das vendas, com reflexos maiores sobre o varejo ampliado.

Porém deve-se ressaltar que 0 acumulado das vendas no varejo como um todo vem apresentando bom de-
sempenho no Estado comparativamente ao ano anterior, com um volume comercializado maior em 2014,
relativamente aos valores referentes a0 mesmo més de 2013. Alguns segmentos se destacam no periodo,
como ¢ o caso de “farmdcias e perfumarias”, “mdveis”, “outros artigos de uso pessoal e domésticos”, “eletro-
domésticos” e “materiais de construgio”, apresentando variagdes superiores & média do varejo.



-

Y gt . .
Fecomercio PE

Sesc | Senac
Instituto Fecomércio

Fecomércio-PE

Rua do Sossego, 264, Boa Vista, Recife-PE, Cep: 50050-080
Tel.: (81) 3231.5393 | Fax: (81) 3222.9498

Presidente: Josias Silva de Albuquerque

Instituto Fecomércio-PE

Centro de Pesquisa (Cepesq)

Av. Visconde de Suassuna, 114, Santo Amaro, Recife-PE, Cep: 50050-540
Tel.: (81) 3231.6175 | Fax: (81) 3423.3024

E-mail: lailze.leal@fecomercio-pe.com ou urbano.nobrega@fecomercio-pe.com

Diretor executivo: Oswaldo Ramos

Equipe técnica: Lailze Santos e Urbano da Nébrega

Economistas responsaveis: Tania Bacelar, Osmil Galindo e Fabio Oliveira
Revisao: Laércio Lutibergue

Design: Daniele Torres e Thiago Maranh&o



Sede provisdria: Rua do Sossego, 264, Boa Vista,
Recife, Pernambuco, CEP 50.050-080
Tel.: (81) 3231-5393 (PABX)
Fax.: (81) 3222-9498 / 3231-2912

Anexo: Av. Visconde de Suassuna, 114, Boa Vista,
Recife, Pernambuco, CEP 50.050-540
Tel.: (81) 3231-6175 (PABX)
Fax: (81) 3423-3024

-

s E B__R A E /F—:omércio PE

Sesc | Senac
Instituto Fecomércio



