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1. CONJUNTURA NACIONAL

Em julho, atividade econdémica continua
em queda; Varejo e servicos também perma-
nencem desacelerando.

No segundo trimestre, com maus resulta-
dos difundidos em quase todos os setores - a
excecdo da agropecudria -, a economia brasilei-
ra aprofundou o quadro recessivo de 2015. Em
julho, a atividade econémica medida pelo indi-
ce do Banco Central (IBC-Br) apresentou mais
uma queda, com variacao de -4,2% em relacao

ao mesmo més do ano anterior, indicando que
oterceiro trimestre, possivelmente, continuara
a trajetdria de retracdo econdmica.

Largamente utilizado como resultado preli-
minar adivulgacao trimestral do PIB pelo IBGE,
o IBC-Br acumulou variacao de -1,9% em 12
meses (ver Grafico 1), seguindo a tendéncia de
declinio da atividade, porém com aprofunda-
mento no més em analise.

Grdfico 1- Brasil: variag@o (%) acumulada em 12 meses do indice de Atividade Econémica (IBC-Br) -

Julho/2014 a Julho/2015 (base: 12 meses anteriores)
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Fonte: Banco Central do Brasil. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

O andamento da crise neste segundo se-
mestre tem como cendrio a escalada do ddlar
e o alto nivel dos juros, que tanto encarecem o
consumo e as operacoes de crédito quanto ele-
vam o déficit publico e a divida de familias e
empresas, dificultando novos investimentos e
aretomada do crescimento. Tais fatores, entre
outros, continuam gerando pressoes altistas so-
bre os precos (IPCA/IBGE acumulou 9,6% nos
12 meses encerrados em julho) e retrocessos
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no mercado de trabalho e na renda média dos
ocupados (segundo a PME/IBGE, desemprego
nas principais regides metropolitanas alcancou
7,5% em julho e a renda teve queda de 2,4% em
relacdo ao mesmo més do ano anterior).

Essa conjuntura afeta o orcamento das fa-
milias e empresas tendo rebatimento nas ven-
das do comércio e na prestacdo de servicos. No
caso do comércio, a PMC/IBGE registrou o pior
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desempenho para o més de julho do Comércio
Varejista no pais desde 2003, quando o volu-
me de vendas variou -4,4%, tendo como base
de comparacdo o mesmo més do ano anterior.
Em julho de 2015 essa variacao foi de -3,5%.
Esse desempenho da continuidade a trajetéria

de queda das vendas acumuladas em 12 meses,
que assinalaram uma variacao de -4,9% em ju-
lho (Gréfico 2).

Grdfico 2 - Brasil: variagdo (%) acumulada em 12 meses do volume de vendas do Comércio Varejista -
Julho/2014 a Julho/2015 (base: 12 meses anteriores)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio/IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

Nos servicos, a variacao da receita nominal
nos 12 meses encerrados em julho foi de 3,3%
(Grafico 3), muito abaixo da inflacdo registra-
da no mesmo periodo (9,6%, segundo o IPCA/
IBGE). Embora a pesquisa PMS/IBGE ndo abran-
jatoda a gama de atividade presentes no setor
Servicos consideradas nas Contas Nacionais,
ainda assim, esse desempenho confirma as ex-
pectativas para o resultado do PIB, uma vez que
o setor responde por cerca de 60% do mesmao.
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Os servicos ainda guardavam, até o inicio
do ano, algum félego no mercado de trabalho.
No decorrer do primeiro semestre, no entanto,
amovimentacao do emprego formal foi aquém
da registrada no ano anterior e, em julho, ja
acumula saldo negativo (-10.434 empregos a
menos, entre admitidos e desligados, segundo
o Caged/MTE).
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Grdfico 3 - Brasil: variacdo (%) acumulada em 12 meses da receita nominal de Servicos - Julho/2014 a

Julho/2015 (base: 12 meses anteriores)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos/IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

Esse cenério de aprofundamento da crise
se propaga em todos setores, a exemplo da in-
dustria, cuja producao acumulou queda de 6,6%
no ano até julho, segundo dados da PIM-PF/
IBGE. Afetada pela queda do consumo interno,
a Industria tem reduzido més a més a utilizacao
da capacidade instalada e as intencoes de inves-
timento, além de acentuar a desmobilizacdo de
mao de obra em diversos segmentos. Segundo
a CNI, a atividade no setor costuma se intensi-
ficar a partir de agosto, de modo a atender as
demandas de fim de ano, o que, contudo, nao
estd acontecendo em 2015. Além da reducao
do consumo interno, a alta do délar também

colabora para a declinio da producao, pois en-
carece as matérias-primas em segmentos como
o ‘farmacoquimico e farmacéutico’ (queda de
9,2% no ano, até julho) e o de ‘veiculos’ (-21,0%).
Além disso, o alto nivel dos juros nao favorece
a expansao produtiva.

Constata-se que o cenario de pressao infla-
ciondria e de retracido econémica, com reflexos
sobre o mercado de trabalho, vém aumentando
a percepcao de piora do cenéario para o consu-
mo e agravando o quadro recessivo em todos
os segmentos da atividade produtiva.

2. COMERCIO VAREJISTA E SERVIGOS EM PERNAMBUCO

Em julho, tanto o varejo tradicional quanto
o varejo ampliado de pernambuco caem mais
que o conjunto do pais

Entre os estados nordestinos considerados
neste relatorio, a queda do volume de vendas
do varejo tradicional em julho de 2015 com-
parado a julho de 2014 foi mais acentuada em
Pernambuco, chegando a -7,8% (Grafico 4), en-
quanto na Bahia essa variacao foide -6,7%. No
varejo tradicional do Ceara (-3,1%), por outro
lado, as vendas cairam menos, porém muito
proxima a média nacional (-3,5%).
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No caso do Varejo Ampliado - quando se
consideram as vendas dos segmentos de ‘veicu-
los, motocicletas, partes e pecas’ e de ‘material
de construcao’ junto as vendas nos segmentos
do varejo tradicional -, o Grafico 4 aponta que
a média nacional apresentou queda de 6,8%.
Também entre os estados nordestinos analisa-
dos, o volume de vendas do Varejo Ampliado
apresentou queda em julho e, mais uma vez,
apenas o Ceara teve desaceleracao menor que
a média brasileira: -92,9% em Pernambuco, -6,9%
na Bahia e -4,9% no Ceara.
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Grdfico 4 - Brasil, Pernambuco, Bahia e Cearad: variacdo (%) mensal do volume de vendas do Comércio

Varejista - Julho/2015 (base: Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio/IBGE. Elaboragao Ceplan Multiconsultoria.

(*) O Comércio Varejista Ampliado inclui os segmentos ‘veiculos, motocicletas, partes e pecas’ e ‘materiais de construcao, além dos de-

mais segmentos do varejo.

Com base no acumulado das vendas reali-
zadas até julho - considerando-se a importan-
cia dos estados analisados neste relatério -, ob-
serva-se que o Comércio Varejista no Nordeste
continua sendo mais impactado que o conjun-
to do pais por conta da conjuntura econémica
adversa. A esse respeito, ressalta-se no Grafico
5 que as vendas no varejo tradicional entre os
trés estados registram queda mais acelerada
no acumulado de janeiro a julho do que aque-
las observadas em nivel nacional: variacoes
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de -5,1% na Bahia, -4,8% em Pernambuco e de
-2,8% no Ceara.

O Varejo Ampliado, por sua vez, ainda acom-
panha a trajetdria nacional nos casos de Bahia
e Pernambuco e apresenta queda menos acen-
tuada no caso do Ceard: variacoes de -6,5% em
Pernambuco, -6,3% na Bahia e de -3,8% no Cear3,
enguanto a média nacional ficou em -6,5%.
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Grdfico 5 - Brasil, Pernambuco, Bahia e Ceard: variagdo (%) acumulada no ano do volume de vendas do
Varejo e Varejo Ampliado - Janeiro-Julho/2015 (base: Janeiro-Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio/IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

(*) O Comércio Varejista Ampliado inclui os segmentos ‘veiculos, motocicletas, partes e pecas’ e ‘materiais de construcao, além dos de-

mais segmentos do varejo.

Assim como no setor de comércio, as dificul-
dades no mercado de trabalho, a queda do poder
aquisitivo e a dificuldade no acesso ao crédito
tem afetado o setor de servicos, que encerrou
mais um més, em julho, sem uma variacao ex-
pressiva na atividade, medida pelo desempenho
de suas receitas (ver Grafico 6). Considerando
ainda os trés estados nordestinos da PMS/IBGE,
observa-se que tanto em Pernambuco como na
Bahia a receita do més de julho fechou em queda
nominal, mais acentuadamente no setor baia-
no (-0,7% e -4,9%, respectivamente). Apenas no
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Ceard o setor continua demonstrando maior
folego (variacdo de 7,6% no més).

No acumulado do ano, por outro lado, to-
dos os estratos analisados no Grafico 6 apre-
sentaram variacao nominal abaixo da inflacao
acumulada no ano, considerando que o IPCA
variou 7,1% até julho, indicando que o setor de
servicos tende a fechar o ano de 2015 com re-
sultado insatisfatorio.

[O~



Grdfico 6 - Brasil, Pernambuco, Bahia e Ceard: variac@o (%) mensal e acumulada no ano da receita
nominal de Servicos - Julho/2015 (base: Julho/2014) e Janeiro-Julho/2015 (base: Janeiro-Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos/IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

3. SEGMENTOS DO COMERCIO E ATIVIDADES DE SERVICOS

O volume de vendas do comércio varejista
de pernambuco aponta em julho diminuicao
em quase todos os segmentos

Os dados da Pesquisa Mensal do Comércio
(PMC), realizada pela IBGE, levando em consi-
deracao o volume de vendas do comércio vare-
jista pernambucano, apresentam em julho de
2015 comparativamente as vendas do mesmo
més do ano anterior, a exemplo do que vem
ocorrendo ao longo do primeiro semestre, que-
da generalizada em quase todos os segmentos
do comércio. O varejo ampliado - que além dos
demais segmentos do varejo inclui veiculos e
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materiais de construcao -, aponta reducao de
9.9%, enquanto no varejo tradicional a queda
¢ de 7,8% (Grafico 7). Fogem a regra somente
os segmentos de ‘outros artigos de uso pesso-
al e doméstico) cujas vendas cresceram 12,3%
e 'farmacia e perfumaria’, com crescimento
modesto de 2,3%. Os demais tiveram queda, a
maioria deles acima de dois digitos: ‘informa-
tica, comunicacdo, material e equipamento de
escritorio’ (-29,1%); ‘moveis’ (-18,6%); ‘eletrodo-
mésticos’ (-18,0%); ‘tecidos, vestudrios e calcados’
(-16,3%); ‘veiculos, motocicletas, partes e pecas’
(-16,2%); e ‘combustiveis e lubrificantes’ (-11,9%).
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Grdfico 7 - Pernambuco: variacdo (%) mensal do volume de vendas do Comércio Varejista, segundo os

Segmentos - Julho/2015 (base: Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio/IBGE. Elaboracao Ceplan Multiconsultoria.

(1) Inclui veiculos e materiais de construcéo, além dos demais segmentos do varejo; (2) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo; (3)

Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos; (4) Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.

No acumulado do ano, verifica-se compor-
tamento semelhante (Grafico 8): no periodo de
janeiro a julho do corrente ano comparado ao
mesmo periodo de 2014, o volume de vendas
do comércio varejista apresentou queda em to-
dos os segmentos, a excecao de ‘farmacia e per-
fumaria’ que cresceu 7,6% e ‘outros artigos de
uso pessoal e doméstico, que teve incremento
de 5,8%. As vendas no Varejo Ampliado decres-
ceram 6,5% e no Varejo cafram 4,8%.

A desaceleracao acentuada da economia no
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periodo em questdo levou os demais segmen-
tos do varejo a apresentarem desempenho ne-
gativo, alguns deles com reducao significativa
nas vendas, como: ‘informatica, comunicacao,
material e equipamento de escritério’ que apre-
sentou queda de 28,4%, ‘moveis’ (-14,7%), ‘ele-
trodomeésticos’ (-12,7%) e ‘veiculos, motocicle-
tas, partes e pecas’ (-10,8%). Ainda podem ser
destacadas a reducao nas vendas de ‘tecidos,
vestuarios e calcados’ (-8,5%), livraria e pape-
laria’ (-5,9%), ‘material de construcao’ (-5,7%) e
‘hipermercados e supermercados’ (-5,3%).
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Grdfico 8 - Pernambuco: variagdo (%) acumulada no ano do volume de vendas do Comércio Varejista,
segundo os Segmentos - Janeiro-Julho/2015 (base: Janeiro-Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio/IBGE. Elaboracao Ceplan Multiconsultoria.

(1) Inclui veiculos e materiais de construcéo, além dos demais segmentos do varejo; (2) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo; (3)

Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos; (4) Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.

Em relacdo aos servicos, esse setor em
Pernambuco apresenta queda da receita no-
minal em todos segmentos (-0,7%) no més de
julho de 2015 comparativamente com o mesmo
més em 2014, reiterando o que ja vinha se de-
lineando no més anterior, que mostrou resul-
tado insatisfatério. Observa-se que dentre os
grupos de atividade considerados, dois aponta-
ram crescimento na receita nominal: ‘servicos
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prestados as familias’ indicando acréscimo de
10,3% e ‘transportes, servicos auxiliares dos
transportes e correio’ com incremento de 7,9%
no periodo considerado (ver Grafico 9). Por ou-
trolado ‘servicos profissionais, administrativos
e complementares’ e ‘servicos de informacao e
comunicacao’ tiveram queda nominal de recei-
ta de respectivamente 5,4% e 6,8%.
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Grafico 9 - Pernambuco: variacdo (%) mensal da receita nominal de Servicos, seqgundo os Grupos de

Atividade - Julho/2015 (base: Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos-IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

No que se refere a variacao acumulada no
ano (janeiro a julho de 2015 em relacdo ao mes-
mo periodo do ano anterior), o Grafico 10 ain-
da mostra no geral um desempenho positivo
na receita nominal dos servicos, embora em
um patamar modesto (incremento de 1,3%) e
muito abaixo da inflacdo acumulada até julho
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(7,1%). Tal como aconteceu nos seis primeiros
meses de 2015, a receita nominal dos servicos
de ‘transportes e correio), ‘servicos profissionais
e administrativos’ e ‘servicos prestados as fa-
milias’ apresentam variacao acumulada positi-
va e os servicos de ‘informacao e comunicacio’
apontaram queda significativa.



Grafico 10 - Pernambuco: variacGo (%) acumulada no ano da receita nominal de Servigos, segundo os
Grupos de Atividade - Janeiro-Julho/2015 (base: Janeiro-Julho/2014)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos-IBGE. Elaboracdo Ceplan Multiconsultoria.

4. SINTESE E PERSPECTIVAS

A crise se aprofunda em todos os segmen-
tos, com tendéncia a agravamento pelas difi-
culdades que permanecem no ambiente poli-
tico e alguns fatos econdmicos preocupantes,
como a perda do grau de investimento, a forte
desvalorizacao do real e a alta do juros futuro.

Em Pernambuco, no acumulado de janeiro até
julho de 2015, o varejo tradicional e os servicos
estdo em queda e apresentaram desempenho
inferior a média nacional. No caso do Varejo
Ampliado - que inclui ‘veiculo, motos, partes e
pecas’ e ‘material de construcao’ -, Pernambuco
segue a tendéncia nacional.

No que se refere ao volume de vendas dos
segmentos do comércio, a PMC mostra que

Boletim Conjuntural - Setembro 2015

apenas os segmentos de ‘farmacia e perfuma-
rias’ e ‘outros artigos de uso pessoal e domés-
tico’ apresentam resultados positivos tanto no
més de julho quanto no acumulado anual. Na
maioria dos segmentos observam-se desem-
penho negativo no volume de vendas. No que
diz respeito as atividades dos servicos, no més
de julho de 2015 esse setor apresenta queda da
receita nominal em todos segmentos, acentu-
ando resultados insatisfatorios que vém se de-
lineando ao longo do ano.

Para os proximos meses, a confianca e as
expectativas de empresarios e consumidores
continuam se deteriorando.
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