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1. CONJUNTURA NACIONAL - ENFASE NO COMERCIO VAREJISTA

Entre abril e maio, tanto a atividade econé-
mica quanto as vendas do comércio varejista do
pais aprofundam a trajetéria de desaceleracao

O indicador de atividade econémica do Banco
Central (maio de 2015) - que contrapde o peri-
odo de 12 meses encerrado no més de referén-
cia aos doze meses imediatamente anteriores

- revela variacao negativa, da ordem de -1,7%.
Caracteriza-se, assim, um movimento de apro-
fundamento da situacdo econémica do pais ao
longo do ano de 2015: -0,6% em janeiro; -1,3%
em fevereiro; -1,3% em marco; -1,3% em abril e
-1,7% em maio (ver Grafico 1). Portanto, os da-
dos indicam que a economia continua em um
ritmo significativo de desaceleracao.

Grdfico 1- Brasil: variacdo (%) acumulada em 12 meses do indice de Atividade Econémica do Banco
Central - Janeiro/2014 a Maio/2015 (base: 12 meses imediatamente anteriores)
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Fonte: Banco Central do Brasil. Elaboragao CeplanMulticonsultoria.

Nesse contexto de crescimento negativo da
economia brasileira, o desemprego também se
amplia e, ademais, por conta da persisténcia
de elevados niveis de inflacdo, a corrosao do
rendimento real das pessoas ocupadas traz,
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incessantemente, reducao da capacidade de
consumo. De fato, no periodo de marco a maio
de 2015, o desemprego atingiu a taxa de 8,1%,
quando era 7,1% no mesmo periodo de 2014
(Tabela 1).
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Tabela 1-Brasil: média mavel trimestral da taxa de desocupacgdo e rendimento médio real das pessoas

ocupadas - Mar-Abr-Mai/2014 e Mar-Abr-Mai/2015

DESOCUPAGAOQ
PERIODO

mar-abr-mai/14
mar- abr- mai /15 8,1

Fonte: PNAD Continua/IBGE. Elaboracdo CeplanMulticonsultoria.

7,0 - -

RENDIMENTO

1.870

1.863 -0,4

() Rendimento médio corrigido pelo deflator do més do meio do trimestre em questao.

A proposito, o Grafico 2 mostra que a inflacéo
atinge o patamar de 8,9% em maio e a prévia do

IBGE (IPCA-15) ja aponta inflacdo de 9,25% em

julho, puxada pelos precos de alimentos, ener-
gia, gasolina e alta do dolar.

Grdfico 2 - Brasil: inflagdo-IPCA (%) acumulada em 12 meses - Janeiro/2010 a Maio/2015
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Fonte: Sistema Nacional de Precos ao Consumidor/IBGE. Elaboragao CeplanMulticonsultoria.

No comércio também se observa um en-
fraguecimento dos negdcios, com um apro-
fundamento da reducao do volume de vendas
- tanto no Varejo quanto no Varejo Ampliado.
O Varejo, pela primeira vez no espaco de um
ano, entra no negativo em maio. Com efeito,
em maio de 2015, o volume de vendas do co-
mércio varejista apresentou queda de 0,5%
(Grafico 3), sendo o primeiro resultado negativo
nos ultimos 11 anos, segundo a PMC/IBGE. Nos
ultimos 12 meses (maio de 2014 em relacdo a
maio de 2015) observou-se declinio das vendas
em supermercados (-0,4%) e no setor moveis e
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eletrodomésticos (-18,5%).

QOutros indicadores também sdo uteis
para se avaliarem as dificuldades vivenciadas
pela economia brasileira em 2015. Segundo a
ABAD (Associacido Brasileira de Atacadistas e
Distribuidores), o atacado registrou queda real
acumulada de 10,8% no faturamento de janei-
ro a maio de 2015 em relacao a igual periodo
de 2014.

Pesquisa da Confederacado Nacional do
Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC)
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sobre a Intencdo de Consumo das Familias
(ICF) referente a julho de 2015 aponta quedas
de 5,3% em comparacao com o més de junho e
no acumulado de 12 meses de 27,9%. Por sua
vez, o Indice de Confianca do Empresario do
Comeércio (Icec), também medido pela CNC, in-
dica variacdo negativade 1,7% em julho em re-
lacao ao més anterior.

A pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia
do Consumidor (Peic-CNC) aponta um aumen-
to do numero de consumidores inadimplentes
(4,5% em junho de 2015 em relacdo ao mesmo

més do ano anterior), indicando que as pessoas
com nomes inscritos no SPC chegaram a 56,5
milhdes no Brasil.

A pesquisa mostrou ainda que a maior parte
das familias declarou estar com nivel de con-
sumo menor que o do ano passado. Entre os
principais motivadores do enfraquecimento da
intencao de compras a prazo dos consumidores
destacam-se o elevado custo do crédito e o alto
nivel de endividamento.

Grdfico 3 - Brasil: variagdo (%) acumulada em 12 meses do volume de vendas do Varejo e do Varejo
Ampliado - Maio/2014 a Maio/2015 (base: 12 meses imediatamente anteriores)
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Fonte: Pesquisa Mensal do Comércio/IBGE. Elaboracdo CeplanMulticonsultoria.

(*) O Varejo Ampliado inclui veiculos e materiais de construcéo, além dos demais segmentos do varejo.

Em relacdo aos servicos, a receita nominal do
setor apresenta reducao em todos os grupos da
atividade, como pode ser visualizado no Grafico
4 embora aponte numeros positivos. O menor
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indicador verifica-se nos ‘servicos de informa-
tica e comunicacao), seguido pelos ‘transportes
e servicos auxiliares aos transportes e correios.
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Grafico 4 - Brasil: variacdo (%) acumulada em 12 meses da receita nominal do setor de servigos, segun-
do os grupos de atividade - Janeiro/2014 a Maio/2015
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos/IBGE. Elaboracdo CeplanMulticonsultoria.

2. COMERCIO VAREJISTA E SERVICOS EM PERNAMBUCO

Em maio, a queda observada no comércio
varejista de Pernambuco é mais acentuada do
que a média nacional

A trajetdria declinante das vendas do comér-
cio varejista, conforme referido, também atinge
os principais centros comerciais do Nordeste.
Observam-se quedas tanto no Comércio Varejista
quanto no Comércio Varejista Ampliado, este tl-
timo com reflexos mais marcantes (ver Grafico 5).

No que concerne ao volume de vendas do
comércio varejista brasileiro, os negdcios no
Varejo Ampliado registraram significativa redu-
caode 10,4% em maio de 2015 no comparativo
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com igual més do ano anterior, proporcao que
representou -12,2% em Pernambuco e -12,0%
na Bahia, ao passo que no Cearéd as vendas ca-
iram 7,3%.

Em relacdo ao Varejo, as vendas em nivel
nacional apresentam queda de 4,5% em maio
do corrente ano relativamente a maio de 2014,
patamar semelhante ao verificado no Ceara, en-
quanto na Bahia se observa o maior percentu-
al de queda (2,6%) e em Pernambuco a mesma
equivale a 2,0%.
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Grdfico 5 - Brasil, PE, BA e CE: variacdo (%) mensal do volume de vendas do Varejo e Varejo Ampliado-

Maio/2015 (base: igual més do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio-IBGE.
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(*) O Comércio Varejista Ampliado inclui os segmentos ‘veiculos, motocicletas, partes e pecas’ e ‘materiais de construcao, além dos de-

mais segmentos do varejo.

No acumulado do ano, o comércio varejista
nordestino apresenta queda mais acentuada
que a média nacional

No acumulado do ano (periodo de janeiro a
maio de 2015), o volume de vendas do comércio
varejista apresentou queda no pais e nos princi-
pais centros comercias do Nordeste, como mos-
tra o Grafico 6. Em comparacdo com o mesmo
més do ano passado, a reducao das vendas no
pais como um todo teve maior expressividade
no Comércio Varejista Ampliado, apresentan-
do declinio de 7,0%.

Boletim Conjuntural - Julho 2015

Entre os maiores centros de comércio nor-
destinos, o estado da Bahia destaca-se como o
de queda mais significativa (-6,7%), seguido por
Pernambuco (-5,9%), enquanto no Cearéd o regis-
tro foi menor (-4,1%). Por sua vez, o Comércio
Varejista teve no pais menor reducao das ven-
das (-2,0%), em seguida vindo o Ceara (-2,4%),
Pernambuco (-4,0%) e com pior marca a Bahia
(-4,8%).

[O~



Grdfico 6 - Brasil, PE, BA e CE: variacdo (%), acumulada no ano, do volume de vendas do
Varejo e do Varejo Ampliado - Janeiro-Maio/2015 (base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio-IBGE. Elaboracao CeplanMulticonsultoria.

(*) © Comércio Varejista Ampliado inclui os segmentos ‘veiculos, motocicletas, partes e pecas’ e ‘materiais de construcao) além dos de-

mais segmentos do varejo.

Por outro lado, embora o segmento de servi-
cos apresente desempenho positivo em termos
de receita nominal - tanto para o pais como um
todo quanto para centros econémicos nordes-
tinos mais expressivos (Grafico 7), - trata-se de
variacoes inferiores a taxa de inflacao no peri-
odo, ou seja, em realidade a receita real declina.
Comparando-se os numeros de maio de 2015
com os do mesmo més do ano anterior, veri-
fica-se que a receita nominal acumulada dos
servicos no Brasil cresceu 1,1%, aumento que
nos principais centros nordestinos foi mais sig-
nificativo na Bahia (6,5%) e teve menor escala
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no Ceard e em Pernambuco (respectivamente
2,2% e 1,5%).

Na comparacao entre o acumulado de ja-
neiro a maio do corrente ano e igual periodo de
2014, observa-se que para o pais o indice teve
crescimento de 2,3%, ao passo que na Bahia e
no Ceard a receita nominal dos servicos teve
acréscimos respectivos de 4,5% e 4,2%, com
Pernambuco apresentando um incremento no-
minal de apenas 1,9%.
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Grdfico 7 - Brasil, PE, BA e CE: variacGo (%) mensal e variacgdo (%) acumulada no ano da receita nominal

de Servicos - Maio/2015
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos-IBGE. Elaboracdo CeplanMulticonsultoria.

3. DESEMPENHO POR SEGMENTOS

De janeiro a maio verifica-se queda quase
generalizada do volume de vendas do comércio
varejista pernambucano, com excecio de dois
segmentos: ‘farmacia e perfumaria’ e ‘outros
artigos de uso pessoal e doméstico’

Com o desaquecimento da economia, reite-
re-se que o volume de vendas acumulado no
ano de 2015 (periodo de janeiro a maio) dos seg-
mentos do Varejo Ampliado em Pernambuco
apresentou baixo desempenho, em relacdo ao
mesmo periodo de 2014, como se observa no
Grafico 8. Apenas dois segmentos escaparam
ao movimento negativo de vendas: ‘farmacia e
perfumaria’, com incremento de 8,3%, e ‘outros
artigos de uso pessoal e doméstico, que cresceu
4,2% no periodo considerado.

Boletim Conjuntural - Julho 2015

Quanto aos demais segmentos, o de informa-
tica, comunicacdo, material e equipamento de
escritério’ teve queda mais significativa (-29,6%),
em parte por conta da elevacao do cambio e re-
ducao do ritmo de crescimento do crédito. Em
menor escala, mas ainda no patamar de dois
digitos, ressaltem-se as quedas no volume de
vendas de ‘méveis’ (-14,0%), ‘eletrodomésticos’
(-11,2%) e 'veiculos, motocicletas, partes e pecas’
(-10,1%). Também com reducdes até certo ponto
consideraveis, relacionem-se ‘material de cons-
trucao’ (-7,0%), ‘tecidos, vestuarios e calcados’
(-6,4%) e ‘livraria e papelaria’ (-6,0%). Deve-se
ainda salientar as vendas nos segmentos de ‘hi-
permercados e supermercados’ (-4,8%), que, ao
longo do ano, més a més vém sofrendo reducao.
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Grdfico 8 - Pernambuco: variagdo (%) acumulada no ano do volume de vendas por Segmentos do Vare-
jo e Varejo Ampliado - Janeiro-Maio/2015 (base: igual periodo do ano anterior)

Farmacia e Perfumaria (3)

Outros Artigos de uso pessoal e doméstico
Combustiveis e Lubrificantes

VAREJISTA

Hipermercados e Supermercados (2)
VAREJISTA AMPLIADO (1)

Livraria e Papelaria (4)

Tecidos, Vestuarios e Cal¢ados

Material de Construgao

Veiculos, Motocicletas, partes e pecgas
Eletrodomésticos

Moveis

Informatica, Comunicagéo, Mat. e Equip. de Escritério

29,6

Fonte: Pesquisa Mensal de Comércio-IBGE. Elaboracao CeplanMulticonsultoria.

(1) Inclui veiculos e materiais de construcéo, além dos demais segmentos do varejo; (2) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo; (3)

Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos; (4) Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.

Os segmentos do setor de servicos em
Pernambuco também registraram desempe-
nho insatisfatério - crescimento da receita nomi-
nal inferior a inflacao - no periodo de janeiro a
maio de 2015, no comparativo com igual periodo
do ano anterior. Observa-se no Grafico 9 que o
setor mostrou um crescimento médio de 1,5%,
sendo que os melhores desempenhos foram dos
segmentos de ‘transportes, servicos auxiliares
dos transportes e correio’ (incremento de 8,6%
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no periodo considerado) e ‘servicos profissio-
nais, administrativos e complementares’, com
5,3% de crescimento. O segmento de ‘servicos
prestados as familias’ cresceu apenas 0,6% em
termos nominais e o de ‘servicos de informacao
e comunicacdo’ - com pior resultado - chegou
a apresentar queda nominal de receita (-7,6%).
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Grafico 9 - Pernambuco: variacdo (%) mensal da receita nominal de servicos, segundo os Grupos de
Atividade - Janeiro-Maio/2015 (base: igual més do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Servicos-IBGE. Elaboracdo CeplanMulticonsultoria.
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4. SINTESE

Segundo o Banco Central, o Indice de
Atividade Econdémica (IBC-Br) registrou no
més de maio de 2015 o pior desempenho do ano
em curso. Tal quadro se reflete no declinio da
populacao ocupada e no aumento do numero
de pessoas a procura de emprego. Em um con-
texto de pressao inflaciondria, o desemprego
no pais cresce - a taxa de desocupacao no to-
tal das Regioes Metropolitanas chegou a 6,9%,
maior taxa mensal desde 2010 - e o rendimen-
to apresenta reducao - a renda real dos ocupa-
dos recuou 2,9%.

Impactos do declinio do nivel da atividade
econdmica no mercado de trabalho também le-
vam a reducao da massa salarial e do consumo
das familias ja bastante endividadas. Estudo da
“TENDENCIAS” estima em 6,2% a retracao do
consumo das familias no valor acumulado de
janeiro a maio de 2015, em comparacdo com
valor correspondente a igual periodo de 2014.
Em maio, o volume de vendas do comércio va-
rejista apresenta queda, sendo o primeiro re-
sultado negativo nos ultimos 11 anos, segundo
a PMC/IBGE. A Pesquisa de Endividamento e
Inadimpléncia do Consumidor (Peic-CNC) aponta
em junho de 2015 aumento do nimero de con-
sumidores inadimplentes comparativamente ao
mesmo més do ano anterior. Pessoas com no-
mes inscritos no SPC chegam a 56,5 milhoes no
Brasil. Entre os principais motivos dessa situa-
cdo, destacam-se o elevado custo do créditoe o
alto nivel de endividamento.
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No pais, a crise no comércio, especialmen-
te no Varejo Ampliado, se aprofunda em 2015
com a conflanca de consumidores e empresarios
se deteriorando, tanto na avaliacdo da situacao
atual quanto da futura. Apenas dois segmentos
tiveram expansdo do volume de vendas (‘far-
mdacia e perfumarias’ e ‘outros artigos de uso
pessoal e doméstico’). Pernambuco apresentou
variacoes negativas do volume de vendas, tanto
do Varejo (queda mais intensa e superior a da
média nacional) quanto do Varejo Ampliado.

Os servicos mostram variacdo nominal po-
sitiva, mas abaixo da inflacdo acumulada no
periodo. Servicos de informacao/comunicacao
tiveram queda nominal da receita.

Para o segundo semestre do ano, as diversas
pesquisas de expectativas fazem uma leitura
negativa para o varejo. Segundo a FGV, a que-
da na confianca dos consumidores, em julho, é
puxada pela piora na percepcao sobre a situacao
atual (-5,2%), seguida do impeto para compras
nos proximos meses (-3,5%), que sdo marcados
por grandes incertezas na esfera politica.

Na economia, ndo ha sinalizacdes de recu-
peracao do quadro recente. Apenas a inflacao
podera desacelerar um pouco. No comércio, tam-
bém nao héa cendrio favoravel. No segmento de
veiculos, por exemplo, a queda anual prevista
para 10%, em janeiro, passou para 24%, em ju-
nho, esperando-se reducao de 41% das vendas
no segmento de caminhdes e 6nibus.
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