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BOLETIM CONJUNTURAL

Boletim conjuntural do comeércio varejista de Pernambuco: Janeiro de 2015

CONTEXTO NACIONAL E REGIONAL

O final de 2014 foi marcado por virtual es-
tagnacao da atividade econémica, combinada
com a persisténcia de pressdes inflacionarias
(a inflacdo acumulada em 12 meses até no-
vembro medida pelo IPCA foi de 6,6%, muito
acima do centro da meta, que é de 4,5%), forte
queda na producao industrial no acumulado
anual (a producdo fisica caiu 3,3% no periodo
de janeiro a novembro de 2014 em relacdo ao
mesmo periodo de 2013), elevacao do déficit
externo (as contas externas nos 11 meses pra-
ticamente fecharam o ano fortemente dese-
quilibradas, com o déficit em transacoes cor-
rentes estimado, até novembro, de US$ 80,6
bilhées , cerca de -4,2% do PIB), a intensifica-
cao da deterioracao das contas publicas com
geracdo de déficits primarios (-1,8% do PIB em
novembro de 2013 para 0,4% em novembro
de 2014) e nominal (3,3% para 6,1% do PIB) e
o prosseguimento da desvalorizacao do Real
em relacido ao délar.

O mercado de trabalho, por sua vez, per-
manece sendo a nota positiva com baixo de-
semprego (4,8% em novembro segundo a PME/
IBGE) e sustentacao de ganhos reais de salario
(a massa de rendimento real do trabalho acu-
mulada até novembro cresceu 2,7% em relacao
ao mesmo periodo do ano anterior), mas com
importante desaceleracao na criacao de novos
postos (até o momento compensada pela re-
ducao da Populacdo Economicamente Ativa).

Em meio ao cenario de encarecimento
do crédito e de resiliéncia da inflacao, obser-
va-se a persisténcia de recuo na Intencao de
Consumo das Familias (ICF), que segundo a
CNC apresentou queda de 0,8% no compa-
rativo entre novembro e outubro de 2014, o
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que remete a uma reducdo acumulada anual
(novembro de 2014 e novembro de 2013) de
6,1%. Do lado dos consumidores, o crédito a
pessoa fisica, que continuou desacelerando
em novembro, aliado a incerteza quanto aos
rumos da economia, faz com que as pessoas
continuem reduzindo as compras, a excecao
dos gastos essenciais, evitando fazer aquisi-
coes através da contratacdo de crédito. A esse
respeito, dados da pesquisa de Endividamento
e Inadimpléncia do Consumidor indicam re-
ducao do total de familias com dividas ou con-
tasem atraso (de 21,2% em novembro de 2013
para 18,0% em novembro de 2014), embora de
outubro (17,8%) para novembro (18,0%) tenha
ocorrido pequeno aumento na proporcao de
familias endividadas.

Esses numeros sdo reforcados pela dimi-
nuicdo no grau de satisfacido dos empresa-
rios do segmento varejista nacional, medido
pela CNC através do Indice de Confianca dos
Empresarios do Comércio (ICEC), que apre-
sentou em novembro recuo de 1,0% compa-
rativamente ao més anterior, considerados os
ajustes sazonais.

A Pesquisa Mensal do Comércio registrou
crescimento do varejo restrito na comparacao
“més corrente versus mesmo més do ano an-
terior” e encerrou com aumento real de 1,0%
no més de novembro de 2014, um crescimen-
to menor quando comparado com o resultado
de outubro que apontou no acumulado anu-
al um resultado de 2,2%. Vale ressaltar que o
IBGE também revisou resultado de outubro -
o dado divulgado anteriormente foi de 1,8%.

Nesse contexto, o Varejo nacional teve
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declinio (-1,6%) no acumulado de janeiro a no-
vembro de 2014, segundo o IBGE, como apre-
senta o Grafico 1, variacdo um pouco maior do
que a observada entre janeiro e outubro do
mesmo ano (-1,5%).

Diferentemente do Brasil, nos principais
estados do Nordeste, as vendas acumuladas
em 2014 ainda se mantém positivas, com

Pernambuco apontando ligeiro crescimen-
to no acumulado de janeiro a novembro de
2014 em relacao ao periodo de janeiro a ou-
tubro (1,5% no primeiro caso contra 1,4%); na
Bahia o volume de vendas nesses dois perio-
dos permanece o mesmo; enquanto no Ceara
as vendas de janeiro a outubro (1,5%) superam
as de janeiro a novembro (1,3%).

Grdfico 1- Brasil, Pernambuco, Bahia e Ceard: variacdo acumulada do volume de vendas do COMERCIO
VAREJISTA AMPLIADO (em %) - janeiro/14-outubro/14 e janeiro/14-novembro/14 (Base: igual periodo do

ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comeércio-IBGE. Elaboracdo Ceplan Multi.

COMERCIO VAREJISTA EM PERNAMBUCO

Nota-se no Grafico 2 que ao longo doanode
2014 tanto o Varejo quanto o Varejo Ampliado
pernambucano apresentaram desempenho
instavel, comparativamente ao ano anterior,
com varias quedas ou movimentos pouco sig-
nificativos em varios meses, principalmente
no segundo semestre. E relevante considerar
que a retomada do volume de vendas obser-
vado no quarto trimestre (de 0,3% para 2,0%
em outubro e novembro, no Varejo Ampliado,
e1,8% para 2,7%, no Varejo), ainda com pouco
folego, deve-se ao aumento regular do consu-
mo nos ultimos meses do ano, em funcao do
pagamento de 13° salario e, especialmente em
novembro, devido a realizacao do Black Friday,
evento que proporciona descontos em varios
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segmentos do comércio na ultima sexta-feira
do referido més.

Os resultados mostrados no Grafico 3 re-
gistram que no acumulado de 2014 as vendas
no Varejo e no Varejo Ampliado foram de,
respectivamente, 3,1% e 1,5% maiores do que
as apresentadas no mesmo periodo de 2013.
Verifica-se ainda que apesar das vendas no
més de novembro de 2014 terem sido positi-
vas e acumularem um desempenho relativa-
mente bom em comparacao ao ano anterior,
a tendéncia de desaceleracao persiste, desde
o inicio do segundo semestre, embora a redu-
cdo do ritmo entre outubro (3,2%) e novembro
(8,1%) tenha sido menor.



Grafico 2 - Pernambuco: variacdo mensal do volume de vendas do COMERCIO VAREJISTA e do COMER-
CI0 VAREJISTA AMPLIADO (em %) - janeiro/14-novembro/14 (Base: igual més do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comeércio-IBGE. Elabaoracdo Ceplan Multi,

Grdfico 3 - Pernambuco: variacdo acumulada no ano do volume de vendas do COMERCIO VAREJISTA e
do COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (em %), janeiro/14-novembro/14
(Base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comeércio-IBGE. Elaboracdo Ceplan Multi,
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DESEMPENHO POR SEGMENTOS

Esta secdo apresenta os aspectos determi-
nantes da diferenca de desempenho tanto do
Varejo e do Varejo Ampliado, enfocando de
forma mais detalhada os segmentos do co-
meércio. Assim, € ressaltado no Grafico 4 uma
pequena melhora relativa atingindo a maioria
dos segmentos (salvo farmacia e perfumaria;
material de construcao; e, em menor escala,
moveis e hipermercados e supermercados).

O Varejo pernambucano, no periodo de
janeiro a novembro de 2014, destacou entre
os melhores desempenhos os segmentos de

‘farmaécia e perfumaria’, ‘outros artigos de uso
pessoal e doméstico, ‘moveis’ e ‘eletrodomeésti-
cos’, todos com vendas superiores a média ve-
rificada no total do comércio varejista. Porém,
deve-se ressaltar que nos casos de ‘farmaécia e
perfumaria’ e ‘moveis’ ocorreu reducdo no vo-
lume de vendas no periodo comparativamente
ao periodo de janeiro a outubro do mesmo ano.
Junto com estes dois, também tiveram menor
venda os segmentos de ‘material de construgao
e ‘hipermercados e supermercados’ este ulti-
mo com vendas entre janeiro-novembro/2014
2,9% inferiores as de janeiro-outubro/ 2014.

Grdfico 4 - Pernambuco: variagdo acumulada no ano do volume de vendas, por segmentos do comércio
varejista (em %), janeiro/14-outubro/14 e janeiro/14-novembro/14

(Base: igual periodo do ano anterior)
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Fonte: Pesquisa Mensal de Comeércio-IBGE. Elaboracdo Ceplan Multi.

(1) Trata-se de artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarias e cosmeticos;

(2) Inclui veiculos e material de construcdo, além dos demais segmentos do varejo;

(3) Correspande a livros, jornais, revistas e papelaria.
(4) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo.
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MERCADO DE TRABALHO FORMAL

Apesar do crescimento registrado para as
vendas em novembro de 2014 em relacao ao
mesmo periodo do ano anterior, a perda de di-
namismo do comércio desde o inicio do segundo
semestre sinaliza alguns impactos negativos
sobre a contratacdo de empregados no setor.

E importante salientar que o desempe-
nho mensal (2,7% no Varejo e 2,0% no Varejo
Anmpliado - ver Grafico 2), ainda timido para o
segundo semestre, apresenta a menor variacdo

para o més de novembro desde 2009 e, pro-
vavelmente, sustentou-se pela realizacido das
vendas no periodo da Black Friday. No entan-
to, mesmo com resultados pouco satisfato-
rios, a variacdo do estoque de empregos em
novembro de 2014 em relacdo a novembro
de 2013 foi proxima da variacao observada
nas vendas: 2,3% no Varejo e 2,6% no Varejo
Ampliado (Tabela 1).

Entre os segmentos, no entanto, o quadro

Tabela 1 - Pernambuco: estoque de empregos formais em novembro/14 e variacdo (%) em relacdo a
igual més do ano anterior, por segmentos do comércio varejista

SEGMENTOS DO COMERCIO NUMERO VARIAGAD (%)

Varejista 194.941 2,3
Varejista ampliado(1) 252976 2,6
Combustiveis e lubrificantes 11.728 18
Hipermercados e supermercados(2) 66.087 5,0
Tecidos, vestuarios e calcados 40.631 0,6
Moveis 12.223 -1.2
Eletrodomésticos 9.267 -2,0
Farmaécia e perfumaria(3) 19.672 71
Livraria e papelaria(4) 3.779 -0,3
Informatica, comunicacdo, mat. e equip. de escritério 4.652 119
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 26902 1,9
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 27.015 2,2
Material de Construcao 31.020 47

Fonte: Cadastro Geral de Empregados e Desempregados - Caged/MTE e Relacdo Anual de Informac6es Sociais - RAIS/MTE.

Elaboracdo Ceplan Multi.

(*) 0 numero de empregos formais, ou reconstituicdo de estogue, nos meses de janeiro a novembro de cada ano é calculado

pela adicdo das variagdes absolutas divulgadas no CAGED, incluindo as declaractes fora do prazo, oo estogue de empregos

em 31/dez da RAIS mais recente.

(1) Inclui veiculos e material de construcdo, além dos demais segmentas do varejo;

(2) Inclui produtos alimenticios, bebidas e fumo.

(3) Trata-se de artigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos, de perfumarias e cosméticos;

(4) Corresponde a livros, jornais, revistas e papelaria.
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foi bastante adverso. Os segmentos de ‘ele-
trodomésticos’ (-2,0%) e de ‘mdéveis’ (-1,2%),
além do segmento de ‘informatica, comuni-
cacao, material e equipamentos de escritorio’
(-11,9%) - este que ja segue um movimento de
queda desde o inicio do ano - apresentaram
reducao no nivel de empregos, mesmo com as
expectativas para as vendas de final de ano,
que abrangem principalmente os itens desses
varejistas. Em sentido contrario, os segmentos
de ‘farmécia e perfumaria’ (7,1%), provavel-
mente explicado pela da entrada de grandes
grupos empresariais do segmento no estado,
de ‘hipermercados e supermercados’ (5,0%) -
incluindo a venda de alimentos e bebidas - e
de ‘material de construcao’ (4,7%) expressaram
0s maiores aumentos no nivel de emprego.

Embora o crescimento de 5% no emprego
de ‘hipermercados e supermercados’ nao re-
flita o comportamento das vendas do segmen-
to durante o ano, salienta-se que essa taxa se
manteve quase inalterada durante os meses
de 2014 em relacao aos mesmos periodos de

SINTESE

A virtual estagnacdo da atividade econémi-
ca, entre outros fatores, tem levado os consu-
midores nacionais a retrairem suas compras.
Por sua vez, a queda no Indice de Confianca
dos Empresarios do Comércio reflete o grau
de insatisfacao dos varejistas do pais quanto
aos rumos da economia nacional. No atual
contexto, o Varejo nacional aponta declinio
no acumulado de janeiro a novembro de 2014,
em valor pouco maior do que o observado en-
tre janeiro e outubro do mesmo ano.

Pernambuco contradiz trajetéria nacional
e apresenta modesto crescimento do comércio
em 2014, com a melhora do volume comer-
cializado atingindo a maioria dos segmentos.
Alguns segmentos se destacam no periodo,
como ¢é o caso de ‘farmadcias e perfumarias,
‘outros artigos de uso pessoal e domeéstico),
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2013 e legitimou-se em novembro, em face
das comemoracdes de final de ano que levam
as compras de itens alimenticios e de bebidas
apreciados especialmente durante esta época.
Pesquisa realizada pelo Servico de Protecéo
ao Crédito (SPC Brasil) em todas as capitais
revelou que 62% dos brasileiros pretendiam
comemorar a chegada de 2015 em casa ou em
ambiente familiar, o que corrobora a elevacao
do consumo de bens desse segmento e, conse-
quentemente, a necessidade de mais contrata-
¢oes. Por outro lado, a mesma pesquisa também
revelou que 60% pretendiam comprar roupas
novas para a comemoracao, percentual que foi
de 74% em 2013, pretensao que pode explicar
o menor nivel de contratacoes pelo segmento
de ‘tecidos, vestuarios e calcados, cujo numero
de empregos cresceu apenas 0,6%.

Os dados de ocupacao também indicam
variacoes positivas nos segmentos de ‘outros
artigos de uso pessoal e doméstico’ (1,9%) e
‘combustiveis e lubrificantes’ (1,8%) e queda
de 0,3% no segmento de ‘livraria e papelaria’.

‘moéveis’ e ‘eletrodomeésticos’, que apresentam
variagoes superiores a média do Varejo. Por
sua vez, ressalte-se que ‘veiculos, motocicletas,
partes e pecas’ e ‘hipermercados e supermer-
cados’ limitaram o crescimento do comércio.
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